AMBITO FECHA TALLER N2 PROPUESTA OBNJ-E'I?:/O MNE-D?DEA MEDIDA TITULO DE LA PROPUESTA ARGUMENTACION VALORACION DE LA PROPUESTA MOTIVACION
Fomentar sellos de caracter medioambiental que tienen que ver con nosotros
(biosphere), reconocimientos por la AP. Se puede llevar al Objetivo 4, pues
Zaragoza2 03/11/2020 1 0 0 Transversal Certificacion medioambiental Impulsar la certificacion medioambiental dentro del sector turistico encuadra perfectamente ahi y al que ademés se pretende relacionar con la
sostenibilidad. Ademas, esta medida esté contemplada en la Estrategia Turismo
de Aragén 2030.
o PARCIALMENTE. En la medida que corresponda, hasta cierto punto, pero no se
Huesca 1 04/11/2020 1 [ [ Transversal Incorporar umversl.da.d como agente de |Se propone Incorporar a la UNIVERSIDAD como agente de CONOCIMIENTO en todo el SE ACEPTA PARCIALMENTE puede incorporar en todas las medidas ni en todos los grupos de trabajo
conocimiento PLAN N
(famtrips, etc)
Tervel 1 26/10/2020 1 1 0 Mantener las medidas, y crear canales | Mantener estas medidas porque todavia tienen mucho recorrido y generar canales Se mantienen, pero hay ya canales en efecto y habria que establecer otras vias
para que se lleven a efecto que sirvan para llevarlas a efecto como whatsapp, etc al whatsup
Poner en practica todas las medidas del PAET y sobre todo no se han implementado
aquellas que se consideran mas importantes , como por ejemplo la cooperacion, el
Teruel 2 28/10/2020 1 1 0 Transversal Llevar a cabo objetivos y medidas observatorio , muchas de ellas estan sin empezar o sin terminar de desarrollar, pocos NO SE ACEPTA ES UNA VALORACION DEL DESEMPENO Y NO UNA APORTACION O PROPUESTA
objetivos estan todos realizados. Y se convierte el PAET en un catalogo de buenas
intenciones
Se propone reducir el numero de objetivos y medidas.
Teruel 2 28/10/2020 2 1 0 Transversal Priorizar objetivos Hay demasiados objetivos y medidas en el PAET y se deberia priorizar porque si son SE SIMPLIFICARA TODO LO QUE SE PUEDA, SE UNIRAN MEDIDAS
menos seria més facil poder ponerlas en practica
Teruel 2 28/10/2020 3 1 [ Transversal Mayor adaptacion Tenemos que ser rapidos en adaptacion nos perdemos mucho en los procesos.... SOMOS CONSCIENTES ¥ SE INTENTA xiz?;“;’g:i’:ta"do en todo caso el
HAY QUE COORDINAR A LOS AGENTES IMPLICADOS EN EL MOMENTO
ADECUADO, y se intenta. DEBERIAMOS COORDINAR MEJOR LAS ACCIONES A
Se ponen en marcha las cosas sin coordinacion, NIVEL HORIZONTAL ENTRE AAPP e incluso entre Dptos. En cuanto a
Teruel 2 28/10/2020 4 1 0 Transversal Mayor coordinacién se proponen muchos objetivos pero si existiese la coordinacion se podria aprovechar coordinacién con el sector se piensa en relanzar la comunicacién de las acciones
la experiencia de todos. que se van haciendo, por ejemplo: crear una especie de newsletter trimestral de
comunicacién al sector, para hacerles participes de las acciones que se van
haciendo
Zasgora1 | 3071072000 . . 0 Mayor coordinacion s undrmentn s cooanaron merparsmenal e mertsconl Michas Como medid st ya ente as Ly 4, hay que profundizar ensu
en distintos niveles y implementacién efectiva
veces nos de las acciones de DGA o DPZ por prensa.
Reagrupacion de de medidas que guarden relacion por la tipologia similar.
Zaragoza 1 30/10/2020 2 1 0 Reagrupar medidas Por ejemlo a creacién de grupos de trabajo: M1-M3-M12.. También las que guarden Se esta estudiando y problabemente se haga
relacién con Coordinacién entre administraciones o entre departamentos de la
misma administracion M2-M4-
. . . En la medida de lo posible se coordinara e impulsaré a todos los agentes, pero
Se propone para implementar acciones de desarrollo local basado en el turismo, N L o
| X " desde las comarcas y ayuntamientos ms vinculados con el territorio concreto se
Huesca 1 04/11/2020 2 1 0 Transversal fomentar la interaccion €omo ass. v ) con fa comarcay el puede ejercer una accién mas exitosa y rapida y en casos de proyectos
gobierno. concretos. Y el dmbito delas
Administraciones y entidades.
Se propone desarrollar acciones para que los alcaldes y consejeros entiendan que el En la medida en que se pueda se difundira y se impulsara la importancia del
Huesca 1 04/11/2020 3 1 0 Transversal |mplicar los ayuntamientos turismo puede ser una pata de la economia y que seria interesante que lo incluyeran turis‘movcomo sector eclondmico y dinamizador pelro avnivel general dg todo el
en sus planes. territorio. Se fomentara, pero debe respetarse el smbito de autonomia de los
cargos locales.
PARCIALMENTE. Se Ileva a cabo con asociaciones de profesionales que
Huesca 2 06/11/2020 1 1 Transversal Comunicacion entre sectores [« icacion entre la publicay los privados SE ACEPTA PARCIALMENTE representan a todos estos, no con empresarios individualmente, y ya esta
0 incluido en varias medidas del objetivo 1
. . PARCIALMENTE. La comunicacion con el Dpto. esta dentro de este objetivo.
Se considera quela de conozca los Recursos a Existe el programa "Aulas de la naturaleza", que puede ser mejorado y
Huesca 2 06/11/2020 2 1 Transversal Turismo y educacion nivel de Viajes para Escolares, Educacion Curricular en la naturaleza impartida por SE ACEPTA PARCIALMENTE . I .
empresas turisticas potenciado. No ?bstante, la Educaclonilmpamda en naturaleza por empresas
0 privadas es del sector privado y no nos compete.
Medida 1. Creacién de ‘Grupos de trabajo de
vertebracion’ para la coordinacién
Teruel 1 26/10/2020 2 1 1 institucional entre .Gahlemo d,e Aragln, Incluir asociaciones turisticas Se propone Incluir en la coordinacion asociaciones turisticas NO SE ACEPTA Ya estan incluidas como.sector.prlvada v en la M2, pero no pueden estar al
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda del mismo nivel que la planta local
desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.
Medida 1. Creacion de ‘Grupos de trabajo de
Vertebracion’ para la coordinacién
Teruel 2 28/10/2020 5 1 1 institucional entre .Gobiemo d? Aragén, Implementar medida Se propone mantener medida porque no se ha hecho nada al respecto cuando se NO SE ACEPTA Se ha hecho y se continda haciendo
Comarcas y Ayuntamientos en béisqueda del trata de algo fundamental
desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.
Se propone unificar medidas 1 + 2 + 4 + 5. En general, la comunicacion publico-
privada estd funcionando bien, en especial con el Departamento de Promocién
Favorecer coordinacién entre Turistica. " PN s
Zaragoza 1 30/10/2020 3 1 1 Transversal administraciones y departamentos del El problema de coordinacién creemos que se da mas entre administraciones y SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Hay que pmﬁfndlza:;" fa mm:mmo" adva. ¥ se refundirdn
Gobierno de Aragon departamentos. El turista no entiende de comarcas, provincias,... Esta division y varias medias, no todas
subdivision constante, complica y dificulta la creacién, desarrollo y promocién de los
productos y destino Aragén.
Medida 1. Creacion de ‘Grupos de trabajo de
vertebracién’ Es muy importante intensificar la conexién y las sinergias entre las administraciones
para la coordinacion institucional entre Mantener e intensificar sinergias entre que tienen la competencia de turismo para tener diferentes visiones del territorio y Asi es, se tiene que intensificar esa colaboracion y se tratard de buscar la
Zaragoza 1 30/10/2020 4 1 1 Gobierno de Aragén, Comarcas y poder realizar una estrategia consensuada y mas efectiva. De igual modo es 4

Ayuntamientos en busqueda del desarrollo
de productos turisticos previo consenso con
el sector privado.

administraciones

importante la conexién interdepartamental ya que el turismo es transversal a otras
4reas.ej: carreteras, medioambiente etc

coordinacién interna a través de foros existentes




Zaragoza 1

30/10/2020

Medida 1. Creacion de ‘Grupos de trabajo de
vertebracion’
para la coordinacién institucional entre
Gobierno de Aragén, Comarcas y
Ayuntamientos en biisqueda del desarrollo
de productos turisticos previo consenso con
el sector privado.

Reforzar medida

Medida fundamental, creo que los grupos de vertebracién evitarian

. - N Se refuerza y se mantiene. Las mesas deben seguir funcionando y reuniéndose
mucho trabajo que acaba dispersandose y resultaria mucho mas eficaz. v 8 v

Zaragoza2

03/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracién” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.
Medida 3. Creacién de grupos de trabajo con
Comunidades Auténomas vecinas y grupos
internacionales para la creacién de productos
en torno a intereses comunes.

Crear grupo de trabajo para deportes de
viento tanto en las medidas 1y 3

Se propone la creacion de un Grupo de trabajo para el impulso de los deportes
relacionados con el viento (principalmente kitesurf y windsurf). Es un sector muy
poco explotado y Aragén tiene un potencial enorme, ya que es una de las zonas con
més viento navegable de toda Europa. Con una minima inversién podrian obtenerse
resultados muy positivos a corto plazo

Parcialmente, pueden formar parte de los grupos de vertebracién general, pero
no se podria crear uno para ellos solos, no son un nicho concreto. Se podrian
meter en la asociacién de TDA para beneficiarse de todas las ventajas. La
relacion de la Administracion con las empresas de turismo activo se canaliza
principalmente a través de la Asociacién de Empresas de Turismo Deportivo de
Aragén (TDA).

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracién” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda del
desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.
Medida 2. Coordinacién entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los
municipios y el sector privado para la
planificacion, gestion y actualizacién de los
recursos y productos turisticos.Medida
3.Creacion de grupos de trabajo con
Comunidades Auténomas vecinas y grupos
internacionales para la creacion de productos
en torno a intereses comunes. Medida 3.
Creacion de grupos de trabajo con
Comunidades Auténomas vecinas y grupos
internacionales para la creacion de productos
en torno a intereses comunes.

Se propone la creacion y coordinacion de grupos de trabajo entre GA, Comarcas, Gustaria abarcar pero faltan medios, si desde las Comarcas se proponen

Creacién y inacion de grupos de
trabajo: medidas 1,2y 3

e i limitrofes (sobre todo en territorios limitrofes) para
aunar esfuerzos y estrategias, el turista no entiende de "fronteras". Medidas 1,2y 3

proyectos concretos se pueden estudiar, pero habré que dedicar recursos
humanos. No obstante hay ejemplos: Ruta del Grial con C.Valenciana o Ruta 3
reyes en dmbito mas local

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracion” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Coordinacién permanente

Se propone que la propuesta de coordinar a través de grupos de trabajo en turismo
deberia plantearse como PERMANENTE

Se tratard de conseguir la inacion mas i yp posible

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracion” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en bisqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Incorporar universidad como agente de
conocimiento

Se propone incorporar como agente _dg conoclmlem ala t{mvemdad publicay, sies SE ACEPTA PARCIALMENTE | PARCIALMENTE, P!ay cosas que si, cosas que no. En materias relaclcl.nadas donde
necesario, también a la universidad privada la pueda aportar se contara

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracion” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Mantener medida

PARCIALMENTE, se mantiene. Pero integrar a la poblacion local debe empezar
por los municipios y comarcas, las mas préximas al territorio y a la realidad
turistica de una zona concreta, son los entes locales los que deben canalizar el
sentir del territorio y hacerlo llegar a instancias administrativas més altas

Se propone mantener la medida. COMENTARIOS EN SALA: Ademas de consensuar
con el sector privado, también hacerlo con la poblacién local para que se sientan SE ACEPTA PARCIALMENTE
integrados y participes en el desarrollo turistico de su territorio

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracién” para la coordinacion
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en bisqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Generar grupos de trabajo con agentes
turisticos del sur de Francia

Se estan realizando acciones a nivel de fondos europeos. Cooperacién
transfronteriza coordinada desde la empresa publica Turismo de Aragén.
Iniciado el trabajo a través del proyecto de cooperacién transfronteriza
INTURPYR, pero debe hacerse més intenso, integral (no solo montafia) y
extendido a todo el territorio aragonés

Se propone generar grupos e trabajo con agentes turisticos del sur de Francia. Con
administraciones, sector turistico y otros agentes implicados en el desarrollo turistico
de esta zona.

Huesca 1

04/11/2020

Medida 1. Creacién de “Grupos de trabajo de
vertebracion” para la coordinacién
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda
del desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Mantener y reforzar grupos de trabajo

Se propone mantener y reforzar. Por lo que se refiere el bajo cinca es necesario
potenciar y vertebrar esta colaboracién para desarrollar un proyecto turistico de
comarca

Asi se hara, se continuara en esa linea. Y las comarcas estan involucradas en
todos los procesos, por ejemplo el del turismo fluvial de esa comarca, que acaba
de ser financiado.

Huesca 2

06/11/2020

Medida 1. Creacion de ‘Grupos de trabajo de
vertebracion’ para la coordinacion
institucional entre Gobierno de Aragén,
Comarcas y Ayuntamientos en busqueda del
desarrollo de productos turisticos previo
consenso con el sector privado.

Poner en marcha grupos de trabajo

Se van a unir 1y 2. Se cred el Consejo Territorial de Turismo como foro de
y y ha habido icacion y i6n con las
Comarcas para todos los productos que han salido. Se ha hecho en la medida de
lo posible, es cierto que no tanto con Aytos.

len marcah estos grupos de trabajo y juntar medidas 1y 2. Aqui no se ha realizado est




Medida 1.Creacién de ‘Grupos de trabajo de
vertebracion’ para la coordinacion
institucional entre Gobierno de Aragén,

“Grupos de trabajo de

Se cre6 el Consejo Territorial de Turismo como foro de cooperacién y
coordinacién, y ha habido comunicacién y cooperacién con las Comarcas para

Huesca 2 06/11/2020 4 Se propone poner en marcha esta medida porque no se ha cumplido.
/117 Comarcas y Ayuntamientos en busqueda del vertebracion” prop p porq P todos los productos que han salido. Se ha hecho en la medida de lo posible, es
desarrollo de productos turisticos previo cierto que no con Aytos.
consenso con el sector privado.
Medida 1.Creacién de ‘Grupos de trabajo de
vertebracion’ para la coordinacion
institucional entre Gobierno de Aragén, Se propone, reforzar y trabajar més la coordinacion que se describe en las medidas Se continuaré trabajando y se reforzara el integrar a todas AAPP en la
Huesca 2 06/11/2020 5 Comarcas y Ayuntamientos en bdsqueda del | Reforzar coordinacion entre entidades propone, v JMl orque es necesari: coordinacién. Se cred el Consejo Territorial de Turismo como foro de
desarrollo de productos turisticos previo pora g cooperacién y coordinacién
consenso con el sector privado.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragn las Comarcas aragoneszs, los Es competencia de las propias Comarcas coordinarse entre si, no obstante desde
Teruel 1 26/10/2020 3 municipios y el sector privado para la Mayor coordinacion entre las comarcas Se propone una mayor coordinacion entre las comarcas NO SE ACEPTA P prop N .
o o R DGTU se puede promover a través del foro que las retina a todas ellas
planificacién, gestién y actualizacién de los
recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los - . . - ) PR
L . Incrementar coordinacién con marcas de| . . " o Pueblos mas bonitos o magicos son asociaciones privadas, ya estan incluida en
Teruel 1 26/10/2020 4 municipios y el sector privado para la L cion con marcas de prestigio y muy conocidas como "Los pueblos mas bonitos". COM P o ) ) . .
o o R prestigio M2. Y se valora afiadir la coordinacién en instancias a nivel nacional
planificacién, gestién y actualizacién de los
recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de Se propone mejorar la cCoordinacion entre el Gobierno de Aragén, las Comarcas
Aragén las Comarcas aragonesas, los o aragonesas, los municipios y el sector privado para la planificacién, gestién y
L . Mayor coordinacién con marcas de - )
Teruel 1 26/10/2020 5 municipios y el sector privado para la restigio actualizacion de los recursos y productos turisticos. SE UNIFICA CON LA ANTERIOR APORTACION
planificacion, gestion y actualizacion de los prestig Mayor coordinacion con marcas de prestigio como los pueblos més bonitos.
recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragon las Comarcas aragonesas, los . . . . . L . . " " . "
g_ . .g Implementar Coordinacion Gobierno de Se considera que se mantienen reuniones de coordinacion Ya estd incluida en la M1y M2, se mejorara en la préctica a través del Consejo
Teruel 2 28/10/2020 6 municipios y el sector privado para la N N o o
I ) R Aragén, Comarcas y Municipios. entre comarcas y DGA pero faltan los municipios. Territorial
planificacién, gestién y actualizacién de los
recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragén
las Comarcas aragonesas, los municipios y el . Se propone més desarrollo de las mesas . .
Zaragoza 1 30/10/2020 6 ) 8 o P ) y Desarrollar mesas de trabajo prop ) S A eso aspiramos, y que se creen y se trabajen.
sector privado para la planificacién, gestion y de trabajo de los productos turisticos
actualizacién de los recursos y productos
turisticos.
Se propone impulsar la medida. Desde nuestra comarca no se ha hecho mucho PARCIALMENTE, en la parte de promocion se coordina directamente a través de
Medida2. Coordinacién entre el Gobierno de trabajo de coordinacién con el sector privado. las asociaciones. La relacion directa de la comarca con el sector de la comarca no
Zaragoza2 03/11/2020 3 Reforzar la medida g P SE ACEPTA PARCIALMENTE . . . )
Aragén las Comarcas aragonesas, los nos compete, pero es conveniente impulsarla. Existe un foro de cooperacion y
coordinacién a través del Consejo Territorial de Turismo (CTT).
o i . PARCIALMENTE. En la parte que corresponde a promocién nos seguiremos
" - ) ) o Se plantea crear mesas estables con obligacién de reuniones periédicas entre el i ) ; oo A AR
Medida2. Coordinacion entre el Gobierno de | Mesas con reuniones periddicas entre . L . . guiando como siempre, a través de asociaciones turisticas. A nivel institucional
Zaragoza2 03/11/2020 4 . . . sector privado y publico, mas a nivel de comarcas. Y aumentar la presencia de SE ACEPTA PARCIALMENTE ) L NN . ) L
Aragén las Comarcas aragonesas, los sector privado y pibico. o . i existe un foro de cooperacién y coordinacién a través del Consejo Territorial de
asociaciones en las mesas a nivel de Aragén. .
Turismo (CTT).
Medida 2. Coordinacién entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los .
. N ) Mantener medida i -
Huesca 1 04/11/2020 10 municipios y el sector privado para la Mantener la medida Se mantendrd y potenciara
planificacién, gestion y actualizacion de
los recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los
municipios y el sector privado para la Se plantea que la coordinacién debe ser total estable en el tiempo. La administracion
planificacién, gestién y actualizacion de debe liderar el proceso en coordinacién con los actores privados. Si es posible a Hay que refozar la coordinacién y se tratara de aprovechar las sinergias que
Huesca 1 04/11/2020 11 los recursos y productos turisticos.Medida Mantener medida ambos lados del Pirineo. El conocimiento y las redes que tiene la universidad en todo faciliten todos los entes publicos. Se buscan proyectos comunes a ambos lados
3.Creacién de grupos de trabajo con el mundo puede contribuir y facilitar este proceso del Pirineo, especialmente captando financiacién europea
Comunidades Auténomas vecinas y grupos
internacionales para la creacién de productos
en torno a intereses comunes.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de Lo que se ha comentado es la intranet de oficinas de turismo y la pestafia de
Aragén las Comarcas aragonesas, los Se propone crear una intranet, para la coordinacion de Comarcas con Gobierno de profesionales, ambas creadas. Dentro de la coordinacién Gobierno-Comarcas se
. N 3 i i ‘o N : o
Huesca 2 06/11/2020 6 municipios y el sector privado para la Intranet prop P ) . NO SE ACEPTA cre6 un grupo de correo electrénico de trabajo en el seno del Consejo Territorial
o o R Aragon se ha comentado muchas veces la creacion de una intranet : o ! o
planificacién, gestién y actualizacién de los de Turismo (CTT) para coordinacién pero no ha tenido actividad. Con las
recursos y productos turisticos. comarcas por ejemplo ya hay comunicacion constante por distintos canales
Medida 2. Coordinacién entre el Gobierno de
Aragon las Comarcas aragonesas, los . Se propone, reforzar y trabajar mas la coordinacién que se describe en las medida Tiene razon y hay que avanzar y profundizar en ello. Existe un foro de
Huesca 2 06/11/2020 7 8 8 Reforzar coordinacion entre entidades prop v ) d yhava VP

municipios y el sector privado para la
planificacién, gestion y actualizacion de los
recursos y productos turisticos.

M2, porque es necesario,

cooperacion y coordinacién, el Consejo Territorial de Turismo (CTT).




Medida 2. Coordinacién entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los

Se propone reforzar coordinacion entre entidades. A nivel comarcal y de sector
privado, se lanzan muchas iniciativas que coinciden en tiempo y forma con otras.
Seria muy bueno trabajar con calendarios comunes para eventos y acciones para

tratar de no solaparlas. Muchas acciones de comunicacion realizadas a nivel
comarcal, de ayuntamientos u oficinas de turismo (por ejemplo a la hora de lanzar
productos turisticos concretos) se lanzan sin un trabajo previo de coordinacion, sin

Esta bien la coordinacién, y desde aqui se puede impulsar la coordinacién
intercomarcal. Existe un foro de cooperacion y coordinacién a través del Consejo

Huesca 2 06/11/2020 8 municipios y el sector privado para la Reforzar coordinacién entre entidades oE ; N i Territorial de Turismo (CTT). Si son entre comarcas colindantes es competencia
o ) - tener en cuenta los valles o municipios colindantes y sin atender a las acciones de los . . P
planificacién, gestion y actualizacion de los . . de las comarcas. Pero es necesaria la unidad de esfuerzos para ser mas eficaces y|
. otros. Y el problema es que de esta manera los mensajes se disipan y no llegan mas 3 )
recursos y productos turisticos. ) . § N crear sinergias entre AAPP
all del propio pueblo o comarca, lo que frena el trafico de personas y de turismo.
COMENTARIOS : Hay que trabajar de forma mas sélida la coordinacién entre todas las
entidades. COMENTARIOS : Hay que trabajar de forma més sélida la coordinacién
entre todas las entidades.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de B e el 5 5 i
. - R Ya est4 en el objetivo incluida, se reforzara. Al efecto un érgano importante es el
Aragén las Comarcas aragonesas, los o Se propone reforzar la coordinacién entre las administraciones aragonesas y el ’ ) ; ) e
L . Reforzar coordinacion entre sector N . L Consejo del Turismo de Aragon y otro medio son las asociaciones (que engloban
Huesca 2 06/11/2020 9 municipios y el sector privado para la - . sector privado. Es importante que todos los actores estén informados de las ) ) 3
o o R plblico y privado N = . N los intereses privados), con las que se cuenta habitualmente por cauces sobre
planificacién, gestién y actualizacién de los actuaciones que se llevan a cabo y puedan participar e intervenir. oo formates
recursos y productos turisticos.
Medida 2. Coordinacion entre el Gobierno de
Aragén las Comarcas aragonesas, los P P . PP " < . .
g_ . .g .- Se propone fomentary la los sectores publicos Ya estd en el objetivo incluida. Al efecto un érgano importante es el Consejo del
Huesca 2 06/11/2020 10 municipios y el sector privado para la Comunicacion entre sectores . ) ;
o o R y privados Turismo de Aragén.
planificacién, gestién y actualizacién de los
recursos y productos turisticos.
Medida 3. Creacion de grupos de trabajo con L. . .
N A v Se propone mantener y reforzar para la creacién de itinerarios . ) ;
Comunidades Auténomas vecinas y grupos P o L Se continda. La mayor parte de los productos y las acciones se encaminan a crear|
Teruel 2 28/10/2020 7 . . " Mantener y reforzar y rutas turisticas transversales y tematicas que pueden contribuir a atraer nuevos e )
internacionales para la creacion de productos o ) itinerarios transversales que vertebren Aragén
; puiblicos y de nuevas procedencias
en torno a intereses comunes.
Medida 3.Creacion de grupos de trabajo con
Comunidades Auténomas Se propone mantener medida Se va a mantener y se intentara reforzar siendo conscientes de que cada CA
Zaragoza 1 30/10/2020 7 vecinas y grupos internacionales para la Mantener medida sobre todo para la creacién de productos supraautonémicos y bisqueda de tiene sus intereses y recursos propios. En materia de busqueda de fondos se
creacion de productos en torno a intereses subvenciones intenta con el Sur de Francia por los fondos europeos
comunes.
" ; . adjuntar i6 ara la creacion de nuevos
Medida 3. Creacion de grupos de trabajo con g mdu:tos P
Comunidades Auténomas vecinas y grupos | Adjuntar documentacion y normativa P
Zaragoza2 03/11/2020 5 . ) .
internacionales para la creacion de productos para productos nuevos
en torno a intereses comunes.
Se propone trabajar con otras CCAA (Comunidades Auténomas) para crear puentes,
culturales que potencien los flujos turisticos entre las mismas.
Aprovechar, por ejemplo las buenas comunicaciones (via tren, por ejemplo)
Medida 3. Creacién de grupos de trabajo con ! . . ’ . " . " "
Comunidades Auténorgnaspvecinas rJu o COMENTARIOS EN SALA: Por relacionar esta medida con los deportes de viento, en PARCIALMENTE, y se haria en |la medida que fuera posible. Se han realizado
Zaragoza2 03/11/2020 6 . . = ¥ grup Crear puentes con otras CC.AA. nuestro Club tenemos socios de Navarra, La Rioja, Pafs Vasco, Madrid, Castillay Len, |  SE ACEPTA PARCIALMENTE experiencias al respecto como ha sido la colaboracién con la Comunidad
internacionales para la creacion de productos . = . . . 8 5
. Castilla La Mancha, Catalufia y Comunidad Valenciana. Para dar una idea de las CCAA Valenciana en la Ruta del Santo Grial.
en torno a intereses comunes. . o P
donde existen deportistas interesados en La Loteta. Cualquier fin de semana con
viento hay hasta 300 deportistas venidos de toda Espafia.
Se plantea que la coordinacion debe ser total estable en el tiempo. La administracion
Medida 3.Creaci6n de grupos de trabajo con P ) q . . P . .
Comunidades Auténomas vecinas y grupos debe liderar el proceso en coordinacién con los actores privados. Si es posible a Planteada anteriormente con respecto a M2. Se esta trabajando y se
Huesca 1 04/11/2020 12 _ " ecinas y grupf Mantener medida ambos lados del Pirineo. El conocimiento y las redes que tiene la universidad en todo specto e Jandey
internacionales para la creacion de productos o o aprovecharan sinergias al maximo
. el mundo puede contribuir y facilitar este proceso
en torno a intereses comunes.
Se propone para la creacién de grupos de trabajo con Comunidades Auténomas
Medida 3. Creacién de grupos de trabajo con © propone par: ) erup 2o ’
) . vecinas y grupos internacionales para la creacion de productos en torno a intereses " - .
Comunidades Auténomas vecinas y grupos 3 " ) Se tratara de llevar a cabo, pero faltan medios personales en la administracion
Huesca 2 06/11/2020 1 . . = Reforzar comunes, establecer convenios de colaboracién para desarrollar y promocionar
internacionales para la creacién de productos > ) . D gl para abarcar tanto
. productos turisticos. Aragén quedara integrado en ambitos territoriales mayores y
en torno a intereses comunes. .
con muy pobladas.
Medida 3. Creacion de grupos de trabajo con
Comunidades Auténomas vecinas y grupos . Se propone la creacion de grupos de trabajo con Comunidades Auténomas vecinas ya Se intentaria pero faltan muchos medios personales, ademas de ser capaces de
Huesca 2 06/11/2020 12 . : " verap Creacién de redes con otras CCAA prop srup g ¥ P . P P
internacionales para la creacion de productos que serfa importante conocer lo que hacen. aunar intereses comunes
en torno a intereses comunes.
Se intenta pero faltan muchos medios personales, no llegamos. Hay una
Medida 3. Creacion de grupos de trabajo con ) ) ) ) perofata ecios » 1o e v una
Comunidades Autonomas vecinas y grupos Se propone la creacion de grupos de trabajo con Comunidades Auténomas vecinas y descompensacion manifiesta de medios con CCAA vecinas. Aln asi se trabaja ya
Huesca 2 06/11/2020 13 . . = Creacién de redes con otras CCAA grupos internacionales para la creacién de productos en torno a intereses comunes en ese sentido (ej. Camino de Santiago), pero serfa bueno incrementar dicha
internacionales para la creacién de productos P N N ) -
. no ha funcionado colaboracién haciendo nuestra oferta complementaria de cara a la atraccién de
en torno a intereses comunes. .
mercados lejanos.
Medida 5.Coordinacion individualizada con
los Departamentos Se propone coordinar de manera individualizada con los
competentes en medio ambiente, cultura, departamentos competentes en medio ambiente, cultura, deporte etc. para entre Hay que incidir y mejorar la ion i inis iva. Se iard la
Zaragoza 1 30/10/2020 8 deporte, ordenacién del territorio, movilidad,| Coordinar de manera individualizada |todos poner en comun las propuestas y alcanzar un acuerdo con el sector privado con Comisién Interdepartamental en que esté el nuevo PAET, exponiendo

entre otros, para la puesta en marcha de
acciones comunes previo consenso con el
sector privado.

el objetivo en comin de impulsar Turismo, deporte, medio ambiente y demas
sectores, ya que entre todos juntos podemos llegar mas lejos.

necesidades comunes




Medida 5. Coordinacién individualizada con
los Departamentos competentes en medio
ambiente, cultura, deporte, ordenacion del

Incluir departamentos Agricultura y

Se propone Coordinacién con otros departamentos no citados: Agricultura y Medio

Se hace referencia en el titulo de la medida y en la practica tratara de hacerse

Huesca 1 04/11/2020 13 territorio, movilidad, entre otros, N N Ambiente. !
: Medio Ambiente efectiva
para la puesta en marcha de acciones
comunes previo consenso con el sector
privado.
Medida 5. Coordinacién individualizada con
los Departamentos competentes en medio
5 P P . o Sigue faltando que dentro de la propia DGA se puedan coordinar entre los diferentes - - . L
ambiente, cultura, deporte, ordenacion del Falta coordinacion entre los P y " Entra dentro de la coordinacion que ya estd incluida. Se ha creado la Comision
Huesca 2 06/11/2020 14 o . o L. departamentos o consejerias independientemente de que sean de diferentes grupos 3 o
territorio, movilidad, entre otros, para la Departamentos de la Administracién o iiticos Interdepartamental de Turismo con esa finalidad
N it
puesta en marcha de acciones comunes P
previo consenso con el sector privado.
Medida 6. Coordinacion con las Conferencias | (oo o s | Se Propone Coordinacion con la C i6n Hidrogréfica del Jcar para potenciar Las Reservas de la Biosfera deben ponerse en valor a través del ecoturismo y su
Hidrograficas del Ebro, Tajo y del Jucar y con ) e A ) la Reserva de la Biosfera del Rio Cabrie. COMENTARIOS EN SALA :Coordinacién con pertenencia al club de producto correspondiente. Y ADEMAS CAMBIAR EL
Teruel 1 26/10/2020 6 ) Hidrografica del Jdcar y potenciar la . § . e o ; i}
la cuenca de 'Adour para los asuntos " . las segun territorio TITULO DE LA MEDIDA, para englobar todas las cuencas y todos los intereses, no
. N : Reserva de la Biosfera del rio Cabriel N -
relacionados con el turismo fluvial. solo turismo fluvial.
Medida 6.Coordinacién con las Conferencias
Hidrograficas del Ebro, - ) Se propone la coordinacién con las conferencias hidrograficas
§ 3 | Coordinacion con conferencias > N i -
Zaragoza 1 30/10/2020 9 Tajo y del Jucar y con la cuenca de I’Adour hidrograficas del Ebro para temas relacionados con el turismo fluvial, que en nuestra comarca Ya esta incluida.
para los asuntos relacionados con el turismo e Ribera Alta es tan importante.
fluvial.
Medida 6.Coordinacién con las Conferencias
Hidrogréficas del Ebro, La coordinacién con los Organismos de
Zaragoza 1 30/10/2020 10 Tajo y del Jucar y con la cuenca de 'Adour |Coordinacion con Organismos de Cuenca| ~ Cuenca son fundamentales/indispensables para el desarrollo de los productos Ya estd incluida
para los asuntos relacionados con el turismo fluviales
fluvial.
Se plantea eliminar lo de turismo fluvial y dejar "turismo" en general ya que hay otras
actividades que también estén sujetas a los permisos de las confederaciones
. - . hidrograficas. COMENTARIOS EN SALA: En el caso del kitesurf, contamos con los
Medida 6. Coordinacién con las Conferencias s " I i
A " i permisos por escrito de la Confederacién Hidrografica del Ebro. Desde esta . - -
Hidrograficas del Ebro, Tajo y del Jtcar y con U, e R . No se suprimiria, como mucho afiadir turismo en general , o actividad
Zaragoza2 03/11/2020 7 . Suprimir término "fluvial institucion se nos ha transmitido el interés en que este tipo de deportes se fomenten NO SE ACEPTA .
la cuenca de I’Adour para los asuntos relacionada
" N . en el embalse de La Loteta
relacionados con el turismo fluvial.
Medida 7. Incremento de las relaciones con
Turespafia en la bisqueda de campaiias de . . Se propone aprovechar mas y trabajar con Turespafia productos existentes en Aragon Se continta la colaboracién (por ejemplo ahora con el POA anual), pero no es
Teruel 2 28/10/2020 8 pana en 1a blsauec: P Trabajar con Turespafia prop provechar mas y Jar cor pana procucto: ; 8 ) (.p elemp L ).p N
turismo interior, de ferias y congresos, y que se podrian incluir en una red nacional de promocién. Ej. Juderias de Aragén. necesario hacer una red propia sino adaptarse a los criterios de la red nacional
turismo rural y nieve.
Potenciar los congresos y jornadas en los destinos rurales con interesantes edificios
Medida 7. Incremento de las relaciones con neresos v J v
. . . patrimonio que pueden ser un buen producto de este sector. . " - .
Turespafia en la busqueda de campafias de . . Se esta yse enello. por ejemplo se
Zaragoza2 03/11/2020 8 et e N Potenciar congresos en destinos rurales . . ¥ -
turismo interior, de ferias y congresos, celebrd el Congreso de turismo sostenible en Boltafia
turismo rural y nieve.
Medida 7. Incremento de las relaciones con Se propone potenciar también los citybreaks (escapadas)
Turespafia en la bisqueda de campafias de Se promueve dentro de la promocion global que nos compete. En exclusiva le
Zaragoza2 03/11/2020 9 _p . . q ) P Potenciar las escapadas P P 8 . a P
turismo interior, de ferias y congresos, compete al Ayuntamiento concreto
turismo rural y nieve.
Medida 8. Desarrollo de un plan de formacién
. Se propone el de un plan de para el sector enfocado
especifico para el sector enfocado a la o . -
M . . . - ala coordinacién de la gestién con los entes gestores del sector turistico, tanto en el . . . et i
coordinacién de la informacién de las oficinas|  Plan de formacién para el sector ane ? ; X C o . En la medida en que sea posible con recursos presupuestarios se tiene intencién
. . sector publico y privado, asi como la informacion de las oficinas de turismo de N . L N -
Teruel 1 26/10/2020 7 de turismo de manera que en cada punto de enfocado a coordinar los gestores . . de continuar con las jornadas de formacion del personal adscrito a las oficinas de
" " el manera que en cada punto de Aragén se pueda informar del resto de recursos !
Aragén se pueda informar del resto de turfsticos e : o turismo
. e territoriales y turisticos de otros territorios aragoneses. COMENTARIOS EN SALA :
recursos territoriales y turisticos de otros
territorios aragoneses.
Medida 8. Desarrollo de un plan de formacién
especifico para el sector enfocado ala Se propone que se faciliten oficinas de turismo en nucleos pequefitos, adaptadas a
coordinacién de la informacién de las oficinas nosztm"s :‘ues"as e edadon | COMENTARIOS EN SALApc:al o u"t’am_enm PARCIALMENTE. No se puede abrir una oficina en cada municipio, pero se tiene
N - - N f i . : ui i . ) X . X N
Huesca 2 06/11/2020 15 de turismo de manera que en cada punto de Facilitar oficinas de turismo v ) L . - . q y N SE ACEPTA PARCIALMENTE  |la intencién de continuar con las jornadas de formacién del personal adscrito a la
" " puede abrir una oficina o punto de informacién, cumpliendo los requisitos del > ° c
Aragén se pueda informar del resto de Red de Oficinas de Turismo de Aragén
L e decreto regulador.
recursos territoriales y turisticos de otros
territorios aragoneses.
Medida 8. Desarrollo de un plan de formacién
especifico para el sector enfocado a la
coordinacion de la informacién de las oficinas
: ; . - ” PARCIALMENTE. Han de tenerse en cuenta las actividades de formacion puestas
Huesca 2 06/11/2020 16 de turismo de manera que en cada punto de Plan de Formacion Se considera necesario un plan de formacién SE ACEPTA PARCIALMENTE . P
) i en marcha por los Departamentos competentes en educacién y empleo.
Aragén se pueda informar del resto de
recursos territoriales y turisticos de otros
territorios aragoneses.
Medida 9. Homogeneizacion y coordinacion [ L rismo de | S€ PrOPONe poner en marcha definitivamente la intranet entre oficinas de turismo de Existe una intranet a nivel basico de datos y de intercambio. Actualizaremos Ia
Teruel 1 26/10/2020 8 de los protocolos de actuacion de las oficinas todo Aragén.COMENTARIOS EN SALA: que fluya la informacién entre oficinas, no ¥ .

de turismo.

Aragon

existe |a intranet

intranet a las nuevas demandas de las oficinas y la gestion de datos




Medida 9. Homogeneizacién y coordinacion

Mantener y desarrollar oficinas de

Se propone mantener y desarrollar oficinas de turismo.. En el bajo cinca escasean las

Las oficinas de turismo dependen de las comarcas, entes locales, que son

Huesca 1 04/11/2020 14 9 de los protocolos de actuacién de las oficinas turismo. oficinas de turismo la mayoria de pueblos de la comarca no cuentan con ellas NO SE ACEPTA quienes tienen la competencia de crearlas y ponerlas en marcha. La Gnica que
. u . . - .
de turismo. pertenece al Gobierno es la de Plz.Espafia ZGZ y por convenio la del aeropuerto
Se propone incrementar el conocimiento por parte del territorio (comarcas,
ayuntamientos, empresas...) de los abrir canales de icacion para
Medida 10. Coordinacion e impulso de las | Conocimiento del territorio por parte de | =" » empr ) Y nale P Lo que proponen ya esta incluido en la M10. Se podrian facilitar los contactos de
: - . PRV DU . interactuar con ellos desde los territorios. o - .
Teruel 1 26/10/2020 9 10 agencias receptivas de Aragén como principal | instituciones y empresas, y abrir canales las asociaciones al territorio, pero que interactuen o no entre ellos depende de
instrumento de entrada de turistas. de comunicacion ellos
Medida 10. Coordinacién e impulso de las Se propone reforzar la cordinacion de las agencias receptivas
Teruel 2 28/10/2020 9 10 |agencias receptivas de Aragon como principal Reforzar coordinacion prop ¥ i & o Se contintia y ya estd incluida
. . aragonesas con los diferentes activos turisticos aragoneses.
instrumento de entrada de turistas.
Medida 10.Coordinacién e impulso de las
agencias receptivas Se propone impulsar las agencias receptiva y cuidarlas mas, Esta prevista la aprobacién de un nuevo Reglamento de Agencias de viaje, en el
Zaragoza 1 30/10/2020 11 10 8 § recept Impulsar y cuidar propone imp Bene priva y i SE ACEPTA PARCIALMENTE P P X uevo Reg Az e
de Aragén como principal instrumento de actualizacion de la normativa, y fomentar su creacién marco de la necesaria coordinacién estatal por razén de la materia.
entrada de turistas.
Medida 10. Coordinacién e impulso de las Se plantea una mayor participacion de las agencias de receptivo en las acciones
Aumento de la participacion y visibilidad PARCIALMENTE Se fomenta y ello se pretende, pero no podemos paquetizar ni
Zaragoza2 03/11/2020 10 10 agencias receptivas de Aragén como principal partiip v promocionales y mayor coordinacién y visibilidad de las mismas SE ACEPTA PARCIALMENTE o v e'lo s pretende, p Po paqu
. . de Agencias de Receptivos incitar a ello, es de la propia asociacién de donde tiene que salir
instrumento de entrada de turistas.
Se plantea modificar medida.Coordinacion, pero no sélo a nivel de asociacion, sino de L . .
. o amoe > >ne Las asociaciones son los interlocutores para no ir a uno a uno porque no hay
Medida 10. Coordinacion e impulso de las manera individual, puesto que las agencias que la capacidad y seria ineficiente. Si una agencia no funciona bien que lo manifiesten
- X ! - . . X . - o ; fa inefi 3 unci i i
Huesca 1 04/11/2020 15 10 agencias receptivas de Aragon como principal Modificar medida tienen diferentes intereses, objetivos, mercados, nichos de mercado, etc. Por tanto, NO SE ACEPTA P ‘y . . 8 . q 3
. N N PR " y se estudiara. Que cada asociacion detecte todos los intereses de sus asociados
instrumento de entrada de turistas. deberia haber y voz mas o
y los visibilice
. P Se propone la coordinacion e impulso de las agencias receptivas de Aragén como PARCIALMENTE. Es una coordinacién necesaria la de la M10, por ej. En famtrips.
Medida 10. Coordinacién ¢ impulso de las rincipal instrumento de entrada de turistas.E ue nos Un tringulo entre DGA-TourSpain-agenciasreceptvos si. Que los receptivos
Huesca 2 06/11/2020 17 10 |agencias receptivas de Aragon como principal |Coordinar e impulsar agencias receptivas| P Po ° ‘ tas ntalq SE ACEPTA PARCIALMENTE 8! pain-ag prvos sl. Pt
: s Asociacion Receptivos+ Promocion Turistica+ TourSpain+ Comarcas+ Resto de conozcan lo que hacen las Comarcas, ahi hay que incidir, pero es necesaria la
instrumento de entrada de turistas. M. N
y comarcales. FUNDAMENTAL! voluntad de empezar a hacerlo
Medida 11. Impulso de la promocién turistica
del sector aragonés Se propone mantener la promocién turistica pero optimizandola al méaximo.
a través de las convocatorias de - Volvemos a encontrarnos con el problema de la division del territorio, con marcas y Ya se esta haciendo y Aragon tiene las mejores ratios de inversién-atraccion de
Zaragoza 1 30/10/2020 12 11 y " Mantener y optimizar . ) ) X Y ) o
subvenciones especificas para productos que submarcas que suponen un obstéculo para la promocién de la marca Aragén y sus turistas. También se trata de fomentar Aragén como destino tnico
promocionen de manera eficaz el productos.
aprovechamiento de los recursos piblicos
Medida 11. Impulso de la promocién turistica
del sector aragonés Se propone impulsar la promocién turistica del sector L . . .
2 través do las comouatorias de aragonés a raves de las s e para poder Se proseguira con las érdenes anuales de convocatoria de subvenciones
Zaragoza 1 30/10/2020 13 11 . Impulsar promocion turistica " . ) . destinadas a entidades sin animo de lucro con la finalidad de promocion
para p que desarrollar diferentes proyectos y actividades para la promocion del turismo en cada turistica
promocionen de manera eficaz el comarca -
aprovechamiento de los recursos publicos
Medida 11. Impulso de la promocién turistica
del sector aragonés a través de las ) ) - -
ias de . Se propone fomentar que las empresas de Aragon de cualquier sector promocionen Las empresas de otros sectores pueden participar en la promocién, pero no en la
Huesca 2 06/11/2020 18 11 ; Fomentar la promocién nuestros recursos, i i hacer en Aragény promocién NO SE ACEPTA M11, que son subvenciones. Y tampoco tenemos potestad para decirles que
para productos que promocionen de manera 8
) N en sus webs tienen que poner las empresas en las webs
eficaz el aprovechamiento de los recursos
plblicos
Medida 12. Creacién de grupos de trabajo Trabajar marcas homogéneas para
Teruel 1 26/10/2020 10 12 para el establecimiento de una zonificacion . . - ) 8 P . . . Se incluye dentro de la M1-2
- o mejorar posicionamiento en el mercado |Se propone que los grupos de trabajo puedan trabajar de forma conjunta en marcas
territorial con fundamentos turisticos. ) . . N
homogéneas para mejorar su posicionamiento en el mercado.
Se propone una Zonificacién territorial para deportes de viento: las comarcas
relacionadas son: Ribera Alta del Ebro, Campo de Borja, Tarazona y el Moncayo,
Zaragoza (todas cercanas al embalse de La Loteta). Bajo Aragén (estanca de Alcafiiz) y
Bajo Aragon-Caspe (embalse de Mequinenza). Hoya de Huesca (La Sotonera)incluir la
Comarca de Cinco Villas, concretamente Embalse de Yeso como uno de los posibles
destinos para deporte de viento. COMENTARIOS EN SALA. 12. para los grupos de
trabajo
Estan proponiendo una zonificacién por producto, no por sector. Esto no es una
Medida 12. Creacién de grupos de trabajo T - 29, incluir la Comarca de Cinco Villas y el embalse de Yesa zonificacién. Hay otras formas de trabajarlo que no sea crear un grupo, no se
act rabay Zonificacién territorial de deportes de ; que
Zaragoza2 03/11/2020 1 12 para el establecimiento de una zonificacién viento NO SE ACEPTA pueden crear un grupo por tantos intereses individuales haya por producto en
territorial con fundamentos turisticos. 3, Yesa podria ser un buen lugar para deportes acudticos como kayac, paddle surf, Aragén. Aqui se hace una criba por intereses del sector. Propuesta --> Podrian
etc... No es una zona con muchos dias de viento, pero es perfectamente asociarse en deportes de viento, o meterse en TDA
aprovechable en otros deportes relacionados con el agua
42, Si podria explotarse el embalse de Laverné, aunque el acceso al agua con cometas
es mejorable. Lo mismo ocurre con la Estanca del Gancho, que podria ser un lugar
magnifico por ejemplo para montar un Cable Park
59. Hay otro que seria el Bolaso
. : . Se propone mantener y reforzar. Por lo que se refiere el bajo cinca es necesario
Medida 12. Creacién de grupos de trabajo teneary vertabrar esta colaboracidn para desarrllar un proyects trisics de Se mantendra y potenciard en todas las comarcas, pero se eliminard esta medida
Huesca 1 04/11/2020 16 12 para el establecimiento de una zonificacién | Mantener y reforzar grupos de trabajo | v P proy s P

territorial con fundamentos turisticos.

comarca

que se integrard en otras




Medida 12. Creacién de grupos de trabajo

Se propone ordenar y coordinar los diferentes grupos de productos, asociaciones

especificas y territoriales para poder dar un soporte completo al empresario turistico.

En este momento existe un gran niimero de asociaciones, clubes de productos y otras
organizaciones que tienen lineas de trabajo complementarias y/o similares y el

Huesca 2 06/11/2020 19 12 para el establecimiento de una zonificacion Ordenar y coordinar ¢ S A NO SE ACEPTA Es tema privado, y la aportacién no se corresponde con esta medida
- n empresario debe estar muchas si quiere llegar a toda la oferta, lo que no es eficiente
territorial con fundamentos turisticos. o : foi
por costes pero tampoco por posibilidad de tiempo para poder sacar el maximo
partido de cada una de ellas. COMENTARIOS : Posiblemente seria mas referente al
objetivo de coordinacion que a la medida en si.
Se propone la creacion de grupos de trabajo quizas
Zaragoza 1 30/10/2020 14 ueva Medid Nueva Medida Creacién de grupos de trabajo por zonas geograficas o tipos de producto donde los agentes turisticos den a conocer Estd incluida en la M1y en la M12 que se reconducird
su oferta para asi crear sinergias y facilitar
Se propone p otenciar la colaboracion publico-privada. COMENTARIOS EN SALA : Lo
: " ublico (politicos) muchas veces ven como enemigos a los "privados”, ademés si los - ” P
. . Potenciar la colaboracién P . p ) . 8 . P . Ya esta incluida esta colaboracion en el Objetivo 1. Hasta ahora este problema
Zaragoza 1 30/10/2020 15 ueva Medid: Nueva Medida " N politicos de un patido apoyan a un proyecto, después de las elecciones cuando hay o
plblico-privada “ > se ha dado més a nivel local
cambio de politicos muchas veces van en contra de los proyectos que han apoyado
sus antecesores.
ARadir a diputaciones provinciales a fin de ser un ente participativo mas ya que hay
. S . cosas que no nos llegan. Participamos activamente pero la informacion no nos llega o N
" Afiadir a las Diputaciones provinciales . PARCIALMENTE. Ya estan incluidas en la coordinacién de facto, y en promo mu:
Teruel 1 26/10/2020 11 Nueva medida P nes provine en muchos COMENTARIOS EN SALA :a nivel de SE ACEPTA PARCIALMENTE . . venp v
para que les llegue informacién » nentos. &~ " involucrados, pero en otros mbitos no lo estaban tanto.
formacién no estamos, en promocién si, a nivel general para todos los ambitos
Se propone una nueva medida en la que se proponga una coordinacion entre el
Teruel 2 28/10/2020 10 Nueva Medida Mayor comunicacién sector publico y privado, porque faltan puentes de comunicacién entre sector publico NO SE ACEPTA Esta es la M1, ya estd incluida, por eso no se acepta como nueva medida
y privado.
Falta conectores que unan el sector privado y ptblico Ya tenemos posibilidades con las asociaciones, que ademas se fomentan para
Teruel 2 28/10/2020 1 Nueva Medida Conectores sector piblico y privado res q ne P! ye NO SE ACEPTA P > 4 P
en funcién de sus prioridades o productos. que sean interlocutores
Se propone hablar con la DG del Deporte del Gobierno de Aragén para eliminar de la
Suprimir el requisito de ser monitor para| Ley del del Deporte que en el medio natural no sea obligatorio contratar un monitor No se acepta. Corresponde al Departamento de deporte.De todas formas puede
Zaragoza2 03/11/2020 12 Transversal P quisito P Y el del Deporte que er 2 oblig: ! NO SE ACEPTA P P ep: P P
andar por caminos y senderos para caminar por los caminos y senderos de Aragén. Es incompresible que vaya con tratarse en Comisién Interdepartamental con ellos
mi familia, amigos, club y demas
Se propone la Creacién de redes de comercializacion de productos turisticos en las
comarcas, y fomento de la colaboracién entre las empresas turisticas y comerciales y PARCIAMENTE. Tiene que ser de forma voluntaria del sector privado. Depende
Huesca 1 04/11/2020 17 Nueva medida Creacion de redes de comercializacion |2 288725 de viajes locales para poder crear un sistema de comercializacién y venta de las empresas desarrollarlas a nivel de comarca. Es interesante pero tiene que
de los productos turisticos ubicados en su territorio. haber un desarrollo previo a nv. De Comarca. La CCAA velard por unir todas las
Colaboracion entre todas las que se creen a nivel de toda la CCAA. redes y fomentar
Se plantea reforzar la cooperacion transfronteriza con los departamentos franceses PARCIALMENTE. Que la Comarca haga llegar un proyecto en firme con un
Huesca 1 04/11/2020 18 Transversal Reforzar cooperacion transfronteriza P P nst P SE ACEPTA PARCIALMENTE NTE. Q : 8a flegar Un proy
limitrofes territorio fronterizo concreto. Ya se ha impulsado alguno
Ante este nuevo escenario hay que repensar de manera inminente
. no solo las campafias que pongan en valor los nuevos parametros de seguridad sino " : -
Zaragoza 1 30/10/2020 16 0 Repensar campafias ) P d . PO . N P gv Adaptamos las medidas de promocién a la situacion actual
que acciones promocionales son validas o cuéles ya no van a tener cabida en el
mundo de la promocién.
PARCIALMENTE. Aragén, destino turistico integral por Ley, debe continuamente
Marca Aragon es una marca que representa un territorio complejo, rico, y diverso, se reflexionar sobre su marca. Debido a la complejidad de esta reflexién si es marca
ropone abrir una reflexion sobre esta complejidad y como aprovecharla a nivel de lobal de Aragén que requeriria un gran consenso publico mas alla de Turismo.
Huesca 1 04/11/2020 19 0 Transversal Marca Aragén prop complejicacy P SE ACEPTA PARCIALMENTE | & BON que req 8 P -
marketing turistico Tenemos ya la "A" de Aragén como marca, que hasta ahora solo se utiliza en
Turismo pero se quiere hacer llegar a todos los Dptos, y ademas se esta
renovando.
Huesca 1 04/11/2020 20 0 T Incorporacién del ecoturi Se propone la incor del ecoturismo Se est4 trabajando en ello. SE ANADIRA EN ESTE PLAN
Se propone i la como medida prioritaria hacia
la calidad Se est trabajando en ello y se llevara hacia el Objetivo 4. No es una cuestion
Huesca 1 04/11/2020 21 0 Transversal Sostenibilidad y accesibilidad sencilla ni facil de abordar pero avanzar en esa direccion es necesario para ser
competitivos
Dentro de la estrategia turistica aragonesa, deberia haber un componente transversal
que ataque el problema de la “estacionalidad en muchas medidas” para no limitar el
turismo a determinadas épocas del afio. Esta claro que hay que apostar por el
Huesca 2 06/11/2020 20 0 Transversal Desestacionalizar el turismo invierno (con el esqui) o por el verano con el excelente entorno que tenemos, entre Y ya estd en la M14 y se trata de incidir en ello y fomentar
otras cosas. Pero seria bueno trabajar de una forma més constante a lo largo de todo
el afio. Ese en un problema que estd muy presente en el Pirineo.También el
prepirineo
Creo que hay que potenciar los valores de cada lugar durante todo el afio, no solo
Potenciar los valores de cada lugar | estacionalmente, sino como una fuente de recursos inagotable, con los recursos que o S X
Huesca 2 06/11/2020 21 0 Transversal o 8 . g. a La desestacionalizacion es un objetivo prioritario contenido en la M14
durante todo el afio tenga. La naturaleza siempre esta presente y se puede disfrutar de muchas maneras,
asi como el ambiente familiar de compartir el turismo rural con gente de lugar.
Medida 13. Realizacién de campafias “puerta
a puerta” o misiones comerciales en . 5 . -
" o o ) Proponen que para llevar a cabo esta medida, las agencias de receptivo deberian - )
los mercados emisores tradicionales con Participacion de las agencias de - . Ya se est4 haciendo . Las acciones puerta a puerta les preguntamos cuales
Zaragoza2 03/11/2020 13 13 participar en estas acciones y presentar productos segmentados

productos turisticos de Aragén
segmentados y dirigidos a nichos de
mercados especificos.

receptivo

quieren, se les pasa la agenda, etc




Huesca 2

06/11/2020

22

13

Medida 13. Realizacion de campafias ‘puerta
a puerta’ o misiones comerciales en los
mercados emisores tradicil con

C fias/Misiones

productos turisticos de Aragén segmentados
y dirigidos a nichos de mercados especificos.

Se propone la realizacién de campafias “puerta a puerta’ o misiones
comerciales en los mercados emisores tradicionales con productos turisticos
de Aragén segmentados y dirigidos a nichos de mercados especificos. Tal y como se
esta haciendo hasta ahora, esto solo es valido para las agencias receptivas. Tal vez se
pudiese hacer también para mercados nacionales. COMENTARIOS: 1- De hecho el
mercado nacional es super importante. 2-Advertir que solo las AAVV pueden vender
viajes combinados tanto a nivel nacional como internacional.

PARCIALMENTE. De cara a hacer puerta a nivel nacional se podria incluir a las
asociaciones. Pero en internacional lo que necesitan alli es un interlocutor que
SE ACEPTA PARCIALMENTE | les haga todo. Y no es posible directamente con las empresas. Para eso estdn las
asociaciones de empresarios, no se pueden llevar 500 empresarios. Nosotros no

trabajamos directamente con el empresario final

Huesca 2

06/11/2020

23

13

Medida 13. Realizacién de campafias ‘puerta
a puerta’ o misiones comerciales en los
mercados emisores tradicionales con
productos turisticos de Aragén segmentados
y dirigidos a nichos de mercados especificos.

Modificar

Se propone modificar medida ya que tal como esté ahora es slo para receptivas

Teruel 1

26/10/2020

12

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
el con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta turistica.

Productos que se configuren como
anicos

Se especifica: Preferentemente que se trate de productos que se puedan configurar
como Unicos y que concentren esfuerzos, ejemplo Vestigios de la Guerra Civil.

Teruel 2

28/10/2020

12

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
ificos e i con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacién de la oferta turistica.

Modificar

Se propone modificar medida; que la creacién de un nuevo producto no sea un "café
para todos" es decir, no todos los territorios son idoneos para desarrollar los mismos
productos.

Zaragoza 1

30/10/2020

17

14

Medida 14.Creacién de nuevos productos
el con

el sector privado que desarrollen nuevos

nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta turistica.

Crear nuevos productos especificos e
innovadores

Se propone la creacién de nuevos productos especificos e innovadores que

hayan tenido i6n en otras o incluso en otros paises
con caracteristicas similares a nuestro entorno.

Zaragoza 1

30/10/2020

18

14

Medida 14.Creacién de nuevos productos
icos e i con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta turistica.

Continuar con nuevos productos

Continuar con nuevos productos me parece lo més acertado y es lo que se esta
haciendo

Zaragoza 1

30/10/2020

19

14

Medida 14.Creacién de nuevos productos
ificos e i con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacién de la oferta turistica.
Medida 15.Consolidacion de los productos
‘estrella’ aragoneses a través de estrategias
de promocién singularizadas y consensuadas
con el sector privado que mantengan y
mejoren su posicionamiento en los mercados
tradicionales y emergentes.

Unificar medidas 14 y 15

Se propone que los "nuevos productos"
potencien las cosas "Gnicas" que tenemos en Aragén

Se pueden incluir a las asociaciones a nv. Nacional, pero a nv internacional no es
operativo

NO SE ACEPTA

Ya estd incluida y se trabaja a nivel de todo Aragon, ya se esta trabajando en
productos como el mudéjar o Goya

Evidentemente, por eso se crean varios tipos de productos y cada uno puede
beneficiar a uno mas que a otro, pero el criterio general es que beneficien al
maximo de zonas posibles

PARCIALMENTE. Esta bien fijarse y adaptar, pero no se puede copiar sino
innovar y singularizar, tenemos que conocer lo mejor de aqui en productos y
crear y desarrollarse integramente en Aragén

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Se estd en ello y continuard haciendo. Hay varios en marcha

PARCIALMENTE Hay que incidir en buscar lo mejor de nosotros mismos y crear
productos. PERO NO SE UNEN MEDIDAS 14-15 PORQUE SON DOS MEDIDAS
DIFERENTES DE POR S

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Zaragoza2

03/11/2020

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
el con

el sector privado que desarrollen nuevos

nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Kitesurf producto innovador

Se plantea el Kitesurf como producto innovador para el turismo en Aragon. El valle
del Ebro es una de las zonas de Europa con mas viento, incluso tiene mas dias
navegables que otros spots consolidados como Tarifa o Fuerteventura. El perfil de
deportista es muy parecido al esquiador, nivel de ingresos medio-alto, con un gasto

medio superior a los 60 euros diarios

Deberia integrarse dentro de la promocién del turismo deportivo en aragén,
porque es una parte mas. La promocion se puede hacer ahi, pero no crear un
producto turistico solo para ellos, por regla general tiene que abarcar e interesar
a todo el territorio y hay categorias mas amplias como el turismo fluvial donde
podria encuadrarse como una parte més

NO SE ACEPTA




Zaragoza2

03/11/2020

15

Medida 14. Creacién de nuevos productos
ei con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Crear mapa de destinos

Crear un nuevo producto de turismo para el teletrabajo. desarrollando un mapa de
destinos con buenas conexiones y establecimientos que puedan permitir esta
modalidad de trabajo.

NO SE ACEPTA

Es una buena idea, tiene razon que se podria fomentar pero no es una
competencia nuestra determinar donde hay buena conexién

Zaragoza2

03/11/2020

16

Medida 14. Creacién de nuevos productos
ificos e i con

el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos

tradicionalmente menos desarrollados pero

en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Nuevo producto cultural

Se propone un nuevo producto cultural:
Los 3 genios: Goya, Gargallo y Serrano

SE ACEPTA PARCIALMENTE

PARCIALMENTE porque se esta trabajando en el primero, no asi los otros dos, en
el estudio que se esté haciendo. Se puede revisar a futuro

Huesca 1

04/11/2020

22

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
eil con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Consensuar sobre la
desestacionalizacion

Consensuar con los agentes si se busca la ionalizacién turistica

Huesca 1

04/11/2020

23

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
ei con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Mantener y promocionar

Se propone mantener medida y destinarle dinero para promocién.

Huesca 1

04/11/2020

2

14

Medida 14. Creacién de nuevos productos
ificos e i con

el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos

tradicionalmente menos desarrollados pero

en los que Aragén dispone de
un potencial evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta
turistica.

Mantener y fomentar nuevas
experiencias

Se considera muy importante mantener y fortalecer el desarrollo de nuevas
experiencias, puesto que cada vez se busca més el turismo experimental.

Huesca 2

06/11/2020

24

14

Medida 14.Creacién de nuevos productos
ei con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacién de la oferta turistica.

Creacion productos innovadores

Se propone que creacion de p il es es importante
también crear productos para la desestacionalizacién de nuestro sector.
COMENTARIOS: Aunque no hay que dejar de vista que la desestacionalizacién no sera
posible al 100% mientras el calendario escolar de todo el pais sea igual o casi igual. Si
las CCAA se pusieran de acuerdo en alternar vacaciones escolares (como en Francia),
esto facilitaria las cosas. Mientras esto no suceda, la desestacionalizacién seré posible
solo para viajeros no vinculados a estos calendarios, y a ellos deberian ir enfocados
esos productos.

Huesca 2

06/11/2020

25

14

Medida 14.Creacion de nuevos productos

el con
el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta turistica.

Posicionarse en EcoTurismo

Se propone intentar posicionarse en el producto de ecoturismo en Aragén. Trabajo
coordinado entre administraciones y sector privado

Huesca 2

06/11/2020

26

14

Medida 14.Creacién de nuevos productos
eil con

el sector privado que desarrollen nuevos
nichos de mercado, con productos
tradicionalmente menos desarrollados pero
en los que Aragén dispone de un potencial
evidente con el objetivo de la
desestacionalizacion de la oferta turistica.

Reforzar medida

Se propone la creacién de nuevos productos especificos e innovadores para
diversificar la oferta y atraer otro publico

NO SE ACEPTA

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Esto no es una propuesta sino una reflexion. Pero se podria plantear a través de
las comarcas que se implantasen unas "guardias”

Es objetivo prioritario y se trata de poner en marcha el maximo numero de
productos en relacién a los medios que hay

Se fomenta y se est4 trabajando en ello. Es una de las puntas de lanza en los
ultimos afios, fomentar las experiencias turisticas y asi dinamizar el turismo y el
sector

PARCIALMENTE. Ya est4 contemplada la creacién de productos innovadores y se
esta j enesoyen la i izacion, pero esta no se basa en el
cambio de vacaciones escolares

Se esta empezando a trabajar en el desarrollo del turismo sostenible y dentro de
este esta el ecoturismo

Ya estamos en ello, se estan desarrollando varios especificos en esa linea




Medida 15. Consolidacién de los productos
“estrella” aragoneses a través de estrategias
de

La imagen de Goya como producto

A pesar de que se estan dando pasos en el sentido de vincular la imagen de Goya con
Fuendetodos, Zaragoza y Aragon, es necesario potenciar este producto por ser uno
de los mas importantes y Mas entre las instituciones con

Ya se esta creando como producto y se quiere potenciar. No es un producto

Zaragoza2 03/11/2020 17 15 promocién singularizadas y consensuadas con o las iniciativas que se estan creando
X turistico transversal
el sector privado que mantengan
y mejoren su posicionamiento en los
mercados tradicionales y emergentes.
Medida 15. Consolidacién de los productos
“estrella” aragoneses a través de estrategias
de los estrella "y apostar fi por
Zaragoza2 03/11/2020 18 15 promocién singularizadas y consensuadas con Aportar por productos estrellas ellos Ya se esta haciendo y estan claramente identificados. Se continuard
el sector privado que mantengan
y mejoren su posicionamiento en los
mercados tradicionales y emergentes.
Medida 15. Consolidacién de los productos
“estrella” aragoneses a través de estrategias Consolidacion del "Slowdriving" como producto estrella para el fomento del turismo
de deinterior. Se continuara de cara a futuro i igui fases de
P N - u u
Zaragoza2 03/11/2020 19 15 promocién singularizadas y consensuadas con|  Slowdriving como producto estrella roducto
el sector privado que mantengan P
y mejoren su posicionamiento en los
mercados tradicionales y emergentes.
Medida 15. Consolidacién de los productos
“estrella” aragoneses a través de estrategias
e e Amantes de Teruel, Goya, Fernando el Catdlico, etc. i
de Los personaies de Aragén como son o5 que han itido crear oy e permiten PARCIALMENTE, alguno ya se esta fomentando, pero no se puede hacer un
Zaragoza2 03/11/2020 20 15 promocién singularizadas y consensuadas con pv g . g q N R Y " yauep SE ACEPTA PARCIALMENTE producto Unico de cada uno. De momento los turoperadores los venden
X impulsores turisticos una facil comunicacién y promocion. o
el sector privado que mantengan individual.
y mejoren su posicionamiento en los
mercados tradicionales y emergentes.
Turismo en Autocaravana. Este sector esté creciendo de forma exponencial y nuestra
comunidad autonoma es perfecta para este tipo de turismo. Propongo la creacién de
un producto turistico a nivel de toda la comunidad para vender Aragén como un
destino ideal para las autocaravanas. COMENTARIOS EN SALA : 12. Fomentar la
< adaptacion de los campings a este tipo de turismo. Los usuarios de AC no solemos
Medida 15. Consolidacion de los productos P . ) .p 8 . P . ) .
“ ” 3 . acudir a este tipo de instalaciones porque consideramos que las tarifas no estan
‘estrella” aragoneses a través de estrategias N . .
- actualizadas a la realidad del mercado. No consideramos adecuado pagar 40-50 euros
or noche cuando apenas usamos las instalaciones. En otros paises existe una tarifa PARCIALMENTE. Estamos la normativa las diversas
Zaragoza2 03/11/2020 21 15 promocion singularizadas y consensuadas con Turismo en autocaravana P N P . N P N SE ACEPTA PARCIALMENTE . Y
2 especial para AC dentro de los campings, que oscila entre los 10-20 euros, un precio posibilidades, con lo cual se reconoce
el sector privado que mantengan ) .
3 . 5 mucho mas razonable.22. Fomentar la creacion de una red de dreas de pernocta para
y mejoren su posicionamiento en los ° y " !
PO (no con informacién entre ellas. En otras
mercados tradicionales y emergentes. . ) . 3
provincias como Palencia o Alava se han creado productos parecidos y funcionan muy
bien.
Medida 15 .Consolidacién de los productos
‘estrella’ aragoneses a través de estrategias El turismo espiritual aparece en los productos y es emergente. Dentro del
Zaragoza2 03/11/2020 2 15 de promocién singularizadas y consensuadas Turismo religioso como producto El turismo religioso, por volumen de visitantes deberia ser Estrella espiritual esta el religioso. Se plantea poner el religioso a parte e icluir turismo
8 con el sector privado que mantengan y estrella de bienestar con espiritual. También como es consolidado se valorara subirlo a
mejoren su posicionamiento en los mercados estrella
tradicionales y emergentes.
Medida 15. Consolidacién de los productos
“estrella” aragoneses a través de estrategias
de Se propone desarrollar producto teniendo en cuenta las comarcas periféricas que
- N . - . - PARCIALMENTE, se tiene en cuenta todo el territorio de Aragon a la hora de
Huesca 1 04/11/2020 25 15 promocién singularizadas y consensuadas con| Tener en cuenta comarcas periféricas pueden ofrecer productos de turismo vivencial SE ACEPTA PARCIALMENTE desarrollar productos 8
el sector privado que mantengan p
y mejoren su posicionamiento en los
mercados tradicionales y emergentes.
Medida 15. Consolidacién de los productos Se propone cambiar el ESQUI de tipologia de producto ya que no veo el ESQUI como
‘estrella’ aragoneses a través de estrategias producto Estrella, lo veo como producto VACA. A nivel de sostenibilidad
de ion si i y o | sinceramente no veo que se deban invertir tantos recursos sobretodo en NUEVAS El esqui seguira estando como producto estrella consolidado, por la definicién
Huesca 2 06/11/2020 27 15 y Cambio el tipo de producto del esqui N . NO SE ACEPTA -
/11/ con el sector privado que mantengan y P P q Instalaciones y pistas. COMENTARIOS: Producto Vaca es un producto Estrella establecida en el PAET. No hay producto VACA contemplado
mejoren su posicionamiento en los mercados estabilizado que genera muchos ingresos pero que ya no necesita de mas inversion..
tradicionales y emergentes. solo "exprimir la vaca"
Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los § X La comercializacién no es cosa de DGTU, si podemos difundir y hacer de nexo de
, L . Potenciar los productos emergentes con una estrategia potente y sobre todo ) ) ) .
productos ‘emergentes’ consensuada con el Potenciar productos emergentes y I, . " unién. Estamos promocionando: creando web, folletos, ferias. Se estudiara un
Teruel 1 26/10/2020 14 16 e fomentar la comercializacién que suele ser el talén de Aquiles. -~ 0 - P "
fomentar su comercializacién posicionamiento potente con Turismo de Aragén y siempre en funcién de

sector privado que permita la realizacién de
acciones de promocion y facilite la
comercializacion de los mismos.

disponibilidades presupuestarias




Teruel 2

28/10/2020

13

16

Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los
productos emergentes’ consensuada con el
sector privado que permita la realizacién de
acciones de promocién y facilite la
comercializacion de los mismos.

Mantener y reforzar

Se propone mantener y reforzar esta medida

Misma intencion

Zaragoza2

03/11/2020

23

Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los
productos
“emergentes” consensuada con el sector
privado que permita la realizacién de
acciones de promocién y facilite la
comercializacion de los mismos.

Bafios de bosque.

Se plantea que este producto nuevo puede ayudar a conectar el turismo de salud y el
cuidado de nuestros bosques.

Mas que un producto es una experiencia, y si acaso se podria incluir el wellnes
como algo més general. Sin embargo se tiene en cuenta dentro de la
sostenibilidad que se quiere fomentar

NO SE ACEPTA

Zaragoza2

03/11/2020

24

Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los
productos
“emergentes” consensuada con el sector
privado que permita la realizacién de
acciones de promocion y facilite la
comercializacion de los mismos.

Cursos de formacion

Se plantean cursos de formacién especifica para el sector turistico y la
administracion.

Es objetivo 3, no 2 y si que se quieren promover. Se realizaran jornadas de
formacién dirigidas al personal de la Red de Oficinas de Turismo de Aragény, a
través del IAAP, a los técnicos de turismo de las entidades locales.

NO SE ACEPTA

Huesca 1

04/11/2020

26

16

Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los
productos
“emergentes” consensuada con el sector
privado que permita la realizacién de
acciones de promocién y facilite la
comercializacion de los mismos.

No olvidar Smart tourism

Se plantea que el SMART TOURISM, no se puede olvidar en todas las estrategias de
promocién

PARCIALMENTE, tenemos limitacion de recursos econémicos, se desarrollara en

SE ACEPTA PARCIALMENTE N " N
la medida de lo posible presupuestariamente

Huesca 2

06/11/2020

28

16

Medida 16. Desarrollo de una estrategia de
posicionamiento de cada uno de los
productos " 3 conel

Actualizacién tipologia de

sector privado que permita la realizacién de
acciones de promocién y facilite la
comercializacion de los mismos.

BTT

Se propone una actualizacién de la tipologia de productos. BTT esta como emergente
cuando en algunos territorios (ej. Pirineos) ya es un producto estrella

PARCIALMENTE, esta en marcha una nueva concepcién del producto emergente
SE ACEPTA PARCIALMENTE | del cicloturismo y de la bicicleta en Aragon (aragonbike) donde se va a integrar a
la BTT. Se estudiara como conjugar esa dualidad estrella-emergente

Teruel 1

26/10/2020

15

17

Medida 17. Realizacién de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes especializados, para la promocién de
cada uno de los productos “estrella’,
’emergentes’ e innovadores’.

Identificar el pablico de cada producto

Indentificar los segmentos de poblacién a los que se dirige cada producto turistico y
definir los prescriptores mas apropiados para los mismos y asi completar los
FAMTrips con Influencers con buena proyeccién en dicho target

Se hace y seguira haciendo, lo que se puede mejorar es elegir mejor a quien
traer. Aumentar potenciacion de elegir quien viene, ante TURESPANA, porque
muchas veces nos los "imponen" ellos, y a a vuelta exigirles reports y
seguimiento

Teruel 2

28/10/2020

14

17

Medida 17. Realizacién de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes especializados, para la promocién de
cada uno de los productos “estrella’,
‘emergentes’ e ‘innovadores’.

Reforzar medida

Se porpone reforzar esta medida, ya que desconozco si se han hecho.
los viajes con medios de i6 i en viajes, ya que

tienen mucha repercusion.

Se ha hecho alguno, no muchos (casi todo ha sido a nv. Internacional), y se
podria implementar. Una cosa que se va a hacer es traer agencias de
turoperadores internacionales con sede en ESP (JPN y China), y falta traer
periodistas nacionales especializados

Zaragoza 1

30/10/2020

20

17

Medida 17.Realizacion de viajes de
familiarizacién especificos
de prensa o agentes especializados, para la
promocién de cada uno de los productos
‘estrella’, 'emergentes’ e ‘innovadores’.

Reforzarla

Se propone reforzar esta medida; me parece muy
importante el hacer viajes de familiarizacién especificos de prensa o agentes
especializados para la promocién de cada unos de los productos.

Se Reforzarn econémicamente los famtrips de prensa cuando haya presupuesto

Zaragoza2

03/11/2020

25

Medida 17. Realizacion de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes
especializados, para la promocién de cada
uno de los productos “estrella”,
“emergentes” e “innovadores”.

Potenciar Ia calistenia y el parkour

Se podria poner en valor los deportes de Calistenia y Parkour, deportes de exterior y
que cada vez mas municipios invierten en ellos y muchos jévenes demandan.

NO SE ACEPTA No tiene sentido hacer un famtrip solo para esto

Huesca 1

04/11/2020

27

17

Medida 17. Realizacion de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes
especializados, para la promocién de cada
uno de los productos “estrella”,
“emergentes” e “innovadores”.

Fam trip y blog trip

Se propone potenciar fam trip y blog trip

Se continuarén los famtrip y se en la medida de lo posible con los
recursos escasos. Dentro de los fams se cuenta con bloggers

Huesca 1

04/11/2020

28

17

Medida 17. Realizacion de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes
especializados, para la promocién de cada
uno de los productos “estrella”,
“emergentes” e “innovadores”.

Contar con la universidad

Se propone contar con la universidad, para la promocién de cada uno de los

productos “estrella”, “emergentes” e “innovadores"

No se puede contar para que participen en famtrips. Sf con asuntos que estén
directamente relacionados

NO SE ACEPTA

Huesca 2

06/11/2020

29

17

Medida 17. Realizacién de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes especializados, para la promocién de
cada uno de los productos “estrella’,
’emergentes’ e innovadores’.

Viajes de familiarizacién especificos

Se propone la realizacién de viajes de familiarizacién especificos de prensa o
agentes especializados, para la promocién de cada uno de los productos
“estrella”, “emergentes” e “innovadores”. Creo que hay que buscar nuevos perfiles
para los viajes de familiarizacion ya que hoy en dia, los prescriptores no son
solamente agencias y prensa. COMENTARIOS: Es emergente en otros territorios,
sobretodo la Bici de Carretera con cliente internacional

Se podria incluir a nivel nacional, clubes especificos y siempre a través de
nuestras asociaciones. También se prueba con influencers, pero con cuidado a la
hora de seleccionarlos

Huesca 2

06/11/2020

30

17

Medida 17. Realizacién de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
agentes especializados, para la promocién de
cada uno de los productos “estrella’,
‘emergentes’ e ‘innovadores’.

Mantener viajes de familiarizacion

Se propone mantener los viajes de familiarizacion para prensa y agentes
i e incluso para i de moda con muchos seguidores.

Ya se estd haciendo.




Medida 17. Realizacién de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
Huesca 2 06/11/2020 31 2 17 agentes especializados, para la promocion de Reforzar medida
cada uno de los productos “estrella’,

‘emergentes’ e ‘innovadores’.

Se propone reforzar medida ya que es importante que conozcan nuestros territorios

N Ya se esta haciendo
de primera persona

Medida 17. Realizacion de viajes de
familiarizacién especificos de prensa o
Huesca 2 06/11/2020 32 2 17 agentes especializados, para la promocién de | Revisar el retorno y su repercusién
cada uno de los productos ‘estrella’,

’emergentes’ e ‘innovadores’.

Se trata de llevarlos por todo el territorio y se intenta combinar y que pasen por
el mayor nimero de sitios. El retorno no se puede controlar. pero se puede
mejorar en seleccionar bien quien queremos que venga y nos interesa, pero

depende de las OET, y quizas hacer menos famtrips y con menos gente pero que

rindan de verdad, acordandolo con OETs y receptivos

Respecto a los viajes de familiarizacién, se propone revisar cual es realmente el
retorno que produce y si esta actuacién repercute en todo el territorio o no.

Medida 17. Realizacion de viajes de

familiarizacién especificos de prensa o Aragon tiene una excelente oferta turistica para todo tipo de personas. Pero muchas Esta medida se trata de esto, estd en otro objetivo, y si se trabaja desde hace
Huesca 2 06/11/2020 33 2 17 agentes especializados, para la promocién de | Trabajar més el Turismo Familiar  |veces, no hay una oferta familiar suficientemente clara. Trabajar més la promocién de| NO SE ACEPTA empo en menc'iarlo ol g
cada uno de los productos ‘estrella’, este tipo de turismo podria ser muy beneficioso. P P
) el ,

Medida 18. Asistencia a ferias generalistas
estatales e internacionales, previo consenso
con el sector privado, para la consolidacion
Teruel 1 26/10/2020 13 2 15 de la marca ‘Aragn’. Igualmente, asistencia a
ferias especificas de cada uno de los

Se propone; Valorar la asistencia a eventos especializados online.
Mejora y difusion en redes sociales y promocién online de todo el territorio
equitativamente. Abundando en la difusién en medios especializados y referentes en
ese tipo de turismo de los productos que Aragon ofrece o presenta.

Valorar eventos online, mejora de la
promocién equitativa de todo el
territorio en redes sociales y promo

Ya se estd haciendo producto de las circunstancias. Son dos modelos que van a
convivir

B L, . online
productos ‘estrella’, ‘emergentes’ e
‘innovadores’.
Medida 18. Asistencia a ferias generalistas
estatales e internacionales, previo consenso Se proponer modificarla.Quizés la presencia personal en ferias sera complicada en
con el sector privado, para la consolidacion esta nueva era, por lo que habria que pensar en asistencia virtual. . . . " .
“ - i " . P y . La idea es reajustarse a los nuevos tiempos y realizar ese esfuerzo digital. Es la
Huesca 1 04/11/2020 29 2 18 de la marca “Aragén”. Igualmente, Modificar medida En cualquier caso, darfa prioridad a la presencia de estos productos en internet (y N & N
o X - " e N nueva tendencia. Las propias ferias lo saben
asistencia a ferias especificas de cada uno de redes sociales) y su posicionamiento.

los productos “estrella”,
“emergentes” e “innovadores”.

Medida 18. Asistencia a ferias generalistas
estatales e internacionales, previo consenso
con el sector privado, para la consolidacién
Huesca 1 04/11/2020 30 2 18 de la marca “Aragén”. Igualmente, Fomentar promocién digital
asistencia a ferias especificas de cada uno de
los productos “estrella”,
“emergentes” e “innovadores”.

Se propone centrar menos esfuerzo y dinero en ferias presenciales y mas en
promocién digital segmentada, tambien hacia el extranjero.Las ferias generalistas ya
son desde hace afios una forma de promocion obsoleta y con un retorno muy poco
medible. La situacion sanitaria actual les ha dado la estocada.

Hay que seguir yendo a ferias generalistas por mantener la presencia de Aragén
NO SE ACEPTA y hay empresas que necesitan las ferias generalistas. Se trabaja eso si en el
trabajo digital y se reorienta a esa tendencia

Medida 19.Realizacién de actos de
promocién en destinos con conexion directa
con Aragén o de especial importancia para la

consolidacion de la marca Aragon asi como
para la presentacién de los nuevos productos
segmentados.

Zaragoza 1 30/10/2020 21 2 19 Fomentar y desarrollar Se propone fomentar y desarrollar esta medida Se esta realizando y fomentando

Medida 19. Realizacién de actos de

promocién en destinos con conexién directa
con Aragén . ) Incrementar la promocion de los destinos rurales como destino de calidad. En
. : Promocionar destinos rurales como . : .

Zaragoza2 03/11/2020 26 2 19 o de especial importancia para la calidad muchos casos con establecimientos con valoraciones muy altas y muy bien

consolidacion de la marca Aragon asi como posicionados.

para la presentacién de los nuevos productos

segmentados.

Se est4 aplicando y se continuara realizando

Medida 19. Realizacién de actos de
promocién en destinos con conexién directa
con Aragén fiar las acciones pr i i con fas de
Zaragoza2 03/11/2020 27 2 19 o de especial importancia para la Acompafiar las acciones (rueda de prensa, campafia en redes sociales, publicidad en medios online y offline)
consolidacion de la marca Aragon asi como
para la presentacién de los nuevos productos
segmentados.

Se hace rueda de prensa y promocién en destino siempre que tenemos
presupuesto

Medida 20. Creacién de clubes de producto
en torno a productos segmentados que
permitan una estrategia conjunta publico-
privada.

Respecto a esta medida, que el gobierno de aragén tutorice mas y
Mayor tutorizacién por parte del GA | forme parte como dinamizador de estos clubes de producto para que cumplan los
objetivos por los que se crearén.

Teruel 2 28/10/2020 15 2 20 Se hara

Medida 20.Creacién de clubes de producto
en torno a productos segmentados que
permitan una estrategia conjunta publico-
privada.

Se propone unirlas en una sola, ya que creo que tienen el mismo objetivo,

Se refundira M20-21
de representacion y colaboracién publico y privada. € refundira con

Teruel 2 28/10/2020 16 2 20 Unir medidas 20y 21

Medida 20. Creacién de clubes de producto
en torno a productos segmentados que
permitan una estrategia conjunta publico-
privada.

PARCIALMENTE. Se va a modificar el texto de la medida pero no en ese sentido.
SE ACEPTA PARCIALMENTE No se puede dar lugar por introducir ese texto al conllevar un compromiso
econémico indeterminado

Se propone afiadir a la redaccién de la medida "convenios con asociaciones"

Huesca 1 04/11/2020 31 2 20 Afadir a la redaccion de la medida

Medida 20. Creacién de clubes de producto
en torno a productos segmentados que
permitan una estrategia conjunta publico-
privada.

Clubs de Productos: con coordinacién y liderazgo, recursos y herramientas O SE ACEPTA No hay presupuesto para llevar a cabo con o que requiere un club de producto,

Huesca 1 04/11/2020 2 2 20 suficientes. o se puede comprometer

bs de productos con coordinacion y lidera|




Medida 20.Creacién de clubes de producto
en torno a productos segmentados que

Se propone reforzar el producto ecoturismo y los productos que tienen sello

Esta medida no trata de eso. No obstante se esta estudiando la colaboracién con

Huesca 2 06/11/2020 34 20 N N N L Reforzar medida NO SE ACEPTA P i egatl i
/117 permitan una estrategia conjunta publico- UNESCO. el sello espafiol "Soy Ecoturista" si es que va por ahi la propuesta
privada.
Medida 21.Impulso del asociacionismo en
aquellas materias donde no se creen clubes Se propone llevar a cabo acciones para impulsar
L N . i i .
Zaragoza 1 30/10/2020 22 21 de producto para una mejor interlocucion Impulsar asociacionismo I prop s ‘p . Se ha hecho con todos los productos, otra cosa es que no llegue a culminarse
Ny ese y una mayor de las acciones que se realizan.
con el sector relacionado y una mayor
coordinacion en las acciones.
Medida 21. Impulso del asociacionismo en
aquellas materias donde no se creen clubes Esta muy bien su creacién pero no se deben dejar caer, hay que seguir trabajandolos Se fomenta y se dialoga con el sector pero hasta cierto punto, no se puede estar
L N . . uy bien su ) ue segui unto,
Zaragoza 1 30/10/2020 23 21 de producto para una mejor interlocucion Creacion de nuevas acciones v P . . . v qv ) gv g v & " o P . . P P
N creando nuevas acciones para el impulso del asociacionismo encima ni intervenirlas, son privadas
con el sector relacionado y una mayor
coordinacion en las acciones.
Medida 21. Impulso del asociacionismo en
aquellas materias donde no se creen clubes
de N . Se propone la creacién de una Asociacién de guias turisticos Ya hay una debe la de las partes, no se
Zaragoza2 03/11/2020 28 21 . L. Crear asociacion de guias turisticos prop & NO SE ACEPTA v v " P
producto para una mejor interlocucién con el puede obligar a crear nada.
sector relacionado y una mayor
coordinacion en las acciones.
Medida 21. Impulso del asociacionismo en
aquellas materias donde no se creen clubes
de P " " Se propone afiadir: "o de comisiones entre asociaciones" .
Huesca 1 04/11/2020 33 21 L ) Afadir a la redaccion de la medida prop Se valorara, porque se van a unir la M20 y la 21
producto para una mejor interlocucién con el
sector relacionado y una mayor
coordinacion en las acciones.
Desarrollar nuevos formatos de Se propone desarrollar nuevos formatos de promocién Se esta analizando una visién estratégica, por ejemplo incidir en los puerta a
Zaragoza 1 30/10/2020 24 ueva Medid Nueva Medida o prop P . : gv P 4 ! p N pv
promocién que se adapten al contexto actual y que a su vez, puedan mantenerse en el futuro. puerta internacionales como medida mas efectiva que ciertas ferias
Se propone afiadir una nueva medida: Tener en cuenta en cada producto en qué fase Serfa competencia de las comarcas hacer el seguimiento de su zona, hacer un
Teruel 1 26/10/2020 16 Nueva medida Afiadir nueva de desarrollo esta en cada parte del territorio. NO SE ACEPTA P L sui '
seguimiento mas exhaustivo
Revisar el equilibrio de la promocion turistica, fomentando la promocion de
cauilibrar promocién de productos | PTUEtos innovadores, frente alos productos estrella que ya estan consolidados y No se pueden dejar de promocionar la nieve o senderos, y hay que mantener la
Teruel 1 26/10/2020 17 Nueva medida a s pro en muchos casos masificados (revisar en la convocatoria de entidades sin animo de NO SE ACEPTA promo de los productos. Los productos estrella deben seguir mejorando para no
innovadores con los ya consolidados
lucro las bases referentes a esto). perder cuota de mercado.
. . - . Se propone afiadir una formacién especifica en Buena idea previa al lanzamiento. Es sencillo de implementar. PERO ESTA YA EN
Teruel 2 28/10/2020 17 Nueva Medida Afiadir formacion especifica
/10/ P funcion del producto que se vaya a crear EL OBJETIVO 3, SE LLEVARA ALL{
Adaptacién de normativa segln tipo de La normativa es genérica, se hace por sectores y de acuerdo a lo establecido en
Teruel 2 28/10/2020 18 Nueva Medida P gUn tp Se propone la adaptacién de normativas segtn la estructura de producto NO SE ACEPTA 8 g e P M
producto la Ley de Turismo, pero no por productos
PARCIALMENTE, depende de cada experiencia, algunas son instructivas y otras
Evolucionar el turismo de experiencias Se propone que evolucione el turismo de experiencias hacia el turismo de mas de disfrute. Cualquier experimentacion puede conllevar un aprendizaje,
Zaragoza2 03/11/2020 29 Nueva Medida N N P . prop 9 o P SE ACEPTA PARCIALMENTE pero eso depende también de la persona. Pero no se ve que se desarrolle un
hacia el turismo de aprendizaje aprendizaje ) . . "
producto sobre este tipo de cuestiones. Siempre que sea posible desarrollarla, la
participacion del turista puede sumar elementos positivos a su experiencia.
. - . . PARCIALMENTE, no se puede poner como una nueva medida. Siempre se ha
Se plantea reforzar nuestra oferta de turismo territorial potenciando el espacio . : ¢
- - P, N intentado promocionar tanto los entornos como los espacios rurales, porque es
natural, espacio libre, el territorio con poca masificacion, la seguridad de lugares una oferta turistica muy variada, y en tiempos de Covid la promocién se ha
Zaragoza2 03/11/2020 30 Nueva Medida Escenario posCovid abiertos y con libertad para moverse por ellos, el patrimonio cultural en zonas SE ACEPTA PARCIALMENTE N Vv .Y pos de p
rurales, adaptado a esta circunstancia, como los espacios singulares cerca de casa. Pero
no se puede implantar como una nueva medida post covid, si impregnar todas
las acciones que se hacen
2 03/11/2020 31 Nueva Medida Creacién figura "guia de bienestar" Se propone la creacion de la figura de "guia de bienestar" concepto wellness NO SE ACEPTA Los guias de turismo vienen definidos
Se propone contar con la participacion e implicacién de la poblacién local en la PARCIALMENTE. Se cuenta con ellos a través de las Comarcas y a través de
Huesca 1 04/11/2020 34 Nueva medida Contar con la poblacién local deteccion, iony i6n de los turisticos SE ACEPTA PARCIALMENTE medidas como la creacion de experiencias turisticas en el caso de empresarios y
emprendedores locales
Se propone un incremento de la formacién ofrecida a nuevos emprendedores en el PARCIALMENTE. El Departamento competente en empleo brinda formacién para
sector. COMENTARIOS En la linea de la nueva legislacién de casas rurales, etc, la el emprendimi E instituci ipd como las Camaras de Comercio.
Teruel 2 28/10/2020 19 0 Transversal Formacion en Fiscalidad . . ,g . . . SE ACEPTA PARCIALMENTE .
gente desconoce como iniciar esta actividad econémica para hacerlo bien. y lo mismo Ha de tenerse en cuenta la oferta formativa del Departamento compentente en
cualquier profesional que se quiera dedicar al turismo activo. empleo y la de las propias organizaciones empresariales.
En el objetivo 3 tras leer todas las medidas de la 22 a la 31
observamos que van encaminadas tal y como indica dicho objetivo al impulso del
conocimiento y formacién y desarrollo del sector turistico, por lo que todas las
Zaragoza 1 30/10/2020 25 [ Seguir impulsando estas medidas medidas tanto de convocacion de ayudas para la formacion, campaiias locales de Efectivamente se siguen impulsando
promocién, campafias de publicidad en medios de comunicacion, realizacién de
estudios para la identificacién de segmentos de mercado para cada producto
turistico.
Se propone apostar por la formacién de todos en este contexto
: de cambio al escenario que viene por ejemplo en subvenciones, contrataciones, Serfa interesante, hay que desarrollar un plan de formacién lanzado por el
Zaragoza 1 30/10/2020 26 0 Formacion ) ! ! ’ qu por ejemp yvq ‘p ) P
que son pero no hay un plan de Estado, e incluso buscar y unir a cursos nacionales
formacién
PARCIALMENTE, No hay ni producto, pero se va a trabajar el ecoturismo. No
Huesca 1 04/11/2020 35 0 Transversal formacion turismo ecoldgico Se propone incorporar formacion sobre el turismo ecolégico SE ACEPTA PARCIALMENTE obstante se tendra en cuenta en un plan de formacion previsto sobre
Se considera fundamental que la consejeria de Educacion conozca los Recursos a
PARCIALMENTE. El programa "Aulas de la naturaleza" puede ser reforzado
Huesca 2 06/11/2020 35 Transversal Turismo y educacién nivel de Viajes para Escolares, Educacion Curricular en la naturaleza impartida por SE ACEPTA PARCIALMENTE Prog complementado P v
o X

empresas turisticas




Teruel 1

26/10/2020

18

22

Medidas 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en las diferentes dreas de conocimiento
previa evaluacién de las necesidades
formativas.

Aprovechar las Nuevas Tecnologias y
realizar encuentros informales

Se propone, aprovechando las nuevas tecnologias y la posibilidad de realizar este tipo

de reuniones virtuales. Establecer de forma periddica encuentros informales en los

que poner en comin experiencias, nuevos proyectos y conocimiento de cada uno de
los agentes turisticos

Teruel 1

26/10/2020

19

22

Medidas 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico

[ izar un plan de

en las di dreas de
previa evaluacién de las necesidades

segln sectores

Se propone homogenizar un plan de formacién segin sectores

Teruel 1

26/10/2020

20

22

Medidas 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en las diferentes dreas de conocimiento
previa evaluacién de las necesidades
formativas.

Acercar la formacién reglada al territorio
de manera online

Se porpone Favorecer el seguimiento de formacion reglada (Grados medios y
superiores) de manera online, al menos la parte tedrica, para no tener que
desplazarse durante dos o mas afios a las ciudades donde pueden cursarse.

Teruel 2

28/10/2020

20

22

Medida 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en las diferentes dreas de conocimiento
previa evaluacién de las necesidades

Plan de formacién especifico

No existe y es fundamental, de hecho es la primera medida de este objetivo

Zaragoza 1

30/10/2020

27

22

Medida 22.Realizacion de un plan de
formacién especifico para el
sector turistico en las diferentes areas de
conocimiento previa evaluacién de las
necesidades formativas.

Plan de formacién especifico

Se propone la creacién de un PLAN DE FORMACION especifico;
seria lo adecuado, con jornadas profesionales también(m. 26)

Zaragoza 1

30/10/2020

28

22

Medida 22.Realizacion de un plan de
formacién especifico para el sector
turistico en las diferentes areas de
conocimiento previa evaluacion de las
necesidades formativas.

Necesidades técnicas

Seria muy interesante que se desarrollara y
que alguien se interesara por nuestras necesidades técnicas

Zaragoza2

03/11/2020

32

Medida 22. Realizacion de un plan de
formacion especifico para el sector turistico
en
las diferentes areas de conocimiento previa
evaluacién de las necesidades
formativas.

Cursos de idiomas

Se proponen cursos de idiomas - atencién al cliente en inglés y francés
Una profesionalizacion del sector nos beneficia a todos

NO SE ACEPTA

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Se apoya y se incluiria en M22. Webinars de formacion de producto. Se podria
articular de alguna manera por comarcas, se vera en el CTT

Ya esté incluido en la medida

Es materia educativa, no tenemos competencia

No se ha cumplido y se acepta, se mantiene

Se tiene claro que es un punto Importante y se tiene en cuenta. No obstante,
han de tenerse en cuenta las acciones formativas de los Departamentos
en empleoy asi como las pr de las propias
organizaciones empresariales.

Se tiene claro que hay que dar un impulso a la formacién del sector, se prevé
N en ibilidad y digitalizaci

PARCIALMENTE. Han de tenerse en cuenta las acciones formativas de los
Departamentos competentes en educacién y empleo, asi como las procedentes
de las propias organizaciones empresariales. Se podria articular a través del
INAEM. Requiere de la implicacién de todo el sector y también pueden formar
las Comarcas

Huesca 1

04/11/2020

36

22

Medida 22. Realizacion de un plan de
formacion especifico para el sector turistico
en
las diferentes areas de conocimiento previa
evaluacién de las necesidades
formativas.

Formacién en idiomas

Se considera fundamenta la Formacién al sector turistico en idiomas.

Huesca 1

04/11/2020

37

22

Medida 22. Realizacion de un plan de
formacion especifico para el sector turistico
en
las diferentes areas de conocimiento previa
evaluacién de las necesidades
formativas.

Mantener e intensificar ambas medidas

Se propone fomentar y diseminar el concepto de turismo sostenible en nuestro
territorio en todos los agentes. Es clave una concienciacion de todos los implicados
en el sector y la base de ello es el conocimiento. Se puede aprender de las mejores

practicas realizadas en otras comunidades y paises

Huesca 1

04/11/2020

26

Medida 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en
las diferentes areas de conocimiento previa
evaluacion de las necesidades
formativas.

Medida 26. Realizacién de jornadas de
profesionales de turismo para un mejor
conocimiento
de los destinos y productos.

Importancia de la formacién

Se considera muy importante la formacién en inglés, y la formacion de promotores y|
comercializadores en productos y destinos.

SE ACEPTA PARCIALMENTE

SE ACEPTA PARCIALMENTE

PARCIALMENTE. Han de tenerse en cuenta las acciones formativas de los
Departamentos competentes en educacién y empleo, asi como las procedentes
de las propias organizaciones empresariales. Se podria articular a través del
INAEM. Requiere de la implicacién de todo el sector y también pueden formar
las Comarcas

Sevaa la guia para la i del turismo ible y es uno
de los vectores de la accién de formacion prevista desde aqui

PARCIALMENTE, no se pueden impartir clases de ingles (se pueden realizar a
través del INAEM, con alguno para turismo). Se inard con las
comarcas la formacién de promotores y comercializadores

Huesca 1

04/11/2020

38

22

Medida 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en
las diferentes areas de conocimiento previa
evaluacion de las necesidades
formativas.

Medida 26. Realizacién de jornadas de
profesionales de turismo para un mejor
conocimiento
de los destinos y productos.

Importancia de la formacién

Se considera muy importante la formacién en inglés, y la formacion de promotores y|
comercializadores en productos y destinos.

Huesca 2

06/11/2020

36

22

Medida 22. Realizacién de un plan de
formacién especifico para el sector turistico
en las diferentes dreas de conocimiento
previa evaluacién de las necesidades

Mantener y reforzar medida

Se propone Mantener y reforzar medida

SE ACEPTA PARCIALMENTE

PARCIALMENTE, no se pueden impartir clases de ingles (se pueden realizar a
través del INAEM, con alguno ifico para turismo). Se inard con las
comarcas la formacién de promotores y comercializadores

Se mantiene. Han de tenerse en cuenta las acciones formativas de los
Departamentos competentes en educacién y empleo, asi como las procedentes
de las propias organizaciones empresariales.




Medida 22.Realizacion de un plan de
formacion especifico para el sector turistico
1 esp P " Se propone refundir medidas 22 Y 23, porque es importante empoderar al sector a _ _ ) ) _
en las diferentes dreas de conocimiento N ) ) ) . No se piensa en refundir estas dos medidas. Es cierto que de cara a implantar
revia evaluacion de las necesidades través de formacion especifica, lo que supone tener planes de formacion consistentes formacién hay que contar con el territorio (las comarcas), y también hay que
Huesca 2 06/11/2020 37 2 P € Refundir medidas 22 Y 23 (generales y que puedan ser completados por los propios territorios o negocios en NO SE ACEPTA va n e ter omarcas), y tar va
formativas. ) ) N ) N tener muy en cuenta los medios limitados en el &mbito formativo del Dpto. de
. funcion de las necesidades especificas) y planes de ayuda que permitan realizar estas 3 ) L o
Medida 23.Convocar ayudas para la formasionos Turismo, por ello es necesario contar también con otras instituciones y Dptos.
formacion relacionadas con el turismo de :
calidad y la excelencia.
Medida 23. Convocar ayudas para la " - : : . " : .
formacién relacionadas con el turismo de Se propone mantener medida, es esencial potenciar la formacién para que el sector PARCIALMENTE. Las jornadas de formacion pueden ser subvencionadas a través
Huesca 1 04/11/2020 39 23 calidad y la Mantener y potenciar formacién se considere atractivo y un oportunidad tanto profesional como econémica. SE ACEPTA PARCIALMENTE de las convocatorias anuales dirigidas a asociaciones y entidades sin animo de
I ” N
Vv lucro para promocion turistica.
excelencia.
Medida 23. Convocar ayudas para la Se propone convocar ayudas para formacion turistica en general, no sélo en cuanto a . ” : .
formacion relacionadas c:n el tu‘:ismo de caIiZadp excelencia u: aunpue son muy importantes, ngo son las Unicas areas en las PARCIALMENTE. Las jornadas de formacién pueden ser subvencionadas a través
Huesca 1 04/11/2020 40 23 " Ayudas en formacion M que, aunq 'V Importantes, s u € SE ACEPTA PARCIALMENTE | de las convocatorias anuales dirigidas a asociaciones y entidades sin animo de
calidad y la que hace falta formacién. Idiomas, organizacion de jornadas turisticas etc son igual L )
. . lucro para promocion turistica.
excelencia. de importantes.
Medida 23. Convocar ayudas para la
formacion relacionadas con el turismo de Se propone impulsar la INVESTIGACION en el dmbito del TURISMO, ademés de la Se impulsaré (en relacién con otro objetivo) el Observatorio de Turismo de
Huesca 1 04/11/2020 0 23 " Impulsar la investigacion turistica prop P! € g P! ( ) objetivo) el O!
calidad y la formacion Aragdon como 6rgano investigador
excelencia.
Medida 23. Convocar ayudas para la " - EI SICTED es una herramienta puesta a disposicién por la Secretaria de Estado de
L. ) Y pv Se propone favorecer el proyecto de calidad SICTED de la Secretaria de Estado de ) ) vp P 3 P
Huesca 2 06/11/2020 38 23 formacién relacionadas con el turismo de Favorecer proyecto SICTED F o S0 Turismo para mejorar la calidad. Los profesionales pueden acceder de forma
° . Turismo. Explicacion y sensibilizacion de este proyecto a todos los sectores ° ! 9
calidad y la excelencia. abierta a muchas presentaciones y formacién
Medida 23. Convocar ayudas para la o L . PARCIALMENTE. Las jornadas de formacion pueden ser subvencionadas a través
> ¢ i Se propone convocar ayudas para la yla r conel X - o - e
Huesca 2 06/11/2020 39 23 formacion relacionadas con el turismo de Convocar ayudas ) . . SE ACEPTA PARCIALMENTE de las convocatorias anuales dirigidas a asociaciones y entidades sin animo de
) . turismo de calidad y la Excelencia. . L
calidad y la excelencia. lucro para promocién turistica.
Medida 24. Concienciacién al sector turistico
sobre aquellos aspectos a mejorar Se propone la realizacion de auditorias a nivel comarcal, provincial y autonémico. La decision sobre esas auditorias corresponderia a las instituciones
Zaragoza2 03/11/2020 33 24 q N P o Realizar auditorias prop L y P v NO SE ACEPTA : P
relacionados Incluiria a profesionales del sector y expertos. mencionadas.
con la calidad y la excelencia.
Se propone fomentar y diseminar el concepto de turismo sostenible en nuestro
territorio en todos los agentes. Es clave una concienciacion de todos los implicados
Medida 24. Concienciacion al sector turistico en el sector y la base de ello es el conocimiento. Se puede aprender de las mejores Se va a desarrollar la guia para la implantacién del turismo sostenible y enun
Huesca 1 04/11/2020 a2 24 sobre aquellos aspectos a mejorar Mantener e intensificar ambas medidas précticas realizadas en otras comunidades y paises futuro plan de formacién se tendré en cuenta la Sostenibilidad como uno de los
relacionados con la calidad y la excelencia. vectores fundamentales
Medida 24. Concienciacién al sector turistico Se propone Mantener medida :Concienciacién al sector turistico sobre aquellos
sobre aquellos aspectos a mejorar " aspectos a mejorar relacionados " .
Huesca 1 04/11/2020 43 24 q . P g Mantener medida P . y . Es lo mismo que ya hay, y se tratara de mejorar
relacionados con la calidad y la excelencia.
con la calidad y la excelencia.
Medida 24. Concienciacion al sector turistico Se considera necesario que el sector turistico preste un servicio de calidad, es la " " " 5
. . . . . Es tarea de todos, y desde el Gobierno de Aragén se hara hincapié a través de
Huesca 2 06/11/2020 40 24 sobre aquellos aspectos a mejorar Muy importante la calidad imagen que se van a llevar a su casa nuestros visitantes y que luego van a contar a su )
: " : sus acciones de fomento
relacionados con la calidad y la excelencia. vuelta.
Medida 24. Concienciacion al sector turistico
Huesca 2 06/11/2020 41 24 sobre aquellos aspectos a mejorar Mantener y reforzar medida Se propone Mantener y reforzar medida Se mantiene y se refuerza
relacionados con la calidad y la excelencia.
Se propone la concienciacion al sector turistico, a través de  cursos, seminarios,
Medida 24. Concienciacion al sector turistico prop ’ o sl 4 EI SICTED es una herramienta puesta a disposicion por la Secretarfa de Estado de
. talleres... de manera continuada durante todo el afio, (que los empresarios puedan . ; . .
Huesca 2 06/11/2020 42 24 sobre aquellos aspectos a mejorar Reforzar . - . . . . Turismo para mejorar la calidad. Los profesionales pueden acceder de forma
§ 8 . adherirse en distintas ocasiones); implementacién del SICTED como herramienta de ° " '
relacionados con la calidad y la excelencia. ' ! N abierta a muchas presentaciones y formacién
mejora profesional y del destino.
Medida 24. Concienciacion al sector turistico
Huesca 2 06/11/2020 43 24 sobre aquellos aspectos a mejorar Reforzar Se propone reforzar medida Se mantiene y se refuerza
relacionados con la calidad y la excelencia.
Medida 25. Creacion de think tanks de " . Es importante crear un centro de reflexién para saber en todo momento cual es
" ) . Se propone que esta medida se implemente para poder ver en todo momento cual es X © L .
Huesca 2 06/11/2020 44 25 expertos que analicen la evolucién y Implantar medida N la tendencia del sector, se plantea reconducir en algin érgano ya existente o a
_ ) N la tendencia del sector N ) . .
tendencias del turismo aragonés. través del Observatorio de Turismo de Aragén
Se considerara reforzarla ya sea mediante encuentros, como la prevista jornada
. - . de formacion de personal adscrito a oficinas de turismo y con la colaboracién del
Medida 26. Realizacion de jornadas de . . . . . . . " St . " .
3 ) 3 Realizacion de jornadas profesionales | Se considera necesario que las jornadas profesionales se realicen para favorecer el IAAP la de los técnicos de las entidades locales. Al mismo tiempo desde
Teruel 1 26/10/2020 21 26 profesionales de turismo para un mejor N —ond i . ; o "
= - del turismo desarrollo de sinergias promocién se transmite con regularidad a las Comarcas la creacién o evolucién
conocimiento de los destinos y productos. ) - I
de productos y destinos. Quizas hay que incidir mas en que ese canal de
informacién llegue més sobre el terreno de los profesionales
Esta prevista una jornada de encuentro con los profesionales de las oficinas de
Medida 26. Realizacion de jornadas de Se propone reforzar esta medida. . P J - p . )
3 ) 3 . . . turismo y con la colaboracién del IAAP la de los técnicos de las entidades locales.
Teruel 2 28/10/2020 21 26 profesionales de turismo para un mejor Jornada de profesionales Importante hacer jornada de profesionales del sector. Creo que no se han hecho o o . N X
o N - Se pueden hacer més jornadas de profesionales e independientemente de eso se|
conocimiento de los destinos y productos. no suficientes N . o .
va a implantar una medida de comunicacién mediante newsletter
Medida 26. Realizacion de jornadas de Se propone que todos los agentes del territorio conozcan el resto del territorio y
PARCIALMENTE. Las jornadas estan bien y viables, pero los famtrips de varios no
Teruel 2 28/10/2020 2 2 profesionales de turismo para un mejor Mayor conocimiento del territorio para eso es necesario realizar més jornadas o incluso organizar fam trips paralos | SE ACEPTA PARCIALMENTE ! " ¥ viables, p P
o . L e se conciben. Ademas las Comarcas pueden ensefiar a los empresarios la Comarca
conocimiento de los destinos y productos. propios informadores turisticos.
Medida 26. Realizacion de jornadas de Se tiene claro que es necesario un impulso a la formacion del sector, pero a la
rofesionales de turismo para un El tema de formacion creo que no hora de impartirla intervienen una variedad de entidades: los Departamentos
Zaragoza 1 30/10/2020 29 26 P! P Formacién a nivel tecnico a P P

mejor conocimiento de los destinos y
productos.

lo hemos conseguido, sobre todo a nivel técnico.

competentes en educacion y empleo, las propias organizaciones empresariales y
las Comarcas




Medida 26. Realizacion de jornadas de
profesionales de turismo para un

Se propone mantenerla e intensificarla,

Si s necesaria: sobre normativa, tipos de productos, etc. hay aglutinar todo en

Zaragoza 1 30/10/2020 30 26 . o . Mantener e intensificar creo que la formacion es imprescindible para un mejor conocimiento de los destinos N "
mejor conocimiento de los destinos y jornadas, en webinars o en newsletter
y productos.
productos.
Medida 26. Realizacion de jornadas de Potenciar la realizacion de famtrips (viajes de familiarizacién) para que las agencias
rofesionales de turismo para un mejor de receptivo conozcan el territorio puedan crear paquetes para vender a otras PARCIALMENTE. Se estd haciendo, y hay una persona especialmente dedicada a
Zaragoza2 03/11/2020 34 26 P . P g Potenciar Famtrips P N P pad P SE ACEPTA PARCIALMENTE N )V hay P P N
conocimiento agencias y TTOO (Touroperadores) organizarlos. Pero esto estd enfocado en la medida 17
de los destinos y productos.
Medida 26. Realizacion de jornadas de . . Se le paga a las agencias con las que tenemos interés, y si a caso articular esto
rofesionales de turismo ;ra un mejor Desarrollar este tipo de salidas para ap el alto poder de p de los co:lfs técnicugs de comarca. Pqem famtrips de em) r‘ésarius no se pueden
Zaragoza2 03/11/2020 35 2 L wrismo p ) Famtrips para empresarios. protagonistas del sector al estar en contacto directo con el cliente final. NO SE ACEPTA © a e P € P
conocimiento hacer.Se pueden hacer jornadas de formacion. Pero presupuestariamente no es
de los destinos y productos. viable
Medida 26. Realizacion de jornadas de . . :
rofesionales de turismo ;ra un mejor Se plantea mantener medida y reforzar la medida. creo que es importante hacerlo a PARCIALMENTE. Se mantendrd la medida no obstante no tiene porque estar el
Huesca 1 04/11/2020 5 26 P! arismo p: ) Mantener y reforzar medida P M - creoq P SE ACEPTA PARCIALMENTE | limite en la provincia, pueden ser comarcas de varias reas/provincias. Se valora
conocimiento escala como mucho provincial. R . N
) la de jornadas ale
de los destinos y productos.
" . . Se propone la realizacion de jornadas de profesionales de turismo para un mejor
Medida 26. Realizacion de jornadas de p‘ p 5 ) P ) P ) . . L ) .
N X ¥ - . conocimiento de los destinos y productos; Esto no se ha realizado. COMENTARIOS: Se mantiene y se refuerza en la linea indicada en anteriores aportaciones
Huesca 2 06/11/2020 a5 26 profesionales de turismo para un mejor Realizar jornadas de profesionales ' ” nee
S . Creo que si se ha realizado, también desde comarcas... otra cosa es la poca similares.
conocimiento de los destinos y productos. o © .
participacién del sector privado en las mismas.
Medida 26. Realizacion de jornadas de . . . . . . . .
. " ° Se propone reforzar; me parece importante que se destinen recursos a esta medida , Se mantiene y se refuerza en la linea indicada en anteriores aportaciones
Huesca 2 06/11/2020 26 26 profesionales de turismo para un mejor Reforzar § en ol nee
. ) se necesitan buenos altavoces para dar a coner las peculiaridades de cada territorio similares
conocimiento de los destinos y productos.
Medida 26. Realizacién de jornadas de Se van a reforzar mltiples canales de informacién tanto a nivel institucional con
Huesca 2 06/11/2020 47 26 profesionales de turismo para un mejor Mantener medida y reforzarla Se considera necesario estar informado de lo que tenemos para promocionarlo P
.. : comarcas como con el sector
conocimiento de los destinos y productos.
Medida 26. Realizacion de jornadas de Hay prevista una accion con profesionales de oficinas de turismo, y con la
Huesca 2 06/11/2020 18 26 profesionales de turismo para un mejor Realizar jornadas de profesionales | Se consider muy importante la realizacién de jornadas de profesionales de turismo colaboracién del IAAP la de los técnicos de las entidades locales, y habra més
conocimiento de los destinos y productos. con mas agentes
Medida 27. Realizacién de campafias locales
de promocion en las principales ciudades
P P P . o Se plantea Incrementar las campafias publicitarias en varios medios (TV, Facebook, - . " .
aragonesas, como Zaragoza, Huesca y Teruel | Incremento de campaiias publicitarias N N N N N PARCIALMENTE, porque ya estd incluida en otras medidas de otros objetivos,
Zaragoza2 03/11/2020 36 27 - P Instagram ...) no solo a nivel local, sino nacional e internacional SE ACEPTA PARCIALMENTE " 0
dirigidas al conocimiento en cada fuera de lo local por ejemplo: La M35, M53, M54 y M74 incluyen.
destino del resto de ofertas que ofrece
Aragén.
Medida 27.Realizacién de campafias locales
de promocion en las principales ciudades . . . Se propone dar mayor importancia a los ciudadanos del territorio ya que son también .
Mayor importancia a los ciudadanos del - ; . Se comparte y se procura, r se realizé la de
Huesca 2 06/11/2020 49 27 aragonesas, como Zaragoza, Huesca y Teruel 2 un factor clave para nuestra promocién. Creo que es muy importante que los propios N N !
L o . territorio ) e - promocion por las ciudades de Aragon
dirigidas al conocimiento en cada destino del ciudadanos conozcan los recursos turisticos de su territorio.
resto de ofertas que ofrece Aragén.
Medida 28. Campafias de publicidad en
medios de com :cacic’m |:cales ara la Se propone fas de ici en medios de locales
Teruel 2 28/10/2020 23 28 o . p‘ Potenciar medios de comunicacion para la promocion turistica. Yo incidiria en medios de comunicacién no locales, para Se hacen en todo tipo de medios, y ya estd incluida en la M78
promocién de otras zonas turisticas o PR
que las conozcan también. No sélo dmbito local.
aragonesas.
Medida 28.Campafias de publicidad en
medios de comunicacion locales para la . : " Se propone dar mayor importancia a esta medida ya que Aragon es muy amplio Se seguira trabajando en la publicidad integral de Aragén, tratando de dar
Huesca 2 06/11/2020 50 28 i ° P Mayor importancia a la medida prop: v P . 2vad & Y amplio ¥ € g en P eral de Arag
promocién de otras zonas turisticas estamos zonas que no tenemos tradicion turistica y necesitamos visibilidad visibilidad a todos los territorios
aragonesas.
Medida 29.Incremento de la coordinacién
con el Departamento del Gobierno
de Aragén competente en materia educativa . . . .
- L Se propone incentivar la busqueda de prescriptores y fomentar . . . .
con el objetivo de la generacién de buenos ) ) N 3 . No entendemos a relacién entre la relacién con Educacién y la bisqueda de
Zaragoza 1 30/10/2020 31 29 - - - Incentivar busqueda de prescriptores | el uso de estos en redes sociales. Necesitamos crecer en Instagram y demds Redes NO SE ACEPTA ¥ '
prescriptores de la Comunidad a medio plazo, : . prescriptores. No se corresponde con esta medida.
. L Sociales, e Incorporar influencers.
tanto del conocimiento de practicas o
experiencias sostenibles, como para la
formacion curricular.
Medida 29. Incremento de la coordinacion
con el Departamento del Gobierno de Aragon Se propone facilitar e impulsar la Formacién-Informacién turistica a la poblacién local,
competente en materia educativa con el con talleres, visitas guiadas, universidad de la experiencia, clases en los colegios para
Huesca 1 04/11/2020 % 2 objetivo de la generacion de buenos Formacion-Informacion turistica a la los nifios, en los que se de a conocer a la poblacién local la potencialidad e Se vera la forma de potenciar su implantacion a nivel general. A nivel de
prescriptores de la Comunidad a medio plazo, poblacién local informacién de sus recursos turisticos con objeto de que se conviertan en los mejores Comarcas se puede estudiar a nivel mas local
tanto del conocimiento de futuros prescriptores e informadores de su territorio.
précticas o experiencias sostenibles, como
para la formacién curricular.
Medida 29.Incremento de la coordinacién
con el Departamento del Gobierno de Aragén
competente en materia educativa con el
objetivo de la generacion de buenos . :
Huesca 2 06/11/2020 51 29 o 8 Imprescindible esta medida Se considera imprescindible esta medida. Se seguira haciendo

prescriptores de la Comunidad a medio plazo,
tanto del conocimiento de précticas o
experiencias sostenibles, como para la
formacion curricular.




Medida 29. Incremento de la coordinacion
con el Departamento del Gobierno de Aragon
competente en materia educativa con el

Se propone para el incremento de la coordinacién con el Departamento del Gobierno
de Aragén competente en materia educativa con el objetivo de la generacion de
buenos prescriptores de la Comunidad implementar a medio plazo,el conocimiento

Es interesante dentro de la coordinacién. Se comunique y promocione por RRSS

objetivo de la generacion de buenos deprécticas o i i ara la curricular. Imp P
Huesca 2 06/11/2020 52 29 Dletr generaci uer Coordinacién P 'S s0s P n curri ndi actividades que si se meten como actividades curriculares les saldrén més
prescriptores de la Comunidad a medio plazo, que los IES, Escuelas, Universidades conozcan el potencial del entramado turistico aratos
tanto del conocimiento de précticas o Aragones : Alojami i Ibergues, Campings, etc.. para
experiencias sostenibles, como para la organizar C: escolares, curriculares en la como los
formacioén curricular. creditos de sintesis que se hacen en otras CCAA
Medida 30. Realizacion de estudios para la
identificacion de segmentos de mercado para Se propone reforzar medida. Compartir este tipo de informacién con el sector PARCIALMENTE. Hay que hacerlo pero a su debido tiempo, sin precipitarse y
cada producto, experiencia de cliente y otros turistico o los agentes implicados puede ser de gran utilidad dando una abstraccion importantede info basica y a unos determinados agentes,
Teruel 2 28/10/2020 24 30 produ perienct v ot Reforzar medida . fsticoo 8 Imel P T de gran u " SE ACEPTA PARCIALMENTE ; P ! cavau ! 8
que posteriormente puedan ser compartidos no sélo en seguimiento de proyectos y toma de decisiones sino también en la pq no interesa a todo el mundo, y aquellos intersados en el producto se les
con el sector turistico aragonés para mejorar creacién de proyectos emergentes. facilitard y ampliara la info
el conocimiento de datos analiticos.
Medida 30. Realizacién de estudios para la
identificacién de segmentos de mercado para
cada producto, experiencia de cliente y otros .
Teruel 2 28/10/2020 25 30 P N P Y N Mantener y reforzar Se propone mantener esta medida y reforzarla. DE ACUERDO
que posteriormente puedan ser compartidos
con el sector turistico aragonés para mejorar
el conocimiento de datos analiticos.
Se sefiala como Imprescindible la creacién de un Observatorio turistico Aragonés. Hay
Tervel 1 26/10/2020 » a Medida 31. Creacién del Observatorio Imprescindible la creacién del CC.AA que lo tienen y editan periodi un donde va reflejando la No se ha creado por razones presupuestarias pero se va a articular el
Turistico Aragonés. Observatorio Turistico Aragonés. situacion y de la evolucién del turismo Observatorio
Desconozco si se ha puesto en marcha,
Zaragoza 1 30/10/2020 32 31 Ha 31. Creacién del Observatorio Turistico Arag Explicar funcionamiento Observatorio |  en caso afirmativo propongo que se explique su funcionamiento ya que no se ha Se tiene que articular y se estd trabajando en ello
hecho.
Medida 31. Ci ion del Ob: tori Se it ha est: did;
Zaragoza2 03/11/2020 37 31 edida ,re_acmn e . servatorio Mantenar y poner en marcha € Propone mantenery poner en rT‘alfC 2 es .a mecida Esta previsto pero sin haber a trabajar por i ia:
Turistico Aragonés. como enlace entre el sector publico y privado
Medida 31. Ci i6n del Ob: tori St | Ob: tori h; desde INSTANCIAS PUBLICAS O
Huesca 1 04/11/2020 47 31 edida 31. treacion del Observatorio Crear Observatorio desde lo publico © propone que el Observatorio se haga desde INSTANCY o Sevaair en esa linea y su implantacion es una cuestion importante
Turistico Aragonés. SEMIPUBLICAS que poseen los instrumentos para realizar dicho seguimiento.
Medida 31. Creacién del Observatorio Fortalecer el Observatorio y centralizar . N N " N "
Huesca 1 04/11/2020 48 31 . . . v cent Se propone fortalecer el Observatorio y centralizar objetivos con éste. Se va a articular y va a tener los medios que necesita para realizar su funcion
Turistico Aragonés. objetivos con el observatorio
Se considera que no tiene sentido abrir un observatorio mas, ya que se han abierto
§ ” X o X | observatorios y cluster y luego no sirven para nada. Es mejor poder homegeneizar la . i .
Medida 31. Creacién del Observatorio Eliminar medida :Observatorio Turistico o - . Se tienen en cuenta esas cuestiones por eso se va a articular de otra manera,
Huesca 2 06/11/2020 53 31 ! o . ' . ! ! toma de datos de todos las administraciones y ponerlos en comdn. Que toda las NO SE ACEPTA ! u ! p ) .
Turistico Aragonés. Aragonés . N - " P pero es necesario un Observatorio
oficinas de turismo trabajen igual para que pueda ser factible y no que segin si son
de ayuntamientos, comarcas o Aragon tengan unos criterios diferentes
Se propone cambiar esta medida por la creacién de una aplicacion o una nube donde
Medida 31. Creacién del Observatorio estuvieran todos los recursos turisticos de Aragon y desde las administraciones se NO DEBERIA FIGURAR AQUI, porque no se relaciona con esa medida, en cuanto a
Huesca 2 06/11/2020 54 31 o . Modificar medida y N . & _y L . NO SE ACEPTA . Q . pord . : "
Turistico Aragonés. pudiera acceder a actualizar los horarios y promocionar las actividades. Al estilo del la idea requiere una reflexién amplia y medios Pt2
gestor estadistico de datos de las oficinas de turismo
Medida 31. Ci i6n del Ob: tori
Huesca 2 06/11/2020 55 31 ecica 31. Creacion del Observatorio Implementar medida Se propone implementar esta medida Se tiene que articular y se esta trabajando en ello
Turistico Aragonés.
Afadir nueva: Plan de Formacién Se propone disponer de un plan de formacién online permanente para el sector
Teruel 1 26/10/2020 23 Nueva medida ONLINE permanente para el sector turistico aragonés adaptado a las necesidades de los diferentes agentes del sector Esta incluid en la M22, que se ampliara con esta propuesta de Formacién online
turistico y con i ifi acir i i
Teruel 2 28/10/2020 26 Nueva Medida medidas idas que se recogen en este objetivo . COMENTARIOS EN SALA : Reforzar todas las me NO SE ACEPTA no es una propuesta esto sino una evaluacién, ESE ES EL FIN DE ESTE PAET
Falta conectores que unan el sector privado y publico PARCIALMENTE. Se hace en la medida en que se puede. Habrfa que dedicar una
Teruel 2 28/10/2020 27 Nueva Medida Conectores sector piblico y privado ores q ne P yed SE ACEPTA PARCIALMENTE i que se p q \ca
en funcién de sus prioridades o productos. persona a cada producto en exclusiva pero no hay recursos humanos suficientes
Trabaj junt: It las Diputacit Provincial Ce I
Trabajo conjunto entre Diputaciones romorcaidramjirrcl::]c:n 1’::‘ ) :s):a :Sn n:::c::lzre‘eascti:::ar:el: Zisr:/ 'd(;r::rlcaas :l:laacidn PARCIALMENTE. Porque en la practica los estamos incluyendo y se trabaja en
" u i i urfsti u i . -~ - X
Zaragoza2 03/11/2020 38 Nueva medida o conj P VP yenlap i dirig P Y| SE ACEPTA PARCIALMENTE materia de promo turfstica. Pero no se va a incluir una nueva medida, que
Comarcas visitantes que permitan conocer Aragén . o -
ademis se puede incluir en el Objetivo 1
Se plantea que después de 2020 la organizacién de eventos ya no sera la misma, y la
- ) formacién o la adquisicién de conocimiento ha cambiado. Hay posibilidad de
. Disefiar una estrategia de eventos, i o - . . " "
Zaragoza2 03/11/2020 39 Nueva medida L PPN organizar encuentros con el sector turistico para concienciar, formar, dialogar... Hay Siempre y cuando haya medios es fundamental avanzar en esta formacién
formacion y concienciacion virtuales . . R .
una oportunidad unica de implicar al sector en un avance en sus capacidades
Se propone que al margen de los cursos promovidos por Gobierno de Aragén u otras
entidades de la administracion como comarcas, etc. en el caso de que haya un agente
Zaragoza2 03/11/2020 40 Nueva medida SUBVENCION DE FORMACION que localice un curso formativo de su interés, ofrecer la posibllidad de que el coste NO SE ACEPTA Las jornadas de formacién se s ionan a través de [as orias anuales
de dicho curso sea subvencionable atendiendo a ciertos criterios que ya serian dirigidas a asociaciones y entidades sin dnimo de lucro para promocion turistica.
definidos mas adelante.
Se propone incluir: Posicionamiento de Aragén como destino de turismo sostenible a
traves del incremento del turismo de calidad, de excelencia, accesible y de .
Teruel 1 26/10/2020 24 0 Reformulacién objetivo 4 raves def ! 1 ¢ ibleyce Se puede meter el sostenible en el titulo, que es transversal
experiencia, siempre basado en el aprovechamiento sostenible de nuestro territorio
Objetivo 4. Incremento del turismo de
Se propone afiadir turismo sostenible en el titulo del objetivo y desarrollar sus
Huesca 1 04/11/2020 49 0 calidad, de excelencia, accesible y ARadir Turismo sostenible prop irtu ! it Jetivoy u Se puede incluir s

de experiencias

medidas.




Se propone i la como medida prioritaria hacia
1a calidad PARCIALMENTE. Es la sostenibilidad en todo, no solo hacia la calidad. Se incluye
Huesca 1 04/11/2020 50 [} Transversal Sostenibilidad y accesibilidad SE ACEPTA PARCIALMENTE ) . ) U R v
la palabra sostenible en el titulo. La accesibilidad ya estd incluida.
Dentro de la estrategia turistica aragonesa, deberia haber un componente transversal
que ataque el problema de la “estacionalidad en muchas medidas” para no limitar el
turismo a determinadas épocas del afio. Esta claro que hay que apostar por el
Huesca 2 06/11/2020 56 0 Transversal Desestacionalizar el turismo invierno (con el esqui) o por el verano con el excelente entorno que tenemos, entre Esta ya en la M14 y se trabaja en ello
otras cosas. Pero seria bueno trabajar de una forma més constante a lo largo de todo
el afio. Ese en un problema que estd muy presente en el Pirineo.También el
prepirineo
Creo que hay que potenciar los valores de cada lugar durante todo el afio, no solo
Potenciar los valores de cada lugar estacionalmente, sino como una fuente de recursos inagotable, con los recursos que . . . A .
Huesca 2 06/11/2020 57 0 Transversal - ® . g. a La desestacionalizacion es un objetivo prioritario contenido en la M14
durante todo el afio tenga. La naturaleza siempre esta presente y se puede disfrutar de muchas maneras,
asi como el ambiente familiar de compartir el turismo rural con gente de lugar.
Medida 32. Detectar y reforzar a los
ios y pi i iali Se propone reforzar medida ya que es muy necesaria puesto que puede diferenciar el
Huesca 2 06/11/2020 58 2 en prodycms esp_E_ciﬁcos, como el tu.ri’smu Reforzar medida destir’u?, pero sin olvidar la .situacién geografica v la realidad d.e .I?s diferentes zonas Se seguira implementando y refurz?nd.u porque el turismo accesible es una
accesible, y facilitarles la informacion geograficas de Aragon para implementar las medidas de accesibilidad, puesto que no prioridad
necesaria para desarrollar un trabajo siempre es sencillo.
colaborativo.
Medida 33.Concienciacion del sector turistico
sobre la importancia de programar
e e:enms o ’;m‘i o Se propone mantener y reforzar esta medida,
Zaragoza 1 30/10/2020 33 33 v L P ) ) 8 8 Mantener y reforzar el realizar "experiencias con gente del lugar" las hace tnicas me parece muy buena SE CONTINUARA
dirigidas hacia el turismo estatal e medida
internacional, para la promocién de nuevas )
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector . " - :
. N 3 Se propone mantener la realizacién de la Gala de las Mejores Experiencias Turisticas
turistico sobre la importancia de programary de Aragén, ya que motiva a las empresas a apostar por la originalidad y la realizacién
realizar "experiencias con gente del lugar’ Mantener la Gala de EXPERIENCIAS 80N, ¥a q P P P ® . N ) . Se continuara. En 2020 no ha sido posible por la pandemia. Se prevé sacar un
Zaragoza2 03/11/2020 41 33 . . N " de nuevos proyectos y productos. COMENTARIOS EN SALA. Habria que potenciar més y
dirigidas hacia el turismo estatal e TURISTICAS N producto relacionado
. 5 € los productos ganadores e incluso los que no llegan a ganar.
internacional, para la promocién de nuevas
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector
turistico sobre la importancia de programar y Se propone para crear
realizar “experiencias con gente del lugar” Colaboracién entre empresas privadas que unan sus productos para crear Depende de la autonomia privada, de la autonomia de las partes. Se fomentara
Zaragoza2 03/11/2020 42 33 M P N N & & Paquetes de experiencias P P N q. P P NO SE ACEPTA P N p N P .
dirigidas hacia el turismo estatal e experiencias. en todo caso la innovacion y el desarrollo de nuevas ideas de experiencias
internacional, para la promocién de nuevas
actividades.
. o Se propone potenciar esta medida, hay que "educar” a la poblacién respecto al
Medida 33. Concienciacion del sector s ; .
L N ) turismo como opcién econémica y de desarrollo. COMENTARIOS EN SALA: 12. No
turistico sobre la importancia de programar y " - esar ! !
realizar “experiencias con gente del lugar” hablaria de educar. El turlsmo no deberia ser impuesto, si no un medio con el que fa Se potencia en todo caso lo que ya hay. Esto es la sostenibilidad, educar no es
i . - X - . . N . 2 i A
Huesca 1 04/11/2020 51 33 . P . N 8 8 Potenciar medida poblacién local viese mejorado su calidad de vida. 22. Hay que respetar a la poblacién P quey: . v
dirigidas hacia el turismo estatal e Y i . imponer.
. 5 © local, ellos son los mantenedores del territorio, no debemos imponerles un turismo
internacional, para la promocién de nuevas .
L que desborda y destroza el entorno para que vivan unos cuantos
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector
turistico sobre la importancia de programar y Se considera muy importante a la hora de desarrollar el turismo sostenible apoyar a
realizar “experiencias con gente del lugar” la gente local y a su vez, proporcionar una experiencia con acercamiento local al o " . . "
Huesca 1 04/11/2020 52 33 . P ) N 8 & Apoyar a la gente local 8 v prop . P Va implicito en la medida y es uno de los objetivos del turismo sostenible.
dirigidas hacia el turismo estatal e turista.
internacional, para la promocién de nuevas
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector
turistico sobre la importancia de programar y
realizar ‘experiencias con gente del lugar’ . Se propone reforzar medida ya que creo que es imprescindible crear redes de . . . - .
Huesca 2 06/11/2020 59 33 . P . : 8 & Reforzar medida prop L vad ) q . P Va implicito en la medida y es uno de los objetivos del turismo sostenible.
dirigidas hacia el turismo estatal e participacion con la poblacion y destinar recursos a ello
internacional, para la promocién de nuevas
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector
turistico sobre la importancia de programar y
realizar ‘experiencias con gente del lugar’ " - A
Huesca 2 06/11/2020 60 33 . P . : 8 & Reforzar medida Se propone reforzara ya que lleva a nuevas experiencias Ya estd incluida
dirigidas hacia el turismo estatal e
internacional, para la promocién de nuevas
actividades.
Medida 33. Concienciacion del sector Se propone concienciar al sector turistico sobre la importancia de programar y
turistico sobre la importancia de programar realizar “experiencias con gente del lugar” dirigidas hacia el turismo estatal e
realizar ‘ex erienc?as con entepdelglu ar’ ! internacion: ara la romogc'én de ny evis actividgades Tal vez se podria, en vez de PARCIALMENTE. Va est incluida en M17 y M54. Desde promocién no solo se
- A i u 3 fa, . " .
Huesca 2 06/11/2020 61 33 . P . . 8 & Experiencias con gente del lugar . . P p . L P SE ACEPTA PARCIALMENTE contratan ferias (a las que va el sector en muchos casos) también se realizan
dirigidas hacia el turismo estatal e invertir tanto en ferias, que desde promocién se invitasen a personas que luego ° ¢
. > - - famtrips precisamente para eso
internacional, para la promocién de nuevas pueden posicionarnos. Pero esto no puede ser a cargo de las empresas, que bastante
actividades. apuradas vamos ya.
Medida 34. Fomento a la adhesion a los sellos| " . " . "
de renombre y prestigio estatal e Promover esta medida con incentivos, ya que es muy necesario trabajar la CALIDAD La incorporacién a sellos o distintivos de calidad se valorara positivamente en las
Teruel 1 26/10/2020 25 34 v preste Incentivos para trabajar la CALIDAD de los servicios. SE ACEPTA PARCIALMENTE P P

internacional como el SICTED, Q de calidad y
otros.

convocatorias de subvenciones.




Medida 34.Fomento a la adhesién a los sellos
de renombre y prestigio estatal e

Se propone darle una vuelta y ver que sellos

Zaragoza 1 30/10/2020 34 34 Cribar sellos segun el valor que aporten NO SE ACEPTA Respeto a la autonomia de las partes.
8 /10/ internacional como el SICTED, Q de calidad y | 8 que ap de verdad aportan valor y no acaban siendo algo superfluo. P | P
otros.
Medida 34.Fomento a la adhesién a los sellos
de renombre y prestigio estatal e Apoyar/impulsar la . . . La incorporacion a sellos o distintivos de calidad se valorara positivamente en las
Zaragoza 1 30/10/2020 35 34 Se propone apoyar e impulsar la adhesion a sellos de calidad
© 10/ internacional como el SICTED, Q de calidad y adhesion a sellos de calidad propone apoyare imp ! ' convocatorias de subvenciones. Si tienen el sello les toca ms.
otros.
Medida 34. F to a la adhesion a |t 1l
e Idae reno::?j; ; areitai 'oeeSIsL::tZIaﬂlsese * Privilegios para establecimientos La Comarca de Tarazona y el Moncayo es destino SICTED, creo que es importante que La incorporacién a sellos o distintivos de calidad se valorara positivamente en las
i ivi i L e N i i I
Zaragoza2 03/11/2020 43 34 . ) v 8 ) 8 p N los establecimientos que se distinguen, tengan privilegios. SE ACEPTA PARCIALMENTE P ) 3 P
internacional como el SICTED, Q de calidad y distinguidos convocatorias de subvenciones.
otros.
Medida 34. Fomento a la adhesion a los sellos Se propone incentivar la adhesion al SICTED.. es un proyecto que ha sido
de renombre y prestigio estatal e . fundamental para elaborar en ésta situacion de crisis las directrices basicas de cada La incorporacion a sellos o distintivos de calidad se valorara positivamente en las
Huesca 2 06/11/2020 62 34 Incentivar SICTED SE ACEPTA PARCIALMENTE
u /117 internacional como el SICTED, Q de calidad y ! oficio. COMENTARIOS: hay un SELLO ICTE gratuito que han dejado en STAND BY y convocatorias de subvenciones.
otros. seria FUNDAMENTAL.. sino es INASUMIBLE POR COSTES
Medida 34. Fomento a la adhesién a los sellos| Se propone trabajar més en la calidad, pero enfocada no sdlo al servicio que se da Esto lo da la formacion al sector, esa mentalidad de atraer al turista dandole
de renombre y prestigio estatal e desde los establecimientos sino ampliandola al los destinos en su conjunto (acogida calidez y el mejor servicio de principio a fin. Se incentivard maximizar la calidad
Huesca 2 06/11/2020 63 34 _ : ¥ prestigt : Trabajo en Calidad stavlect Pl nos junto (acog] v el mej ! principic el pimizar a ¢
internacional como el SICTED, Q de calidad y al turista/visitante desde que llega a nuestro territorio hasta que se va). en todos los aspectos, es muy amplio y se liga con la formacién especifica al
otros. COMENTARIOS: Calidad en el destino es el proyecto SICTED sector de bienvenida al turista. Se tratara de realizar
Se propone fomentar la adhesién a los sellos de renombre restigio estatalal
Medida 34. Fomento a la adhesién a los sellos propone ) v preste!
de renombre y prestigio estatal e @ intemacional como el SICTED, Q de calidad y otros. Por desgracia los sellos solo La incorporacién a sellos o distintivos de calidad se valorara positivamente en las
i ” N . - . : . ) i i I
Huesca 2 06/11/2020 64 34 . . VP 8 . Fomentar adhesion a sellos sirven para invertir un dinero y luego no tienen ninguna repercusion real. SE ACEPTA PARCIALMENTE P ) 3 P
internacional como el SICTED, Q de calidad y : : convocatorias de subvenciones.
otros. COMENTARIOS: EI SICTED no es un sello al uso es formacion en buenas practicas con
i 34 oficiios diferentes. Pongo enlace a la pagina.https://www.calidadendestino.es/
Medida 35. Realizacion de una estrategia de . . " .
internacionalizacion con campafias de Se porpone revisar anualmente esta estrategia por la situacion actual Es de coyuntura. Ademas ya hay una valoracion intermedia, con revisién y ante
Teruel 2 28/10/2020 28 35 ! ‘ g Revisién anual del PAET de pandemia si se deberia destinar parte de la estrategia a mercado nacional, NO SE ACEPTA 4 - Ya hay ) media, ¥
promocién en paises potencialmente N - ) medidas excepcionales se actta
. 3 ) . referido a las campafias de promocién.
emisores de turistas hacia Aragén.
. o ) Se plantea reforzar en estas campafias los productos estrella y crear un equipo de PARCIALMENTE, se intenta la consolidacién de Productos Estrellay la creacion
Medida 35. Realizacién de una estrategia de ‘ o ; ) ) , )
internacionalizacién con campaffas de Reforzar campafias de productos trabajo estable con formacion y material de soporte atractivo y novedoso de grupos de trabajo es mas complicado por el gran n2 de productos estrella y lo
u - .
Zaragoza2 03/11/2020 44 35 o - vp P ) P 3 SE ACEPTA PARCIALMENTE limitado del personal. Cada producto estrella no va a tener un grupo de trabajo
promocién en paises potencialmente estrellas y crear equipo de trabajo o " N e "
" " ! especifico, por ejemplo la nieve. Serian mas necesarias en productos por
emisores de turistas hacia Aragon.
desarrollar
Medida 35. Realizacion de una estrategia de
int onalizacid fas d | - . Ji o Ji fline.
Zaragoza2 03/11/2020 5 35 internacionalizacion con campanas ce Promocion internacional 2 ¥ realizar campanas online y otfline Ya se hace y se va a continuar haciendo
promocién en paises potencialmente
emisores de turistas hacia Aragén.
Medida 35. Realizacion de una estrategia de
internacionalizacién con campafias de Se propone mantener e impulsar una estrategia de internacionalizacién
Huesca 1 04/11/2020 53 35 promocion en paises potencialmente Mantener e impulsar medida prop P 8 Se trabaja en ello, se hace y se seguird haciendo
emisores de turistas hacia Aragén.
Medida 36. Desarrollo de los mercados
emergentes explorados asi como busqueda
de
nuevos mercados emergentes susceptibles de| Se propone atender medida y dedicar dinero a ello, especialmente a la promocion B < 5
Huesca 1 04/11/2020 54 36  emerg uscep! Mantener y promocién digital prop ¥ dedicar din pect P ! Se insistira y se reorientara parte de la promocion a lo digital
ser atraidos por la oferta o digital
productos aragoneses desarrollando una
estrategia de internacionalizacién y
promocién una vez detectados.
Medida 36. Desarrollo de los mercados
emergentes explorados asi como btisqueda
de
nuevos mercados emergentes susceptibles de| Se propone mantener e impulsar una estrategia de internacionalizacion . .
Huesca 1 04/11/2020 55 36 8 P Mantener e impulsar medida prop P 8 Se trabaja en ello, se hace y se seguira haciendo
ser atraidos por la oferta o
productos aragoneses desarrollando una
estrategia de internacionalizacion y
promocién una vez detectados.
Medida 36. Desarrollo de los mercados
emergentes explorados asi como busqueda
de nuevos mercados emergentes susceptibles Se propone mantener medida e implementar recursos economicos para que sea
. . i i - . -
Huesca 2 06/11/2020 65 36 de ser atraidos por la oferta o productos Mantener medida prop P eficaz para g Ya esta incluida y se seguira haciendo
una ia de
internacionalizacion y promocién una vez
detectados.
. . Se propone reforzar y ampliar el Plan de Accesibilidad Turistico en el que se
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de Py - " " "
. L ¥ elecu . fomenten productos especificos para su uso.COMENTARIOS EN SALA :Tenemos a Si bien no ha habido un plan, se fomenté con subvenciones y ahora se empieza a
Accesibilidad Turistico en el que se fomente Reforzar y ampliar el Plan de ¢ e ’ "
Teruel 1 26/10/2020 26 37 Teresa Perales que es una cara muy conocida y nos puede ayudar en cuanto a la desarrollar como producto turistico. Se esta trabajando en el producto de

la superacién de barreras para este colectivo
y puedan facilitarse productos para su uso.

Accesibilidad Turistico

Imagen de Aragdn en Territorio accesible. Ya se ha utilizado en la ultima campafa.

accesibilidad.




Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de
Accesibilidad Turistico en el que se fomente

Se propone mantener esta medida y...ponerla en préctica! .El Plan de accesibilidad
es

Teruel 2 28/10/2020 29 37 L. . Mantener medida . . " " Se esta haciendo un estudio de accesibilidad para empezar a trabajar en ello
la superacién de barreras para este colectivo una medida muy importante, las leyes son claras pero en el dia a dia vemos la
y puedan facilitarse productos para su uso. dificultad de ponerlas en préctica. La elaboracién de un plan es clave
" " . . : . - PARCIALMENTE. La Q de calidad es voluntaria de cada establecimiento que
Medida 34.Fomento a la adhesién a los sellos Se propone analizar el grado de implantacién de estos sellos de calidad , su interés, . e a ) ! . ,l : au
de renombre y prestigio estatal e seguimiento y aceptacion en territorios y establecimientos, y ver la necesidad de quiere certificar. La tendencia no es seguir creando sellos y en la préctica la Q no
Zaragoza 1 30/10/2020 36 37 . . " Analizar grado de implantacion . . ) . g ) SE ACEPTA PARCIALMENTE se mantiene. Se analizara si esta medida sigue teniendo utilidad. Y al mismo
internacional como el SICTED, Q de calidad y seguir apoyando la implantacion este tipo de sellos u otros que se consideren de . . . o . .
PO | tiempo la incorporacién a sellos o distintivos de calidad se valora positivamente
otros. interés N N
en las convocatorias de subvenciones.
Medida 37.Elaborar y ejecutar un Plan de En nuestra comarca ya dejamos reflejado en el plan de sostenibilidad turistica para Hasta la fecha no se ha realizado un Plan de Accesibilidad Turisitica como tal, si
Accesibilidad Turistico en el que se Elaborar y ejecutar un plan de que sea accesible a todos los colectivos, con lo cual se propone elaborar y ejecutar que se han desarrollado diversas actuaciones en relacién con esta cuestion
Zaragoza 1 30/10/2020 37 37 fomente la superacién de barreras paraeste | " * di d'mﬁmm e: | un plan de accesibilidad turistico en comin para todos seria de gran ayuda ya que es (Inspecciones, sanciones, instruccién interpretativa.. Acciones internas,
colectivo y puedan facilitarse productos para un sector que tiene gran potencial y asi que puedan participar y disfrutar de todo informes). Ademés se esté desarrollando la accesibilildad como producto
su uso. nuestro patrimonio cultural y turistico. turistico
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de Hasta la fecha no se ha realizado un Plan de Accesibilidad Turisitica como tal, si
Accesibilidad Turistico en Revisar el grado de desarrollo e Se propone revisar el grado de desarrollo e implantacién del que se han desarrollado diversas actuaciones en relacién con esta cuestion
Zaragoza 1 30/10/2020 38 37 el que se fomente la superacion de barreras iri lantacion Plan de ibili turistica, ej las que no se hayan realizado (Inspecciones, sanciones, instruccion interpretativa.. Acciones internas,
para este colectivo y puedan facilitarse P e incorporando nuevas. informes). Adems se esta desarrollando la accesibilildad como producto
productos para su uso. turistico
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de Hasta la fecha no se ha realizado un Plan de Accesibilidad Turisitica como tal, si
Accesibilidad Turistico en plan de Accesibilidad turfstico a nivel Se propone la elaboracién del Plan de Accesibilidad turistico que se han desarrollado diversas actuaciones en relacién con esta cuestion
Zaragoza 1 30/10/2020 39 37 el que se fomente la superacion de barreras utondmico anivel émico lo veo i yla del producto turismo Accesible (Inspecciones, sanciones, instruccién interpretativa.. Acciones internas,
para este colectivo y puedan facilitarse que creo que también estaba en marcha informes). Ademés se esté desarrollando la accesibilildad como producto
productos para su uso. turistico
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de
Accesibilidad Turistico en el que se fomente Se propone potenciar el turismo accesible y crear un apartado en la web de Turismo
i i i
la Potenciar turismo accesible e incluir en PARCIALMENTE, se ha comenzado a trabajar el Producto de Turismo Accesible
Zaragoza2 03/11/2020 46 37 - . art ! fneut de Aragén que recoja los productos y servicios adaptados a este sector SE ACEPTA PARCIALMENTE N jar & Procu ' v
superacién de barreras para este colectivo y web la forma de promocionar se determinara en su momento
puedan facilitarse productos para
su uso.
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de
Accesibilidad Tun’sticoyer: el que se fomente Se propone fomentar no solamente la ACCESIBILIDAD sino un PLAN con guias
la ‘ turisticos junto a trabajadores sociales que PROMUEVAN EL TURISMO PARA PARCIALMENTE, ya se esté trabajando la accesibilidad que la M37 engloba todo
Huesca 1 04/11/2020 56 37 superacion de barreras para este colectivo n guias para publico con de diversidad fu| PERSONAS CON DIVERSIDAD FUNCIONAL en la que ARAGON dada su implicacién con | SE ACEPTA PARCIALMENTE il 1o general |oj concreto, como esta :ccién ©
P T P v el turismo accesible SEA PIONERO. Una manera de fomentar el EMPLEO EN NUESTRA 8 v v
puedan facilitarse productos para
REGION
sU Uso.
Medida 37. Elaborar y ejecutar un Plan de
Accesibilidad Turistico en el que se fomente Es un principio que impregna todas las acciones, uno de los objetivos de las
Huesca 2 06/11/2020 66 37 ) q . Igualdad de posibilidades Se propone intentar que todo el mundo tenga las mismas posibilidades P plod preg . L )
la superacién de barreras para este colectivo acciones de accesibilidad
y puedan facilitarse productos para su uso.
Miedida 38, Utilizacion de las conexiones con Se propone complementar esta medida cet;r:emms medios de transporte, para que la
Teruel 2 28/10/2020 30 38 Tren de Alta Velocidad para la atraccién de Complementar y potenciar " o8 . N : N NO SE ACEPTA No es nuestra competencia, es Fomento
. llegue también a nuestra provincia. Primero habria que potenciar y mejorar las vias
turistas de escapada y congresos.
del tren u otras carreteras para que llegue a toda la CC.AA.
Medida 38.Utilizacion de las conexiones con P N
ren de Alta Velocidad Se propone la utilizacién de las conexiones tanto
Zaragoza 1 30/10/2020 40 38 - N Utilizacién de las conexiones con el tren de alta velocidad como los transportes de cercanias y media distancia, ya NO SE ACEPTA La medida es muy especifica y dedicada a estos colectivos especificos
para la atraccién de turistas de escapada y ° "
que las conexiones del AVE puede ser que no lleguen a todos las localidades.
congresos.
Medida 38. Utilizacion de las conexiones con Potenciar los citybreaks aprovechando la conexién AVE con Madrid, Barcelona y Se intenta y se hacen promociones en Mélaga, Sevilla etc. El destino Aragén, méas
Zaragoza2 03/11/2020 47 38 Tren de Alta Velocidad para la atraccién de Potenciar los citybreaks varias capitales andaluzas, por ejemplo que los city breaks. Utilizamos las conexiones directas para hacer campafias en la
turistas de escapada y congresos. conexién de destino
Medida 38. Utilizacion de las conexiones con Se plantea incrementar las comunicaciones a los pequefios municipios. Es competencia del Dpto de vertebracién (DG Movilidad) potenciar las
N ) " i uni u ipios. ili i
Zaragoza2 03/11/2020 8 38 Tren de Alta Velocidad para la atraccion de | C a qu P peq P NO SE ACEPTA P P PR P
turistas de escapada y congresos.
Medida 38.Utilizacién de las conexiones con Se propone sacar partido a las buenas y cémodas comunicaciones con el Ave, ahora
Huesca 2 06/11/2020 67 38 Tren de Alta Velocidad para la atraccion de Aprovechar comunicaciones mas que nunca podemos ofrecernos como lugar tranquilo y seguro, igual para Esta incluida en esta medida y se seguira promoviendo
turistas de escapada y congresos. escapadas que para celebracién de congresos.
Medida 38.Utilizacion de las conexiones con
Huesca 2 06/11/2020 68 38 Tren de Alta Velocidad para la atraccion de Mantener medida Se propone mantener medida. Se seguira trabajando en ello
turistas de escapada y congresos.
Medida 39.Colaboracién con la Universidad Los viajes émicos desde universi t (study abroad) tenian
de Zaragoza y otros centros formativos como realmente un gran potencial ,para atraer publico que estaba casi inexplorado en
Grganos interlocutores para la promocion del Aragon. En el contexto actual de la pandemia, ese sector estd en crisis (coyuntural, Muy interesante. Hacen falta empresas que lo gestionen y recursos
Teruel 2 28/10/2020 31 39 ganos interfocutores para : pro Reforzar medida & : ceap s (cor v presas que 0 & v
destino ‘Aragon’ en universidades esperemos) y practicamente aniquilado. Convendria reforzar esta medida apuntando presupuestarios a la AP
extranjeras, cursos idiométicos en Aragén asf aincorporar nuevas formas de turismo virtual o algo parecido para que siga siendo
como viajes extraescolares realista en los proximos 2-3 afios (marco de duracién el plan)
Medida 39. Colaboracién con la Universidad
de Zaragoza y otros centros formativos como
Srganos interlocutores para la promocién del Se propone impulsar programas con la Universidad para temas
Teruel 2 28/10/2020 2 39 ganos| parala p Impulsar medida prop pulsar prog ! P Se tratara de impulsar como establece la medida

destino ‘Aragén’ en universidades
extranjeras, cursos idiomaticos en Aragén asi
como viajes extraescolares

de inmersion idiomatica y en general reforzar el turismo cientifico .




Medida 39.Colaboracién con la Universidad
de Zaragoza y otros centros
formativos como drganos interlocutores para

Se propone la mejora de la comunicacién ya que es fundamental
para que los centros formativos (Universidades, Colegios, etc.) se interrelacionen con

Mejorar la comunicacion con la UNIZAR, o bien a través de educacion y

Zaragoza 1 30/10/2020 41 39 Mejora de Comunicacion
8 /10/ la promocién del destino ‘Aragon’ en ! el medio. Muchas de ellas programan actividades que se pudieran hacer en el universidad
iversi cursos idil entorno y se realizan en otras comunidades
en Aragon asi como viajes extraescolares
Medida 39.Colaboracién con la Universidad
de Zaragoza y otros centros Se propone la colaboracion con la universidad de Zaragoza
formativos cumugér aynus interlocutores para con INAEM ya puepnos uede dotar de grandes profesionales en :I sector, como ha No concuerda con esta medida. ése refiere a dar salida a gente formada?
Zaragoza 1 30/10/2020 42 39 ) 8 L, L, P Colaboracién con UNIZAR e INAEM v vaa P 8 P ) NS écontar con los estudiantes para que den ideas y hacerles participes de un
la promocién del destino ‘Aragén’ en quedado demostrado con las Escuelas Taller de Turismo y Digitalizacion del rovecto real?
iversi cursos idiométi patrimonio arquitecténico. proy !
en Aragén asi como viajes extraescolares
Medida 39. Colaboracién con la Universidad : . " fgi
" Se propone potenciar la figura del embajador turistico.
de Zaragoza y otros centros formativos como " N N e
; ") Realizar presentaciones de destino en universidades para que tanto alumnos
érganos interlocutores para la promocion del . 5 . ) . . . . ) o . .
Zaragoza2 03/11/2020 49 39 e o P Potenciar embajador turistico nacionales como internacionales viajen por Aragon y den a conocer nuestra tierra Englobado dentro de una accién general de embajadores de Aragén
destino “Aragén” en universidades
N SR entre sus contactos
extranjeras, cursos idiomaticos en Aragén asi
como viajes extraescolares.
Medida 39. Colaboracién con la Universidad
de Zaragoza y otros centros formativos como
Srganos interlocutores para la promocion del . o Se propone fomentar esa colaboraciéon mirando también a la apuesta por PROYECTOS Se incluira proyectos de investigacién en turismo en la medida porque es una
Huesca 1 04/11/2020 57 39 o - N N Proyecto europeos de investigacion N
/11/ destino “Aragén” en universidades ¥ P 8 EUROPEOS DE INVESTIGACION en TURISMO buena idea
extranjeras, cursos idiométicos en Aragén asf
como viajes extraescolares.
Medida 39. Colaboracién con la Universidad
de Zaragoza y otros centros formativos como
6rganos interlocutores para la promocién del
Huesca 2 06/11/2020 69 39 & eriocutores para (@ pro Mantener medida Se propone mantener medida. Se seguira realizando
destino ‘Aragén’ en universidades
extranjeras, cursos idiomaticos en Aragén asi
como viajes extraescolares
Introducir turismo sostenible como
Zaragoza 1 30/10/2020 43 ueva Medid Nueva Medida - ” Se propone introducir turismo sostenible como deber del destino junto al accesible. Se va meter en el titulo y no va a ser una nueva medida pero se va a adaptar
deber del destino junto al accesible.
Se propone incorporar el turismo sostenible,
Zaragoza 1 30/10/2020 44 ueva Medid: Nueva Medida Turismo sostenible definiéndolo de manera clara y marcando los requisitos que deben cumplir las El desarrollo del producto se har3, esto va al detalle y el PAET es global
empresas turisticas para poder ofrecer este producto.
Se necesita un sello mas concreto relacionado con el territorio adaptados al medio
rural a los existentes. Repensar el tema de los sellos, hay muchos sellos o mejorar los
que hay. Buscar cual es el sello relevante que hace que funcione, como por ejemplo
Creacién de un sello de calidad y valorar | el de la ruta del vino. una cosa es el sello y otra las caracteristicas que tiene que Se puede abrir la reflexion sobre los sellos de calidad existentes, la oportunidad
Zaragoza 1 30/10/2020 45 ueva Medid Nueva Medida ‘ v ° vine M - {sticas que tiene que, P ‘ . " P
los existentes cumplir el establecimiento. Tampoco hay recursos de inspeccion para ver si se estan de incorporar alguno més y su utilidad en general
cumpliendo los requisitos del sello.
Se plantea la utilizacién de las figuras UNESCO existentes en Aragén como un recurso Se utilizan ya, pero no es ningun producto turistico ni ninguna medida. Se acepta
Huesca 1 04/11/2020 58 Nueva medida Figuras Unesco P s ° 8 NO SE ACEPTA ¥a, p 8tin pro Bt P
de calidad para la promocién, pero no como medida
En cuanto al turismo accesible, se considera importante que el territorio que lo
desarrolle cuente con servicios que faciliten el acceso por ejemplo a los senderos ) ) . L
. i ¢ > e © Tiene que sustentarse en la empresa privada, negocios de la zona. Se trabajard
interpretados. Es decir hoy por hoy seria bueno que hubiese un servicio de taxi/bus conjuntamente con el sector turfstico y sectores conexos para favorecer la
. N y N u i
Huesca 1 04/11/2020 59 Nueva medida Turismo Accesible adaptado para llegar a los senderos del cornato o de ordesa en sobrarbe por ejemplo. NO SE ACEPTA . ) L. 5 L M P 3
N - O - ° implantacién de dichos servicios. En caso de sacar ayudas a estos medios y
De nada sirve tener y senderos si la persona no ) ) o
) ) P vehiculos deberia articularse por el Dpto. competente en movilidad
consigue llegar a ellos. Por lo tanto se deberia poner el foco en el acompafiamiento y|
la red de servicios a los discapacitados.
Aragén tiene una excelente oferta turistica para todo tipo de personas. Pero muchas Loy que promocionar todo 1o due existe en Aragdn. Este es un producto que va
Huesca 2 06/11/2020 70 Nueva Medida Trabajar més el Turismo Familiar veces, no hay una oferta familiar suficientemente clara. Trabajar mas la promocién de| v que p ) a BON- L P . quey
. ) N S se esta promocionando (web y folleto) y se seguird trabajando.
este tipo de turismo podria ser muy beneficioso.
Mayor informacién para que llegue a | Informar al sector. Que la informacion llegue a todo el empresariado para que en las PARCIALMENTE. Ya se realizan procesos de consulta pablica previa, asi como
Teruel 1 26/10/2020 27 0 todo el empresariado y puedan normativas que estan en proceso de modificacién puedan participar y hacer SE ACEPTA PARCIALMENTE procedimi de audiencia e i puiblica, con caracter previo a la
participar y aportar aportaciones en las normativas que estan en proceso. aprobacion de cualquier normativa.
Falta profesionalizacion, valentia, buenos lideres, cooperacion,
Teruel 2 28/10/2020 33 0 Transversal Profesionalizar el sector comunicacion, creatividad, etc... Muchas veces la coherencia en lo que hacemos no NO SE ACEPTA Es un comentario, mas que una aportacion. Son empresas y agentes privados
esta presente y esta la de la ionali
Enla icacion a veces hay i i ion falta
definir los receptores que sepan conectar, porque si la informacién se vuelca y se
Teruel 2 28/10/2020 34 0 Transversal Definir receptores ptores que sep: » porg ! Y SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Es algo genérico y poco concreto
queda estancada no llega a todos, falta perfilar personas y espacios para pasar a la
accién y para ello se necesitan
Objetivo 5. Profesionalizar el sector turistico
y la lucha contra el intrusismo.
Medida 47. Analizar la economia colaborativa
. . . " Se propone cambiar el objetivo 5y llevarlo directamente a la medida M47: Economia . . . "
Huesca 1 04/11/2020 60 para estudiar su futuro desarrollo asi como Cambiar objetivo 5 hacia Medida 47 prop u v NO SE ACEPTA No se cambia. Ademés la economia colaborativa no es eso

las sinergias con el sector para el
p i de nuevas ias del
mercado.

Colaborativa. Buscar lo que nos une y no lo que nos separa




Se considera necesario la agilidad en la actualizacion de normativa turistica:
Adaptacion a la realidad y circunstancias del momento, y actualizacién constante

PARCIALMENTE. Conforme al programa legislativo del Gobierno, la normativa

Huesca 1 04/11/2020 61 Agilidad en la actualizacién normativa | tanto de la norma base (Ley del Turismo) como de los Decretos e Instrucciones que SE ACEPTA PARCIALMENTE . . . . o R
N - o turistica estd sometida a un proceso continuo de revision y actualizacion.
regulan las diferentes actividades turisticas.
0
. ’ Lo que esta muy claro, es que tiene que haber una profesionalidad alta, sinénimo de . . . )
Huesca 2 06/11/2020 71 0 Transversal Profesionalidad . . ) P Depende del sector, y en las inspecciones de intrusismo ya se hace
calidad y no intrusismo en el sector turistico
Gastronomia como elemento de PARCIALMENTE. Se va a realizar un Plan de Gastronomia de Aragén que
Huesca 2 06/11/2020 72 0 Transversal @ =om iy Trufa de Noviembre a Marzo por ejemplo SE ACEPTA PARCIALMENTE dinamizard y contemplard esto, de todas formas la gastornomia y la
desestacionalizar turismo N L
lizacion estan en otros objetivos
Medida 40. Elab i6n del Texto Refundid
Teruel 1 26/10/2020 28 40 edida avoracion del Texto Refundido Eliminar por estar ya publicado Eliminar ya esta publicado Se eliminaré
de la Ley de Turismo.
Se propone inspeccionar a aquella gente que no esta dada de alta. Si este Plan de
Medida 41. Puesta en marcha de un Plan para . . inspeccion se ha puesto en marcha, recordar a los ejecutores del plan que pueden . " L
Teruel 2 28/10/2020 35 41 o Inspeccion de actividades no regladas N . 3 Ya se estd realizando dentro del Plan de Inspeccién anual
la Inspeccién. pasar a revisar a las empresas que estamos de alta, pero seria conveniente que
inspeccionaran a la gente que no esta de alta.
Se propone implementar medidas anuales que nos coordinen para la puesta en PARCIALMENTE. A través del Consejo Territorial de Turismo se reciben y
Zaragoza 1 30/10/2020 46 41 la 41.Puesta en marcha de un Plan para la Insp{ Medidas anuales que nos coordinen prop P ! q . ) P P SE ACEPTA PARCIALMENTE responden consultas a las comarcas en relacion con cuestiones que afectan a la
marcha de un plan de inspeccién ) o
normativa de aplicacién
. . L Se propone i ificar la ion de los empresas, actividades
Intensificar bisqueda de actividades
Zaragoza 1 30/10/2020 47 41 |a41.Puesta en marcha de un Plan para la Insp il ””qe e v y usuarios ilegales en lugar de inspeccionar al minimo detalle constantemente a Ya se esté realizando dentro del Plan de Inspeccion anual
& aquellos que cuentan con los permisos
Se propone un Plan de Inspeccién conjunto de las administraciones con
. " . competencia: Gobierno de Aragon y Comarcas. COMENTARIOS EN SALA : Estoy de El reparto competencial hace imposible un Plan tnico, y ademés la situacién es
Zaragoza 1 30/10/2020 48 41 la 41.Puesta en marcha de un Plan para la Insp Plan de inspeccién conjunto P ! ! son y N L 4 NO SE ACEPTA P P ! '_ posi unico, y ! !
acuerdo. Hace mucho que llevamos lo demandando. Ademas de formacion en este muy diferente en cada comarca
sentido, que es nula desde hace afios.
Creacién de grupo de trabajo para la deshomologacién de senderos de Aragén que no|
se encuentran en condiciones 6ptimas para sea transtitable al usuario.
Zaragoza2 03/11/2020 50 2 Medida 41. Puesta en marcha de un Plan para Deshomologacin de senderos . e primas b ! vart NO SE ACEPTA No es necesario crear un grupo de trabajo, |a normativa ya lo contempla y en
la Inspeccion. 2021 estd previsto disponer del catalogo de senderos que lo hara posible
Se plantea una senalitica de Senderos y BTT por separado
Medida 41. Puesta en marcha de un Plan para . Ya existe asi en el Manual de Senderos de 2017. Parece que va relacionada con
Zaragoza2 03/11/2020 51 0 ! < P Separar sefialitica BTt y Senderos NO SE ACEPTA iste ast ‘ qu !
la Inspeccién. otra medida
Se propone que ademds de detectar si el establecimiento esta legalizado deberia
hacerse un seguimiento de la actividad con inspeccion de trabajo y seguridad social
Medida 41. Puest: ha di Pl Excede de I; tencias de la DG de Turi tuaci I
Zaragoza2 03/11/2020 52 21 ledida 41. Puesta en marcha de un Plan paral 171 13 inspeccion de trabajo para comprobar que el personal también esta correctamente dado de alta. NO SE ACEPTA xcede de las competencias ce 1 DG de Turismo y son actuaciones que fa
la Inspeccion. ) N inspeccion de trabajo debe desempefiar de forma auténoma
cruzando datos podria lucharse de una forma mas efectiva contra esta lacra.
Medida 41. Puest: ha di Pl
Zaragoza2 03/11/2020 53 2 ecida ”eslaa;:p’::c'_z: € un Planparal ¢, talecer la inspeccion turistica Se propone fortalecer la inspeccion turistica Sera necesario dotar de méas medios personales el servicio de inspeccion turistica
ion.
Medida 41. Puesta en marcha de un Plan para Mantener medida y potenciar Se propone MANTENER MEDIDA y hacer inspecciones a los alojamientos no dados de < N "
Huesca 1 04/11/2020 62 ) P . . N y P . prop . M - P ) g Ya se esta realizando dentro del Plan de Inspeccién anua
”n la Inspeccién. inspecciones enalojamientos ilegales alta. Es importante que la administracién tome cartas en el asunto.
" Se propone la formacién como factor clave para la puesta del Plan de inspeccién
Medida 41. Puesta en marcha de un Plan para prop L v,' . ) p‘ pu . inspeccion y
la Inspeccién, para la concienciacion. La importancia del turismo en el PIB es esencial pero hace PARCIALMENTE. Ya se esta realizando dentro del Plan de Inspeccién anual. Serd
Huesca 1 04/11/2020 63 ’ 3 p ) . Fomacién clave falta un reconocimiento y valoracién de la formacién en turismo por parte de la SE ACEPTA PARCIALMENTE . N . . . P . L
Medida 46. Concienciacion del sector para la administracion necesario dotar de mas medios personales el servicio de inspeccion turistica.
lucha contra el intrusismo. )
41
Se propone poner en marcha un Plan para la Inspeccién. Que haya sanciones para el
Medida 41.Puesta en marcha de un Plan para intrusismo después de una inspeccion y no se queden en agua de borrajas.
Huesca 2 06/11/2020 73 a1 ! u chadeu P Plan para la Inspeccion. Intrust pues dle una inspeccion y qu gua de jas. SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Ya se est realizando dentro del Plan de Inspeccién anual
la Inspeccién. COMENTARIOS : Aqui afiadiria Inspeccion de las empresas de hosteleria o de Turismo
Activo que hacen paquetes de Viaje sin ser Agencias de Viaje
Medida 41.Puesta en marcha de un Plan para . . : . " " : " PARCIALMENTE. El reparto competencial hace imposible un Plan dnico,
Huesca 2 06/11/2020 74 41 ! v ” Y P Linea de inspeccion Se propone unificar y formar para seguir todos una linea de inspeccién SE ACEPTA PARCIALMENTE N vp o P ' imposi tnico,y
la Inspeccion. ademés la situacion es muy diferente en cada comarca
Medida 41.Puesta en marcha de un Plan para . : . . : : " "
Huesca 2 06/11/2020 75 41 ! u Ja Inspeccion. v P Mayor importancia Se considera muy importante un Plan de Inspeccion, lo veo necesario. _ Ya existe un Plan de Inspeccién anual desde 2016
Medida 42. Tramitacién de un Decreto de No se si se necesitan 3 Decretos diferentes, en todo caso, uniria las medidas M43,
alojamientos hoteleros. M44, M42, en alojamientos turisticos en general, con sus diferencias particulares, . N
. . " . N ) PARCIALMENTE. Se van a quitar M 40, 42 y 43. Las nuevas figuras hace
Huesca 2 06/11/2020 76 42 Medida 43. Tramitacién de un Decreto de Aunar medidas 43,44 y 42 quedando éstas bien diferenciadas. En cuanto a la M4! uevas figuras relacionadas,| SE ACEPTA PARCIALMENTE . g M . ®
N . ) § referencia a las autocaravanas por ejemplo
casas rurales. Medida 44. Tramitacién de un tendria que saber a que hace referencia exactamente. COMENTARIOS:
Decreto de agencias de viaje. https://www.aragon.es/-/legislacion-sobre-turismo
Medida 43. Tramitacién de un Decreto de - : P . N PRI
Teruel 1 26/10/2020 29 43 Eliminar por estar ya publicado Eliminar ya esta publicado Se eliminara
casas rurales.
. - § ~ PARCIALMENTE. El Decreto esta en pleno vigor, sin que se prevea su
Medida 43. Tramitacién de un Decreto de : Escasamente tiene un afio el Reglamento, se propone crear alguna Orden de - ) :
Huesca 2 06/11/2020 77 43 ' tact v Orden de aclaracién ! ) °8 > prop " algu SE ACEPTA PARCIALMENTE modificacién y, en todo caso, podré ser desarrollado mediante Orden del
casas rurales. aclaracion de articulos con dificil interpretacion . . N . " )
Consejero o interpretado mediante Circular de la Directora General de Turismo.
Flexibilizar la normativa para las PARCIALMENTE. Esta prevista la aprobacion de un nuevo Reglamento de
Zaragoza 1 30/10/2020 49 44 la 44.Tramitacion de un Decreto de agencias d agencias rece tiva: Se propone flexibilizar la normativa para las agencias receptivas. SE ACEPTA PARCIALMENTE Agencias de viaje, en el marco de la necesaria coordinacién estatal por razén de
8 privas. la materia.
et 5 Tt e e
Teruel 1 26/10/2020 30 5 alojamientos al aire libre y nuevas figuras Areas de Autocaravanas porp - 8 ) va P Ya se esté elaborando la normativa al respecto

relacionadas.

quedarse




Medida 45.Tramitacién de un Decreto de

Se debe desarrollar cuanto antes,

Zaragoza 1 30/10/2020 50 45 alojamientos Desarrollar cuanto antes L ) . Ya se estd elaborando la normativa al respecto
o y . me parece una buena opcién incluir las dreas de autocaravanas y campers
al aire libre y nuevas figuras relacionadas.
X o La incorporacién de nuevas figuras como las autocaravanas me parece perfecto, pero PARCIALMENTE. La modificacién del de alojami turisticos al
Medida 45.Tramitacion de un Decreto de también y muy urgente serfa abordar EL TEMA DE LAS ACAMPADAS ya que estd aire libre ha sido sometida a consulta pdblica previa y ha sido dictada Orden de
o i i ire li i i bl i ido di
Zaragoza 1 30/10/2020 51 45 alojamientos Desarrollar y abordar tema acampadas y Y urg vaq . SE ACEPTA PARCIALMENTE | ~ = 'p o P ¥
o © . suponiendo un problema que en su mayor parte supone un problema més inicio en octubre de 2020. No se prevé modificar a corto plazo el Reglamento de
al aire libre y nuevas figuras relacionadas. " : et
al que turistico. acampadas.
Se propone la revisién + actualizacién de la normativa turistica vigente Turismo
activo, alojamientos al aire libre, acampadas, albergues y refugios, VUT (algunas ya
estan en marcha). COMENTARIOS EN SALA: En relacién a las autocaravanas, existe
Revisar + actualizacion de la normativa cierta confusion respecto a dénde puede aparcar o pernoctar. Hay que tener en PARCIALMENTE. La modificacion del Reglamento de empresas de turismo activo
Medida 45: Tramitacién de un Decreto de| turistica vigente Turismo activo, cuenta que no es lo mismo aparcar (pueden hacerlo como cualquier otro vehiculo), se encuentra pendiente tan solo del informe del Consejo Consultivo de Aragén.
Zaragoza2 03/11/2020 54 45 alojamientos al aire libre y nuevas figuras| alojamientos al aire libre, acampadas, | que acampar (sacar el toldo y las sillas, abrir ventanas, etc) que solo se puede hacer SE ACEPTA PARCIALMENTE Se ha iniciado el tramite para la ificacion del de alojami
relacionadas. albergues y refugios, VUT (algunas ya en dreas donde se permita Muchos i impiden el turisticos al aire libre. El resto de normativas mencionadas no tienen previsién
estan en marcha). "ap: i " de las ACii ] de forma errénea el reglamento de la DGT. de modificacién a corto plazo.
Considero que es un turismo muy atractivo para los municipios, no somos un
colectivo de "perroflautas" sino todo lo contrario: con un gasto muy por encima de la
media en restaurantes, supermercados
PARCIALMENTE. L: ificacion del d jami turisti |
Medida 45. Tramitacién de un Decreto de ) ) Se considera neceasiro agilizar la publicacién y entrada en vigor de un decreto que PARC VTE. Lamoc ! Regla e alojamientos turisticos a
P - N Regulacion turismo de Autocaravanas y . aire libre ha sido sometida a consulta publica previa y ha sido dictada Orden de
Huesca 1 04/11/2020 64 alojamientos al aire libre y nuevas figuras regule el turismo de autocaravanas y furgonetas SE ACEPTA PARCIALMENTE |~ = . o
relacionadas furgonetas inicio en octubre de 2020. No se prevé modificar a corto plazo el Reglamento de
45 ) acampadas.
Medida 45. Tramitacién de un Decreto de " N N " N N i N
o o Ny ) Ponerse en contacto con la Direccion General de medioambiente en relacion a la No existe previsién para la del vigente de
Huesca 2 06/11/2020 78 45 alojamientos al aire libre y nuevas figuras Gestion de acampadas N . N N
) gestion de acampadas Medioambiente no quiere las acampadas
relacionadas.
Medida 46. Concienciacion del sector para la . . . L . - . .
Teruel 1 26/10/2020 34 46 lucha contra e intrusismo. Usar herramienta méas comdn Se plantea Utilizar una herramienta de uso diario 0 mas comdn. SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Falta concretar mas la propuesta.
Se propone que en lugar de concienciar sobre el intrusismo se mitigue (si no se
Teruel 2 28/10/2020 6 . Medida 46.Cancienciacit’?n del.sector parala Mitigar el Intrusismo p\fede eliminar)fan medi:ias.claras., licencias de act.ivid?d, controles de .calidad, Ty m—— PARCIALMENTE. La Persecucién del intrusismo ya se realiza desde los
lucha contra el intrusismo. sanciones u otras. "Aceptar" el intrusismo como algo inevitable va en detrimento de cor Planes de
la i izacion del sector
Medida 46.Concienciacion del sector - P - Se propone hacer una campaiia para la -
Zaragoza 1 30/10/2020 52 46 ! tenclact R N Campafia concienciacion intrusismo L prop . u P P N N Es necesaria
para la lucha contra el intrusismo. concienciacién del sector turistico y la lucha contra el intrusismo
La lucha del intrusismo profesional es fundamental
Medida 46.Concienciacion del sector
Zaragoza 1 30/10/2020 53 46 ! enclacio N Lucha del intrusismo profesional para garantizar la calidad y el desarrollo sostenible del sector profesional. Desde la En la mayoria de sectores no existe, pero es necesaria
para la lucha contra el intrusismo. r .
administracion se deberia velar por ello.
Medida 46. Concienciacion del sector para la . . . ”
Zaragoza2 03/11/2020 55 46 N . Concienciacién del sector Se plantea la concienciacién del sector Es necesaria y depende de ellos también
lucha contra el intrusismo.
Medida 46. Concienciacion del sect [ Potenciar | ias oficial
Zaragoza2 03/11/2020 56 26 edida 46. Loncienciacion del sector para fa Guias oficiales otenciar los gulas oficiales Se viene haciendo
lucha contra el intrusismo.
Huesca 1 04/11/2020 65 Medida 46. Concienciacién del sector para la Lcuha contra el intrusismo Se propone impulsar la lucha contra el intrusismo Se viene haciendo
46 lucha contra el intrusismo.
La implicacién del sector privado, asociaciones y administraciones para la deteccién
de actividades no dadas de alta. Se propone la creacién de un procedimiento de : . - . "
'_' . prop 3 ! p i La persecucién del intrusismo ya se realiza desde los correspondientes Planes de
. R, - . denuncia y para los COMENTARIOS EN . L . . .
Medida 46. Concienciacién del sector para la | Crear un procedimiento de denuncia y are 1 y o inspeccién programada. En la Ley de Turismo existe un procedimiento
Huesca 1 04/11/2020 66 . . . SALA: intrusismo profesional y de actividad ) ) . .
lucha contra el intrusismo. sancionador sancionador. Por otra parte la figura del delator existe ya en las normas bésicas
administrativas, cualquiera que detecte una infraccién la puede denunciar
46
. o e . " Se propone modificar medida, en lugar de perseguir el intrusismo; poner en valor la PARCIALMENTE. Poner en valor al sector turistico que cumple con la legalidad es
Medida 46. Concienciacién del sector para la |Modificar poniendo en valor la legalidad,| A B
Huesca 1 04/11/2020 67 ! ‘enciacion cet P ficar poniendo en gall legalidad, participacion y el asociacionismo . SE ACEPTA PARCIALMENTE un objetivo de promocién turistica. Ello no impide el desarrollo de los
lucha contra el intrusismo. asociacionismo... " . it
46 corresp Planes de inspeccién programada.
Se propone reforzar mediante la profesionalizacién real y visible a través de
implementacién de manuales de calidad. El Sicted es una buenisima herramienta
Medida 46. Concienciacion del sector para la para trabajar en calidad en el destino a través de la profesionalizacion del sector
I 3 ienciaci . - . . y N . . . . :
Huesca 2 06/11/2020 79 46 \ucha contra e intrusismo. P Reforzar hacia la calidad privado. Remar juntos. COMENTARIOS: Falta mucha informacion tambien al sector de Plan de Inspeccion y sancion , se viene haciendo
. lo que es intrusismo por ejemplo en el caso de las Agencias de Viaje muchas
empresas turisticas "empaquetan" alojamiento y actividad por ejemplo sin
"CONOCER" que solo lo puede hacer una agencia de viajes
" o Se considera un punto muy importante. Parece que para el sector del turismo todo PARCIALMENTE. Ya se estd realizando dentro del Plan de Inspeccién anual. Serd
Medida 46. Concienciacion del sector para la " . L . . . -~ . ) .
Huesca 2 06/11/2020 80 46 lucha contra el intrusismo. Reforzar medida vale. Las personas tienen que estar formadas y ofrecer unos servicios de calidad, es la| ~ SE ACEPTA PARCIALMENTE | necesario dotar de mas medios personales el servicio de inspeccion turistica. Se
) imagen del territorio. da por hecho, la formacién va inherente
Medida 46. Concienciacién del sector para la PARCIALMENTE. Ya se esta realizando dentro del Plan de Inspeccion anual. Sera
Huesca 2 06/11/2020 81 46 ! ‘enciacion cet P Concienciar al sector Se propone concenciar al sector para la lucha contra el intrusismo, a traves de G.A. | SE ACEPTA PARCIALMENTE v © a an de Inspeccion anual.
lucha contra el intrusismo. necesario dotar de mas medios personales el servicio de inspeccion turistica.
Se propone llevar a cabo una formacion de calidad contra el intrusismo. Si se
trabajara mas la formacién en los diferentes aspectos turisticos se profesionalizaria
mucho mas el sector y serviria (en parte) como medida para el intrusismo. De esta PARCIALMENTE. Se realizarén jornadas dirigidas al personal de la Red de Oficinas
Medida 46. Concienciacién del sector para la Formacién de calidad contra el forma, cualquier profesional del sector turistico estaria mas preparado para hacer de Turismo de Aragon y, en colaboracién con el IAAP, a los técnicos de turismo
Huesca 2 06/11/2020 82 46 y P frente a este problema. Ademds, es una forma de buscar la excelencia turistica. Mas | SE ACEPTA PARCIALMENTE de las entidades locales. Las jornadas de formacién podran incluirse en las

lucha contra el intrusismo.

intrusismo

formacién especifica, mas charlas, mas mesas de trabajo, mas mesas de debate,
mayor asesoramiento, mas facilidades... todo ello dirigido a (todos) los profesionales
turisticos. Porque estas acciones, muchas veces solo recaen en hosteleria y
restauracion. Y hay mucho mas por hacer.

subvenciones dirigidas a asociaciones sin animo de lucro para la promocién
turistica.




Medida 47. Analizar la economia colaborativa
para estudiar su futuro desarrollo asi como

analizar en profundidad y tener cuidado

Analizar en profundidad puesto que la economia colaborativa mal entendida puede

Teruel 1 26/10/2020 31 47 las sinergias con el sector para el - . fomentar el intrusismo. Estamos de acuerdo
. ) con la economia colaborativa
pI de nuevas del
mercado.
Medida 47. Analizar la economia colaborativa
para estudiar su futuro desarrollo asi como Reforzar consuno de productor de
Teruel 1 26/10/2020 32 47 las sinergias con el sector para el - Reforzar el consumo de productos de proximidad en los establecimientos NO SE ACEPTA Es ia de agriculturay y del sector privado
apr jento de nuevas jas del proximidad
mercado.
Medida 47. Analizar la economia colaborativa
para estudiar su futuro desarrollo asi como Incorporacién del sector primario en la Se propane incorporar al sector primario en la PARCIALMENTE. Es de agricultura el tema.En colaboracién con el Departamento
Teruel 2 28/10/2020 37 47 las sinergias con el sector para el o ” ) . . - SE ACEPTA PARCIALMENTE en agri y ganaderia. Se i ificara la i6n a través
! > creacion de productos creacion de productos para crear sinergias directas con el territorio. !
p de nuevas del el Plan de Gastronomia
mercado.
Medida 47. Analizar la economia colaborativa
para estudiar su futuro desarrollo asi como Se considera que la medida es difusa, que no se entiende bien. Porque si hablamos .
Huesca 1 04/11/2020 68 las sinergias con el sector para el Medida difusa de economia colaborativa, se deberian considerar también las REDES DE SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Cabe abrir un debate sobre el alcance del concepto de
. . . economia colaborativa en el dmbito turistico.
pi de nuevas del VOLUNTARIADO al igual que sucede con otros sectores .
mercado.
47
Medida 47. Analizar la economia colaborativa N e " -
Y . Se propone mantener y desarollar mas la colaboracién e intercambio de sinergias, es
para estudiar su futuro desarrollo asi como . ! ! .
Huesca 1 04/11/2020 . a5 sinergias con el sector para l y rollar més para aun mercado cambiante, sobre todo en 105 tiempos que | oy cora b e PARCIALMENTE. Cabe abrir un debate sobre el alcance del concepto de
5 . y sinergias estamos, pero hay que definir claramente el tipo de colaboracion. economia colaborativa en el ambito turistico.
apr de nuevas del
mercado.
47
Medida 47.Analizar la economia colaborativa
para estudiar su futuro desarrollo asi como Se propone potenciar medida ya que es importante trabajar las sinergias. Hoy en dia .
Huesca 2 06/11/2020 83 47 las sinergias con el sector para el Potenciar medida el visitante busca destinos integrales y se debe trabajar de forma colaborativa en los | SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Cabg abrir un de.bate SOb,re e'_ aIcanFe.deI concepto de
. - - N . economia colaborativa en el dmbito turistico.
apro de nuevas del territorios para poder satisfacer todas las necesidades.
mercado.
Se propone una mayor partida para la policia para que R - R
Huesca 2 06/11/2020 84 ueva Medid: Mayor presupuesto puedan llevar a cabo las i que ya se han NO SE ACEPTA Excede de las competencias de la DG _de Tu”_s,ma y san.actuaclones que en parte
) 3 ) ya desarrolla la inspeccién de turismo
efectivas en el Turismo Activo
Se propone que se cree desde TURISMO una base de datos de las empresas de
Turismo Activo y Sus trabajadores para que no se pare cada dia al mismo trabajador Excede de las competencias de la DG de Turismo y son actuaciones que en parte
Huesca 2 06/11/2020 85 ueva Medid: Base de datos de la misma empresa pidiendo el mismo titulo y despues se "quede en agua de NO SE ACEPTA ya desarrolla la inspeccion de turismo. Ya tenemos bases de datos de las
borrajas” la multa al guia Frances "por decir algo" que la inspeccion no puede empresas y luego depende de la inspeccién de trabajo
localizar a posteriori
Huesca 2 06/11/2020 86 ueva Medid Revision del reglamento de bares, Se propone una revision del reglamento de bares, cafeterias y restaurantes _ Estd pendiente y se realizara
cafeterias y restaurantes
Estan en tramitacion los Decretos referidos a empresas de turismo activo,
Huesca 2 06/11/2020 87 ueva Medid Revision y adecuacion de los Se propone una revisién y adeciacién de los Reglamentos SE ACEPTA PARCIALMENTE | 20jamientos turisticos al aire libre, y precios y reservas. A continuacion, se irdn
Reglamentos abordando los cambios necesarios para adecuar la normativa a las necesidades
presentes.
Se propone la creacién de una nueva medida de actualizacion de la normativa de
Huesca 2 06/11/2020 88 ueva Medid: Actualizacion de normativa bares, restaurantes y cafeterias asi como de albergues y refugios que son las mas Se valorard su actualizacién
obsoletas.
Tramitar nuevo Decreto de viviendas de Tramitacién de un nuevo Decreto de viviendas de uso turistico. COMENTARIOS EN
Teruel 1 26/10/2020 33 Nueva Medida 5o turfstico SALA :Ya existe una regulacién pero es muy laxa NO SE ACEPTA El Reglamento es del afio 2015 y no estd prevista a corto plazo su modificacion.
Teruel 2 28/10/2020 38 Nueva Medida Crearun C°'eg"t’u‘:ifs':]'fc: de técnicos de Se propone crear un colegio oficial de técnicos de turismo NO SE ACEPTA Respeto a la autonomia de las partes. Es un asunto privado del colectivo
Se van a establecer acciones concretas de formacion de oficinas de turismo, y
Teruel 2 28/10/2020 39 Nueva Medida Formacién y voluntad politica Formacion en el sector y voluntad politica general sobre sostenibilidad y digitalizacion. Ademas de las acciones ya puestas
en marcha por INAEM
Se van a establecer acciones concretas de formacién de oficinas de turismo, y
Teruel 2 28/10/2020 20 Nueva Medida Formacién, formacién y formacién Formacién, formacién y formacién general sobre sostenibilidad y digitalizacién. Ademés de las acciones ya puestas
en marcha por INAEM
Se propone establecer la obligatoriedad de llevar siempre consigo la acreditacion del
guia en cada caso, bien sea cultural, de turismo, de montafia, de una actividad
especifica, pero que siempre sea visible al cliente...
De este modo creamos la costumbre en los clientes / turistas de que en Aragén
cualquier actividad va a ser establecida por un guia acreditado quien llevara colgando PARCIALMENTE. El Reglamento de Guias de turismo del afio 2015 ya recoge la
Zaragoza2 03/11/2020 57 Nueva Medida Establgcer'obligatciriamevr!te la o visible Ialidentificacién en cafﬁa casov. ) ) T T AP A Gl A TeIE exig‘evncia de q|:|e los Guia§ de turisfno deban evxhibi‘r'durante la prestacion del
acreditacion de guias oficiales En los casos en los que no sea asi, hacemos que el mismo cliente / turista es quien servicio el carné o credencial expedido por la Direccién General competente en
pueda exigirla... haciendo de este modo que la labor de supervisién sea algo natural y| materia de turismo o el documento equivalente.
recaiga en cierta medida sobre los clientes... y como consecuencia evitando que
aquellos gufas (de cualquier fa) no i se de trabajar en
este territorio dejando estas funciones tinicamente para los que estan acreditados.
No confundir en ciertas actividades el intrusismo con el voluntariado de modo que . . .
Zaragoza2 03/11/2020 58 Nueva medida Diferenciar intrusismo de voluntariado | quede expuesto a malas inter jones de la y sujeto a i SE ACEPTA PARCIALMENTE | " ARCIALMENTE. No cabe apelara la actividad de voluntariado cuando se estén

prestando servicios turisticos remunerados.




Ser realistas con la situacion de los recursos turisticos en el territorio y facilitar una : - - .
Facilitar la capacitacién de personas en | capacitacin flexible de las personas que permita su entrada en el secymr de forma PARCIALMENTE. La obtencion y acreditacién de competencias profesionales es
Zaragoza2 03/11/2020 59 Nueva medida P: P P P que pf SE ACEPTA PARCIALMENTE responsabilidad del Departamento competente en educacion Y DE LAS
los entornos rurales regulada
PERSONAS
Se propone el turistico. Pr ioni de los en turismo PARCIALMENTE. Con respeto a la autonomia de las partes y a la normativa sobre
Zaragoza2 03/11/2020 60 Nueva medida Fomentar el asociacionismo turistico | en los procesos de seleccién de plazas concernientes al @mbito turistico (véase plazas| SE ACEPTA PARCIALMENTE | el acceso a las distintas ya se propone a i de
de técnicos en turismo). concretos que se asocien
Se plantea crear la figura de una persona que pasara aleatoriamente como una
inspeccién pero para detectar posibilidades de mejora con el establecimiento. Nos
i que con consejos o cambios podrian
mejorar mucho, tanto en procesos como imagen. Cuando los consejos vienen de El asesoramiento externo a las empresas corresponde a distintas entidades
Zaragoza2 03/11/2020 61 Nueva medida Crear la figura del ayudador al negocio fuera se aceptan de mejor grado. NO SE ACEPTA privadas o corporativas, como las Camaras de Comercio, Asociaciones
empresariales o consultorias.
Se propone una nueva medida . Son muchas las empresas turisticas que utilizamos
vehiculos, normalmente de 9 plazas, otras veces 4x4... para traslado de clientes hasta
puntos de encuentro o dénde comienza la actividad. Se trata de vehiculos
complementarios a la actividad principal.Estos vehiculos son privados, ni son taxis, ni PARCIALMENTE. Existen los transportes turisticos regulados en el articulo 110 de
son VTC, y quedan en un limbo o vacio legal donde no son ilegales, pero la ausencia la Ley 16/1987, de 30 de julio, de Ordenacién de los Transportes Terrestres. Se
Zaragoza2 03/11/2020 62 Nueva Medida Acreditacién Vehiculo de uso turistico de una acreditacion especifica nos obliga en ocasiones a dar demasiadas SE ACEPTA PARCIALMENTE requiere la comercializacién de ese transporte turistico a través de agencia de
explicaciones al sector del transporte, a la inspeccién o incluso al mismo cliente en viajes. Serfa recomendable conseguir una placa oficial de "Transporte turistico"
ocasiones.Por ello seria bueno tomar como una prioridad la tramitacion de una de forma similar a la ya existente de "Transporte escolar".
acreditacion del tipo "VEHICULO DE USO TURISTICO" para este tipo de vehiculos
existentes en el sector del turismo.
Se considera fundamental actualizar la normativa turistica a la nueva situacion,
i la ibilidad y el No podemos potenciar el turismo si la
imagen que ofrecemos es de saturacién de nuestro espacios naturales o no se
ofrecen espacios para emergentes (ejem. autocaravanas). COMENTARIOS EN SALA: PARCIALMENTE. El desarrollo normativo sobre espacios naturales protegidos y
12, Colaborar con medio ambiente espacios de la Red Natura 2000, entre otros, corresponde principalmente al
Huesca 1 70 [ Transversal Actualizacion normativa 22la i iva es un desde hace mucho en el sector, hay SE ACEPTA PARCIALMENTE | Departamento competente en medio ambiente. La modificacion del Reglamento
vacio legal en muchos aspectos, adaptacion y actualizacién de la normativa de alojamientos turisticos al aire libre cuenta con Orden de inicio aprobada en
32.que escuchen a la gente del territorio para la adaptacion a la normativa octubre de 2020. Se est4 poteciando
Fomentar promocion de Aragén por las | Se propone fomentar que las empresas de Aragén de cualquier sector promocion No es competencia directa DGTU, pero a través de la formacién se pueden crear
Huesca 2 06/11/2020 89 Transversal P BN P prop d presas de Arag o P . NO SE ACEPTA P peroat P
o empresas Aragén en sus webs y la realizacién de y en Aragén sinergias
. . N Trabajar todo el objetivo a nivel de promocién internacional con una gran calidad y
Obietivo 6: Fortalecimiento de la promocién a de forma intensiva. En este momento no hay turismo internacional, pero cuando
. - . . - 3 u i ional, . .
Huesca 2 06/11/2020 90 0 través de las del y [o] internacional - . v i : P . Se ha trabajado, se trabaja y en el futuro es un campo clave
N L todo se tranquilice se debe apostar a nivel de promocién en internet por este tipo de
de la informacién o
visitante
Objetivo 6: Fortalecimiento de la promocion a Todos los objetivos me parecen muy importantes de disefiar acciones y destinar K )
. - . . " PARCIALMENTE. Aunque no es ninguna propuesta, se da la razén y por eso ha
Huesca 2 06/11/2020 91 0 través de las tecnologias del conocimiento y Internet recursos , ya que internet es una ventana al mundo que iguala al medio rural con el SE ACEPTA PARCIALMENTE q . 8 . prop N vP v
. L un objetivo especifico. Se seguira en ello
de la informacién mundo urbano
Crear una mesa de trabajo permanente con otros departamentos del Gobierno de
Aragén y especialmente con el de Comunicacién para que todas las noticias se
Huesca 2 06/11/2020 92 [ Transversal Mejora de la imagen del destino Aragén.| comuniquen en clave positiva y se potencie la visualizacion de las noticias buenas. NO SE ACEPTA Ya esa incluida en el Objetivo 1y deberiamos eso si estar mejor coordinados
(Solemos contar més detalladamente lo malo, y lo bueno a menudo ni lo
Creacién de una figura de "Pueblo con | E5 flgura existe en Francia y permite visibilizar y promocionar lugares que no entran Seria una propuesta a implantar por los pueblos que se quisieran implicar con
Huesca 2 06/11/2020 93 0 Transversal 8 " en categorias como "los mas bonitos del pais". Para localidades que mantienen NO SE ACEPTA prop . P P P q : q_ P
caracter". L ) P intereses comunes y de cardcter asociativo
autenticidad y sabor rural, esencia aragonesa. Y sefializarlos.
Priorizar esta medida ya que se estan realizando muchas acciones con redes sociales
Medida 48. Fortalecimiento de las redes sin coordinacién alguna, importancia de sumar esfuerzos para con menos llegar a
sociales existentes a través una estrategia on | Coordinar acciones en redes sociales més. Por medio de la creacion de un plan de estrategia online online a corto y medio
Teruel 1 26/10/2020 35 48 ) i € - v P € Y
line con un protocolo de actuacién comdn, aunar esfuerzos plazo.
formacién al sector y nuevas acciones.
Se plantea Establecer una estrategia comun con un plan de marketing de contenidos
Medida 48. Fortalecimiento de las redes P b - i conun P e !
: i N ) que refuerce y posicione Aragén y los distintos productos turisticos que ofrece.
sociales através una on estrategia con un plan de " N N N N
Teruel 1 26/10/2020 36 48 - i . : 5 Creacién de un plan de estrategia online online a corto y medio plazo .
line con un protocolo de actuacién comdn, marketing para reforzar Aragén
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48.Fortalecimiento de las redes
sociales existentes a través una estrategia on Mantener medida y ponerla en practica, la gestién coordinada ” . " " "
Teruel 2 28/10/2020 41 48 N - € . Mantener y poner en practica yP P 8 Creacion de un plan de estrategia online online a corto y medio plazo .
line con un protocolo de actuacién comun, de las RRSS es fundamental para vender nuestros productos
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48.Fortalecimiento de las redes " .
; N e Se propone mantenerla y reforzarla. Opino que las redes sociales son una de
sociales existentes a través " - PN .
. - . nuestras ventanas hacia el exterior para darnos a conocer y por lo tanto por su gran Se elaborara un plan de estrategia online a corto y medio plazo en el que se
Zaragoza 1 30/10/2020 54 48 una estrategia on line con un protocolo de Mantener y reforzar medida . - ) - N R N
i i o importancia habria que reforzar la formacién al sector para poder sacarle el mayor incluye formacién digital al sector como una de las herramientas.
actuacién comun, formacion al sector y . .
N rendimiento posible.
nuevas acciones.




Medida 48. Fortalecimiento de las redes
sociales existentes a través

Se propone incidir en este aspecto de unificacién de criterios. Las campafias
resultarian mas efectivas y virales si todo el sector las compartiera, usase los hastags,

Zaragoza 1 30/10/2020 55 48 una estrategia on line con un protocolo de Unificacion de criterios P N o
; | ! etc. Se podrfa informar al sector sobre el tiempo que se va a mantener una campaia
actuacion comdn, formacién al sector y .
. para que no hubiese desfases
nuevas acciones.
Medida 48.Fortalecimiento de las redes s "
. ) . Se propone desarrollar la promocion online en redes. Las cuentas de facebook,
sociales existentes a través twitter e instagram de Turismo de Aragén tienen poca presencia. Falta mas
Zaragoza 1 30/10/2020 56 48 una estrategia on line con un protocolo de | Desarrollar promocion online en redes | . i : y
e /10/ . 8 . . P P interactuacion con los proveedores de oferta turistica. COMENTARIOS EN SALA : Yo
actuacién comun, formacién al sector y e N
N creo que si tienen presencia....
nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes Esta medida no se ha trabajado suficientemente y podria ser una gran herramienta,
sociales existentes a través una estrategia on i de grandes pi i muy bien
Zaragoza2 03/11/2020 63 48 line Potenciar medida
con un protocolo de actuacién comun,
formacién al sector y nuevas acciones.
Campafias de publicidad en redes sociales SEM para posicionar los productos
Medida 48. Fortalecimiento de las redes turisticos de Aragén en
sociales existentes a través una estrategia on buscadores.
Zaragoza2 03/11/2020 64 48 line SEM en redes sociales
con un protocolo de actuacién comun,
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes N . : N N
N i . A Se propone concienciar sobre la importancia de tener presencia en redes sociales.
sociales existentes a través una estrategla on También es importante tener una estrategia y una actividad periédica. No publicar en
Zaragoza2 03/11/2020 65 48 line Presencia en redes sociales P o 612y ad P -Now
§ ) un perfil o pagina es como no tenerlo o incluso peor
con un protocolo de actuacién comun,
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes P ; . :
. ) . ) Se propone mantener y afiadir la promocién en otros idiomas, tanto en redes sociales
sociales existentes a través una estrategia on I,
line Mantener y afiadir promocién en otros como en otros portales. Al menos inglés.
Huesca 1 04/11/2020 71 48 e . ™
con un protocolo de actuacién comdn, idiomas
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes
sociales existentes a través una estrategia on [
Huesca 2 06/11/2020 94 48 N L © . Reforzar medida Se propone el fortalecimiento de un protocolo de actuacién y dar formacion al sector
line con un protocolo de actuacion comdn,
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes
sociales existentes a través una estrategia on
Huesca 2 06/11/2020 95 48 . L 8 . Potenciar medida Se propone potenciar medida fortaleciendo las redes sociales existentes
line con un protocolo de actuacién comn,
formacién al sector y nuevas acciones.
Medida 48. Fortalecimiento de las redes
sociales existentes a través una estrategia on Propongo mantener e incrementar esta medida al considerarla imprescindible hoy en
Huesca 2 06/11/2020 96 48 " euratesia Mantener e incrementar medida pong . o ‘ P! v
line con un protocolo de actuacion comdn, dia para la comunicacion a través de redes sociales
formacién al sector y nuevas acciones.
Se plantea Mantenerla porque aunque creo que el foro se creo en la web de Turismo
. ; . de Aragon nunca ha funcionado, o no la hemos utilizado como herramienta de
Medida 49. Creacién de un foro profesional 8 o 5 ) o 5
- N comunicacién. Y nos hubiese sido muy il haberla tenido en marcha para
en el portal web de turismo de Aragén para ! 1 Nos sido mu chap
Teruel 1 26/10/2020 37 49 impulsar el conocimiento recabado en las Usar foro para comunicarse comunicarnos y recibir la informacién oficial y haber volcado nuestras inquietudes y
- . haber podido compartir los problemas y las soluciones. COMENTARIOS EN SALA :cayo
promaciones relativo a operadores, o >
) en deshuso y en estos momentos con el COVID hubiese sido muy atil como
tendencias, etc. .
herramienta
Medida 49. Creacion de un foro profesional
en el portal web de Se propone la creacién de un foro profesional lo veo también una buena
Zaragoza 1 30/10/2020 57 19 turismo de Aragon para impulsar el Crear un foro profesional prop herr:miema
conocimiento recabado en las promociones
relativo a operadores, tendencias, etc.
Medida 49. Creacion de un foro profesional
en el portal web de turismo de Aragén para
Huesca 2 06/11/2020 97 49 impulsar el conocimiento recabado en las Implementar medida Se considera muy necesaria implementar esta medida.
promociones relativo a operadores,
tendencias, etc.
Medida 50. Integrar procesos de trabajo y Se propone Analizar qué productos o qué nuevas demandas van a tener los viajeros
programas de explotacién masiva de datos ) post covid
" o . Analizar las nuevas demandas de los
Teruel 1 26/10/2020 38 50 (Big Data) en la toma de decisiones y disefio o )
o ) viajeros post covid
de nuevos productos turisticos mediante
procedimientos de inteligencia predictiva.
Medida 50. Integrar procesos de trabajo y
programas de explotacién masiva de datos
Teruel 1 26/10/2020 39 50 (Big Data) en la toma de decisiones y disefio Realizarla Que se lleve a cabo.

de nuevos productos turisticos mediante
procedimientos de inteligencia predictiva.

Creacién de un plan de estrategia online online a corto y medio plazo .

Creacion de un plan de estrategia online online a corto y medio plazo .

Incluido en el plan de estrategia online en coordinacién con el departamento
con los mismos fines.

Se ha empezado a hacer este afio (ya con financiacién) con la idea de
lo. Se iard con la 6n de fias de i
incluido dentro de la estrategia online para darle un salto cualitativo y
cuantitativo

Creacién de un plan de estrategia online online a corto y medio plazo .

Medida incluida dentro de la Estrategia online

PARCIALMENTE. Medida incluida dentro de la Estrategia online. En cuanto a la
formacién se lleva por otro lado.

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Incluido en el plan de estrategia online de Turismo de Aragon en coordinacion
con el departamento con los mismos fines.

Incluido en el plan de estrategia online de Turismo de Aragén en coordinacién
con el departamento con los mismos fines.

Se mantiene la pestafia de profesionales, aunque es necesario introducir
mejoras

El foro de profesionales est4 creado. SE admite que no esté dinamizado, por lo
tanto aceptamos la medida para poner en marcha su dinamizacién.

El foro de profesionales esta creado. SE admite que no esta dinamizado, por lo
tanto aceptamos la medida para poner en marcha su dinamizacién.

Es esencial incorporar la COVID como elemento de gestion en todolo que
hagamos.

Se fomentard e implementara




Medida 50. Integrar procesos de trabajo y
programas de explotacién masiva de datos

Se propone tener informacién de estas

Teruel 2 28/10/2020 42 50 (Big Data) en la toma de decisiones y disefio Informar al sector privado herramientas (Big Data)y sus resultados desde el sector privado para poder disefiar Va todo unido en ese proyecto de BigData en fase de lanzamiento
de nuevos productos turisticos mediante productos para mercados determinados.
procedimientos de inteligencia predictiva.
Se propone obtener datos de programas de BigData y que dichos datos sean
Medida 50.Integrar procesos de trabajo y prop ] programas de Bigoata v qt > Garos
o . desde las En esta época de incertidumbre
programas de explotacion masiva de datos serfa una herramienta muy vélida para nuestra planificacion estratégica territorial
Z 1 30/10/2020 58 50 Big Dat: la t de decisit disefi Explotar el Big Dat: N Esta hi I iento a | de fond omi
aragoza /10/: (8ig Data) en Ia toma de decisiones y disefio xplotar el Big Data COVENTARIOS EN SALA: Desconoree 1 56 abtiencn datos de programas de Big Data sté en marcha su lanzamiento a la espera de fondos econémicos
de nuevos productos turisticos mediante . ) "
. o 5 . y en caso de ser asi, deberiamos poder acceder a esos resultados desde las diferentes
procedimientos de inteligencia predictiva. AN
administraciones.
Medida 50. Integrar procesos de trabajo
grarp ) . oy Se propone modificar la medida para afiadir un mapeo actualizado y personalizado de
programas de explotacién masiva de datos L . - . ) )
! o . recursos y oferta turistica en Aragon. Afiadir ademas herramientas de Realidad A ) ) v )
(Big Data) en la toma de decisiones y disefio . . ¢ on- An " . ) Ya estan incluidas esas medidas en la Estrategia de Big Data, que se lanzara con
Zaragoza2 03/11/2020 66 50 ) Modificar medida Aumentada y Virtual a los datos para incluirla en la estrategia de promoci6n a través ) .
de nuevos productos turisticos . el nuevo escenario presupuestario
. L Co de tecnologias.
mediante procedimientos de inteligencia
predictiva.
Medida 50. Integrar procesos de trabajo y
programas de explotacion masiva de datos
Big Data) en la toma de decisiones y disefio Se plantea la incorporacion de expertos en el &mbito de las TICs para que las acciones Se tendra en cuenta la mencién anterior de las Think Taksn a través del foro de
Huesca 1 04/11/2020 72 50 (Big Data) isiones y ci Incorporacién expertos en TICS P poraci perto ¢ paraq o ! ce
de nuevos productos turisticos sean lo mas potentes posibles encuentros con
mediante procedimientos de inteligencia
predictiva.
Medida 50. Integrar procesos de trabajo y
programas de explotacién masiva de datos
Big Data) en la toma de decisiones y disefio Se plantea que deberia de darse mas visibilidad y reforzarse los procesos de trabajo Con la disponibilidad prespuestaria en su momento se implementara. Interesa
Huesca 1 04/11/2020 73 50 (Big Data) sV Dar mayor visibilidad P a " oy o5 P oy P prespuestaria en st P
de nuevos productos turisticos programas de explotacién masiva de datos (Big Data) mucho a la administracion tanto como al sector
mediante procedimientos de inteligencia
predictiva.
Medida 51. Creacion de un portal on line . . - . .
y 3 T o . . . . . L Vamos a seguir haciendo concursos de experiencias turisticas, donde se ampliard
Teruel 1 26/10/2020 40 51 recopilatorio de experiencias turisticas Ampliar y actualizar la medida Ampliar y actualizar con otras experiencias ) e
el catalogo con todas aquellas que se presenten y se actualizara la web
aragonesas.
Medida 51. Creacién de un portal on line
Teruel 1 26/10/2020 41 51 recopilatorio de experiencias turisticas Promocionar el portal Promocionar el portal, ya que si no pierde efectividad Renovandolo y actualizarlo pte.
Medida 51.Creacién de un portal on line Se propone no crear un nuevo portal, ya que mareamos al turista con tanto portal.
Teruel 2 28/10/2020 43 51 recopilatorio de experiencias turisticas Afiadir nueva pestafia al portal Afiadir una nueva pestafia o apartado a las que ya existen, para incluir estas NO SE ACEPTA Ya hay una web especifica
aragonesas. experiencias.
Medida 51.Creacién de un portal on line Se propone desarrollar un poco mas con experiencias mas concretas, Las iencias son or el sector, ideas privadas
Zaragoza 1 30/10/2020 59 51 recopilatorio de experiencias turisticas Mayor desarrollo de la medida prop P P 3 retas, NO SE ACEPTA " ! P ctor, ideas p v
no sélo generales potenciando aquellos lugares més desconocidos desde aqui se recopilan y se potencian
aragonesas.
Medida 51 Creacion de un portal Potenciar y dar mayor relevancia al Se propone potenciarlo y darle mas relevancia,
Zaragoza 1 30/10/2020 60 51 on line recopilatorio de experiencias v v . prop P . y ) ’ Se intentara
s portal online con mas informacion y promocién
turisticas aragonesas.
Medida 51. Creacion de un portal on line " . . . . . . " "
N del > un P turisticas portal on line io de| Se considera consolidada esta medida con el portal on line recopilatorio de
Huesca 1 04/11/2020 7 51 °© raponosas experiencias turisticas aragonesas. experiencias turisticas aragonesas. Porque ya esta creado, se ird actualizando
8 i e intranet de oficinas de turismo
Medida 51.Creacién de un portal on line
Huesca 2 06/11/2020 98 51 recopilatorio de experiencias turisticas Potenciar medida Seria interesante seguir trabajando en la medida M51 visual y con impacto Se seguird potenciando y actualizando
aragonesas.
Medida 52. Creacién de una intranet de
oficinas de turismo para una rapida . . . o . -
N ) . . . No llega la informacion al sector privado, estaria bien tener un informen periodico - . . ) L
comunicacion entre las mismas a la hora de | Informe periddico sobre situacién del ) N Se realizara a través de las oficinas de turismo. Estas pueden pasarlo al técnico
Teruel 1 26/10/2020 42 52 L N " it para conocer la situacion del sector. N N . s
suministrar informacién, facilitando la sector de Comarca. Al mismo se tiempo se prevé la creacién de una newsletter
informacién estadistica relevante al sector
privado.
Se propone mantenerla y reforzarla. COMENTARIOS EN SALA :Estamos inmersos en un
momento muy complicado y haber tenido esta intranet nos hubiese facilitado mucho
Medida 52. Creacion de una intranet de o muy fomplicado y haver e e
- ; N el trabajo. La informacién hubiese fluido de una manera mucho més &gil. Hubiesemos
oficinas de turismo para una rapida . e .
comunicacin entre las mismas a la hora de tenido un canal de referencia oficial para informarnos y donde hacer nuestras
Teruel 1 26/10/2020 43 52 suministrar informacion, facilitando la Mantener y reforzar consultas. MANTENER LA MEDIDA Y CREAR LA INTRANET, YA QUE SOMOS UN RED DE| Ya esta creada y se mejorara el funcionamiento
istrar i ion,
. " . OFICINAS DE TURISMO DE ARAGON
informacién estadistica relevante al sector
privado.
Medida 52.Creacién de una intranet de
oficinas de turismo para una répida : - N
comuni;acién entre las sﬂsmas N Iapr:ora de Se propone fortalecer la intranet entre oficinas de turismo,
Teruel 2 28/10/2020 a4 52 Fortalecer intranet para disponer de la informacién de todo el territorio desde cualquier punto y mayor Ya est4 creada y se mejorard el funcionamiento

suministrar informacion, facilitando la
informacién estadistica relevante al sector
privado.

comunicacién entre los informadores.




Medida 52. Creacién de una intranet de
oficinas de turismo

N o La medida es muy interesante,
para una rapida comunicacion entre las 4

Se puede incluir a los técnicos en todos los lugares donde no hay una oficina

Zaragoza 1 30/10/2020 61 6 52 . . . . Incluir en la red entidades sin oficina pero hay entidades que no tienen oficina y si tienen técnico o responsable de
mismas a la hora de suministrar informacion, ° ° | ten
> ‘ " orm turismo, por lo que habria que incluirlos en esa red
facilitando la informacion estadistica
relevante al sector privado.
Medida 52. Creacién de una intranet de
oficinas de turismo para una rapida Mantener portal on line recopilatorio de . " " . . .- 0JO NO TIENE NADA QUE VER, VA A LA MEDIDA 51. La web de Experiencias
P, . - Se considera consolidada esta medida con la creacién de una intranet de oficinas de . . i .- i
Huesca 1 04/11/2020 75 6 52 comunicacién experiencias turfsticas aragonesas. riemo Turisticas de Aragén existe, se puede estudiar la posibilidad de ampliar el
entre las mismas a la hora de suministrar e intranet de oficinas de turismo numero de experiencias.
informacion, facilitando la informacion
estadistica relevante al sector privado.
Se propone facilitar la rapidez en la icacion con nuevas i , por
ejemplo actualmente en sobrarbe se esta utilizando un grupo de whatsapp que es
Medida 52. Creacion de una intranet de Jeme i 10 un ETP Ppa
- ; N bastante efectivo. En un proyecto transfronterizo hemos creado un drive y un
oficinas de turismo para una rapida N )
o . . .. |calendar comun a varias OT que no ha resultado ser efectivo, aunque creo que es una ; N ) . . ) .
comunicacién Facilitar la rapidez en la comunicacién mana ) T A i Se admiten las iniciativas privadas que mejoren o amplien el funcionamiento de
Huesca 1 04/11/2020 76 6 52 X . 8 herramienta interesante. en general el intercambio rapido de informacién es > > ami N
entre las mismas a la hora de suministrar con nuevas herramientas. N . . laintranet y de los canales de comunicacion establecidos
3 .. o ) o agradecido tanto entre informadores como de cara al visitante.
informacicn, facilitando la informacién
estadistica relevante al sector privado.
Medida 52. Creacién de una intranet de Se propone la creacién de una intranet de oficinas de turismo para una répida
oficinas de turismo para una rapida comunicacién entre las mismas a la hora de suministrar informacién, facilitando la
comunicacion entre las mismas a la hora de informacién estadistica relevante al sector privado. Me parece bésico que se pueda
Huesca 2 06/11/2020 99 6 52 cacion € ! > 2 Creacion intranet de oficinas de turismo or ! s o © parece que se p! Ya esta creada. Al mismo se tiempo se prevé la creacion de una newsletter
suministrar informacién, facilitando la compartir informacion de forma répida y eficaz. También podria haber un canal de
informacién estadistica relevante al sector comunicacion con las empresas. COMENTARIOS .Esta intranet entre OT ya esta en
privado. marcha
Medida 53. Realizacion de campafias de P . - :
- . e Se propone mantener y afiadir la promocién en otros idiomas, tanto en redes sociales
publicidad a través de los portales turisticos o
o Mantener v afadir bromocion en otros como en otros portales. Al menos inglés.
Huesca 1 04/11/2020 77 6 53 ) . v . P Se esta tratando de impulsar y se implementara
contenidos relacionados y productos idiomas
para usuarios i en
Aragén.
Medida 53. Realizacién de campafias de
publicidad a través de los portales turisticos . .
L ) Se propone hacer claros. Que los tengan palabras clave.
més populares dirigidas 2 (a creacién de claros, Keywords en los | Sistema de geolocalizacion eficiente que incluya la busqueda por poblacion y destino PARCIALMENTE. Las traducciones se implementaran. Bisqueda por
Huesca 1 04/11/2020 78 6 53 i i v ’ , reywores er € due incuya s busqueca por p v SE ACEPTA PARCIALMENTE o - ; e e P
para usuarios i en contenidos, y geolocalizacion eficiente. a parte de ct P . Faltan t posicionamiento se implementara en funcién de disponibilidad presupuestaria
Aragén.

Medida 54.Colaboracion eficiente y creativa
Zaragora 1 30/10/2020 . 6 s ~ delosblogueros potenciar medida Se propone potenciar esta medida ya que supone atraer usuarios jovenes, la
en alza e instagramers, previa identificacion consideramos una medida muy interesante dentro de este paquete de TIC,s

de los principales agentes.

Esta medida entra dentro del Plan Estratégico online, para propulsar si hay
presupuesto

Medida 54.Colaboracién eficiente y creativa
Esta medida entra dentro del Plan Estratégico online, para propulsar si hay

de los blogueros Mayor niimero de influencers
Zaragoza 1 30/10/2020 63 6 54 . gueros v N v Se propone utilizar mayor nimero de influencers y prescriptores
enalzae previa p p presupuesto
de los principales agentes.
. ; - N Se plantea afiadir invitaciones personales a eventos concretos, manera de visualizar
Medida 54. Colaboracion eficiente y creativa P P ) )
de los blogueros en alza e instagramers dos aspectos el evento o fiesta y el destino PARCIALMENTE, con la gala de experiencias ya se hizo con aragoneses y hasta
Zaragoza2 03/11/2020 67 6 54 8 ) 8 4 Famrtrip para influencers SE ACEPTA PARCIALMENTE = gala de exp Y on aragoneses y
previa con una influencer china. Se fomentara en la medida de lo posible
identificacién de los principales agentes.
Se propone una nueva medida utilizando la medida 54 del plan previo, que ya
menciona a influencers y bloggers, cada vez esta més constatada la importancia en
las labores de promocién de estos agentes. A través de Turismo se han realizado FAM
Trips para influencers de otros paises para dar a conocer Aragén, ahora nos
enfrentamos a afios en los que el turismo local o de cercania va a ser clave, pero
" IR . todavia hay mucho desconocimiento sobre algunas zonas de gran interés dentro de
Medida 54.Colaboracion eficiente y creativa Y A ® 8 . . .
" Aragén. Es cierto que no se han hecho acciones a nivel local, se ha fomentado
de los blogueros en alza e instagramers, ) . ) oreesn. ) § ; .
Zaragoza2 03/11/2020 68 6 54 L e o FAM Trip para influencers locales Por ello, y siendo que en nuestro territorio existen influencers que gestionan cientos prop y prop! por las OETs. Se podria hacer una
previa identificacion de los principales " N . A o ) . ) s
T ontes de miles de seguidores de Aragén y de fuera de Aragén, seria interesante realizar consulta y se vera como se articula en colaboracién con TURAR
8 : FAM Trips o viajes de familiarizacién invitando a ciertos influencers para que a través
de sus fotos, videos y contenidos puedan dar a conocer a una gran audiencia lo mas
interesante de Aragon y su oferta turistica, experiencias turisticas (ej. tirolinas, nieve,
rafting...), visitas culturales dandoles un aire fresco y atractivo (ej. mudéjar,
romanico...).
Medida 54.Colaboracion eficiente y creativa
de los blogueros en alza e instagramers, Se propone reforazar medida, con la colaboracién eficiente y creativa de los Esta medida entra dentro del Plan Estratégico online, para propulsar si ha
Huesca 2 06/11/2020 100 6 54 s blogueros et agramers, Reforzar medida prop : » con la colaboracior y cre gl , para prop y
previa identificacion de los principales blogueros en alza e previa de los agentes presupuesto
agentes.
Medida 54.Colaboracion eficiente y creativa
de los blogueros en alza e instagramers, Se propone mantener e incrementar la promocion en redes sociales con blogueros en Esta medida entra dentro del Plan Estratégico online, para propulsar si ha
Huesca 2 06/11/2020 101 6 54 s blogueros et agramers, Mantener e incrementar promocion prop P 8! 8! » para prop! Y
previa identificacion de los principales alza e instagramers. presupuesto

agentes.




Medida 54.Colaboracion eficiente y creativa
de los blogueros en alza e instagramers,

Se propone promocionar el territorio mas desconocido a través de los blogueros e

Esta medida entra dentro del Plan Estratégico online, para propulsar si hay

Huesca 2 06/11/2020 102 54 L e o Reforzar medida .
previa identificacion de los principales instagramers, presupuesto
agentes.
Medida 55. Creacién de un banco de Se plantea que De ponerse en marcha ahorraria muchos recursos econémicos y
imégenes y videos turisticos de Aragén que | Puesta en marcha para ahorrar recursos N " PARCIALMENTE. Siempre respetando los derechos de propiedad sobre recursos
Teruel 1 26/10/2020 44 55 genes y vic s o Aragen para facilitaria el desarrollo de la medida 48 SE ACEPTA PARCIALMENTE pre respet cere prop!
poder compartir entre las distintas entidades econdmicos graficos y audiovisuales.
profesionales turisticas aragonesas.
Medida 55. Creacion de un banco de P . P N " . s .
imégenes  videos turisticos de Aragon que Se propone la creacién, si no existe ya, de ese banco de imégenes PARCIALMENTE. Existe un amplio abanico de imagenes en DGTU que habria que
Teruel 2 28/10/2020 45 55 e i e Crear banco de imagenes para que todo el territorio pudiera hacer uso de cara a promociones y reportajes en | SE ACEPTA PARCIALMENTE | clasificar y controlar su difusion. Hasta ahora se han compartido todas las fotos a
P p ) medios especializados. las comarcas con un txt y se ha facilitado imagen a todo el que la ha pedido
profesionales turisticas aragonesas.
Se propone modificar ésta medida en el sentido de concretar el enfoque que tienen
Medida 55. Creacién de un banco de prop e ' ; @ enoque aue
imagenes y videos turisticos de Aragén que que tener esos videos y fotos. Quiero decir, hacer un shooting con la visién que PARCIALMENTE. Se realizan campafas de videos con agencias especializadas y se
Teruel 2 28/10/2020 46 55 : - . Modificar medida puede tener un director de cine o un creativo publicitario, buscar los elementos mas | ~ SE ACEPTA PARCIALMENTE . N -
poder compartir entre las distintas entidades " - N envian fotografos profesionales por el territorio
' N impactantes”. COMENTARIOS EN SALA. Seleccionar lugares impactantes desde la
profesionales turisticas aragonesas. - . . R
vision de creativos para desarrollar productos y peliculas con una visién diferente.
Medida 55. Creacion de un banco de . " N .
L 3 En general se estd trabajando esta medida pero necesitamos mas imagenes de . . . . .
imégenes y videos calidad de los destinos desde el punto de vista de productos. Mds videos PARCIALMENTE. Va en funcién del Pt2 anual, y si hay dinero se hara. Se realizan
Zaragoza 1 30/10/2020 64 55 turisticos de Aragén que poder compartir Contenido visual y audiovisual N P P - SE ACEPTA PARCIALMENTE campafias de videos con agencias especializadas y se envian fotografos
o N N promocionales en la linea de los creados en estos meses con motivo de apertura i L
entre las distintas entidades profesionales segura profesionales por el territorio
turisticas aragonesas. €
Medida 55. Creacion de un banco de
imagenes y videos Se propone la creacién de un banco de imagenes, videos, etc. para poder comparti, PARCIALMENTE. Existe un amplio abanico de imagenes en DGTU que habria que
Zaragoza 1 30/10/2020 65 55 turisticos de Aragén que poder compartir Banco de imagenes prop - o . genes, , etc. para poder Pt | SE ACEPTA PARCIALMENTE  |clasificar y controlar su difusion. Hasta ahora se han compartido todas las fotos a
ae 1 " también serviria ademds para que todos conociéramos "todo" . a anora °
entre las distintas entidades profesionales las comarcas con un txt y se ha facilitado imagen a todo el que la ha pedido
turisticas aragonesas.
Medida 55. Creacién de un banco de : . ‘
| vedida > - 5 Fortalecer esta medida desde Gobierno de Aragén creando recursos comunes - .
iméagenes y videos turisticos de Aragén que Falta concretar materialmente en que plataforma ponerlas, y tampoco interesa
Zaragoza2 03/11/2020 69 55 poder Fortalecer medida poner todos al mismo tiempo a disposicion. De todas formas cuando se lanza
compartir entre las distintas entidades una nueva campafia se difunde a todos.
profesionales turisticas aragonesas.
Medida 55. Creacién de un banco de
imagenes y videos turisticos de Aragon que . . . . . .
Se propone Identificar que imagenes se asocian con Aragén y tienen més impacto.
Huesca 1 04/11/2020 79 55 poder Investigacion visual prop icard 8 ! gonyt imp Se aloja dentro de la M50 sobre Bigdata e inteligencia
compartir entre las distintas entidades
turisticas
Se considera muy interesante disponer de este banco de imagenes y videos, pero si
. ue es cierto que seria bueno segmentarlo y contar con los actores de cada zona para .
Medida 55. Creacién de un banco de q -~ q ) B 8 M . . ) P PARCIALMENTE el banco segmentado es una buena idea pero no se puede hacer
L N L A definir esta segmentacion. ej: se puede hacer un video sobre patrimonio en todo . . )
imagenes y videos turisticos de Aragén que Disponer del banco de imagenes aragon, pero seria bueno que hubiese uno especifico del romanico de sobrarbe o del un video de cada segmento porque la promocién es integradora de todo el
Huesca 1 04/11/2020 80 55 poder P genesy 8on, p nod P ° SE ACEPTA PARCIALMENTE territorio y combinando todos los recursos que se ofrecen. Dentro de las
N o N videos mudejar de teruel capital... y luego y sobre todo que las fotos estén muy claramente o N . . N
compartir entre las distintas entidades o Ny N IR N posibilidades humanas y materiales, y del respeto al principio de Aragén, destino
N ! clasificadas por tematica y sector, a buena calidad y de utilizacién libre (que exista vael
profesionales turisticas aragonesas. Lo . " . L N turistico integral.
una version sin marca de agua disponible bajo peticién y con el compromiso de poner
logo de turismo de aragon en la publicacién en la que se vayan a utilizar.)
Se considera muy necesaria esta medida del banco de imagenes. COMENTARIOS :1.
Medida 55.Creacion de un banco de Que sea de uso publico/ 2. Hay que tener en cuenta que si una administracion
Huesca 2 06/11/2020 103 s imégenes y videos turisticos de Aragén que mplementar medida compra fotos para promocin, tienen un precio x y dificimente el fotdgrafo permite Banco de imagenes hay, pte. Reflexidn estratégica mds alld de que ya se
poder compartir entre las distintas entidades en ese contrato y precio que esas fotos tengan usuarios ilimitados... Encuentro més comparten las acciones que se van haciendo al menos con las comarcas
profesionales turisticas aragonesas. sencillo que las empresas pongan enlaces a las webs de sus
ayuntamientos/comarcas/Aragon
Se propone utilizar mas videomarketing y durante todo el afio. La palabra tiene
mucho poder. Pero si la usamos para contar una historia real, cercana y noble (y es
que lo noble tiene mucho que ver con Aragén), y la mostramos al mundo con una
buena ia de video mucho mas lejos. Tenemos la suerte
Medida 55. Creacién de un banco de de vivir en una comunidad muy diversa, con cantidad de cosas que hacer y lugares
imégenes y videos turisticos de Aragon que ue visitar. Mostremos mds nuestro territorio. Mostremos lo diferente Se ha hecho tltimamente con los actores y artistas, buena idea. Se trabaja en
Huesca 2 06/11/2020 108 s5 imagenes y vid sticos de Aragon qu Videomarketing todo el afio que vist ue ! emos lo dl v . - v artistas, buena )
poder compartir entre las distintas entidades extraordinario que es en cada estacién. Tenemos muchas historias que contar. Pero una nueva campafia de marketing: video més imagen
profesionales turisticas aragonesas. durante todo el afio, no solo una o dos veces al afio como se viene haciendo.
COMENTARIOS: 1. y puede ayudar a promocionar zonas despobladas, ruta del
serrablo que la mujer debe abrir la iglesia, etc...2. Ademas, contando con la
colaboracién de anfitriones o "contadores de historias" locales se dara un plus de
frescura y de veracidad.
Medida 56. Desarrollo actualizado del portal ) . ) . L. )
¢ N Se propone que la web turismo de Aragén aglutine toda la informacién sobre turismo
web www.turismodearagon.com, y versiones L ) i o - - ) _—
. . L Modificar e incluir en la web toda la de Aragon (Destinos, actividades, establecimientos, rutas, ....) y enlaces a las Se mejorard segun la propuesta indicada. En la medida de las posibilidades y
Huesca 1 04/11/2020 81 56 en idiomas extranjeros, como principal punto . " o " . N P N .
; - iy informacion turistica aragonesa correspondientes comarcas dando unas pautas y una uniformidad a todas las webs. recursos humanos y econémicos disponibles
de informacién on line de los
productos aragoneses.
Medida 56. Desarrollo actualizado del portal
N : Se propone hacer claros. Que los tengan palabras clave.
web www.turismodearagon.com, y versiones Subdominios claros, Keywords en los | Sistema de geolocalizacion eficiente que incluya la busqueda por poblacion y destino Existe todo lo indicado. En todo caso se propone una comunicacién periddica de
g . S ul i 3 i ue inclu u i i 3 uni i
Huesca 1 04/11/2020 82 56 en idiomas extranjeros, como principal punto Y & a ¥ q porp ¥ NO SE ACEPTA prop P

de informacién on line de los
productos aragoneses.

contenidos, y geolocalizacién eficiente.

a parte de comarcas-provincias. Faltan traducciones.

estadisticas de la web en una newsletter.




Medida 56. Desarrollo actualizado del portal . )
N Ahora la web esta muy completa y con info por zonas. Seria el momento de
web http://www.turismodearagon.com, y implementar QR en todos los establecimientos turisticos de Aragén y centros de
Huesca 2 06/11/2020 105 56 versiones en idiomas extranjeros, como Reforzar medida plen R >  turistic gony i
- . ) N recepcion de visitantes (estaciones...), con un tétem visual u otro soporte, que dé
principal punto de informacién on line de los . e
acceso a la info de cada sector geografico.
productos aragoneses.
Se plantea el conocimiento del producto comarcal turistico en nuestro colectivo
educativo
Zaragoza2 03/11/2020 70 Nueva medida Conocer producto comarcal
Mayor informacién para que llegue a
Teruel 1 26/10/2020 a5 0 todo el empresariado y puedan
participar y aportar
Se considera que la gastronomia ha de estar ligada a los productores locales,
Huesca 1 04/11/2020 83 Transversal vinculada a la pi y formarlos si es necesario, favoreciendo los agromercados ecologicos y
0 de proximidad y la coordinacion con el dep. de Agricultura y Ganaderia.
Lo que esta muy claro, es que tiene que haber una profesionalidad alta, sinénimo de
Huesca 2 06/11/2020 106 0 Transversal Profesionalidad a ' claro, es que tiene que P ! d
calidad y no intrusismo en el sector turistico
Gastronomia como elemento de
Huesca 2 107 0 Transversal S N Trufa de Noviembre a Marzo por ejemplo
desestacionalizar turismo
Medida 57. Consolidar e impulsar los eventos
gastronomicos que puedan realizarse de|
Teruel 2 28/10/2020 47 57 manera  conjunta en todo  Aragén Unificar medidas Se propone unificar medidas 57 y 58
incentivando la valoracién del producto
autéctono.
Medida 57.Consolidar e impulsar los eventos
gastronémicos que puedan Se propone reforzar los eventos gastronémicos, eventos de enoturismo...
Zaragoza 1 30/10/2020 66 57 realizarse de manera conjunta en todo Reforzar eventos déndole valor al producto autéctono, tenemos que incentivar y promocionar todo lo
Aragon incentivando la valoracion del nuestro.
producto autéctono.
Medida 57. Consolidar e impulsar los eventos
gastronémicos que puedan realizarse de
manera conjunta en todo Aragon
incentivando la valoracién del producto Se propone incrementar la promocién en dichos eventos también a través de
autoctono. : " ersonas iali en o que se dirijan a un pablico con
Zaragoza2 03/11/2020 71 57 . " . Promocionar dichos eventos P . P “ ) P
Medida 58. Consolidar e impulsar los eventos intereses gastronémicos
gastronémicos que puedan realizarse de
manera conjunta en todo Aragén
incentivando la valoracién del producto
autéctono.
Medida 57. Consolidar e impulsar los eventos
astronémicos que puedan realizarse de
B o A Se plantea intensificar medida, para el fomento de la cultura y Ia eduacién
Huesca 1 04/11/2020 84 . N g ” & Intensificar medida gastrondmica entre la juventud desde el principio
incentivando la valoracién del producto
autéctono.
57
Medida 57.Consolidar e impulsar los eventos
gastronomicos que puedan realizarse de
manera conjunta en todo Aragén
incentivando la valoracion del producto Se propone unir estas dos medidas en una, la de eventos gastronomicos y las de Km.
Huesca 2 06/11/2020 108 57 P Aunar medidas 57y 64 prop ¢ as en o5 & micosy
autdctono. 0. por su importancia a nivel local, autonémico, y nacional.
Medida 64.Fomento de los productos ‘Km 0,
ecolégicos y de proximidad vinculados con la
calidad y excelencia en el territorio.
Medida 58. Promover las jornadas ) ) Se realizan muchas jornadas icas o mens con de
5 . . Publicar las jornadas de forma - . o
Teruel 1 26/10/2020 46 58 gastronémicas en sus diversas modalidades . L pero no se publicitan de manera coordinada y eficiente
N " coordinada y eficiente
en las diferentes zonas de Aragén.
Medida 58. Promover las jornadas
Teruel 2 28/10/2020 48 58 gastrondmicas en sus diversas modalidades Unificar medidas Se propone unificar medidas 57 y 58
en las diferentes zonas de Aragén.
Medida 58.Promover las jornadas
astronémicas Aumentar la promocién de jornadas : . -
Zaragoza 1 30/10/2020 67 58 . B N P . ] Se propone aumentar la promocién de jornadas gastrondmicas
en sus diversas modalidades en las gastronémicas
diferentes zonas de Aragon.
Medida 58.Promover las jornadas
gastronémicas en sus diversas modalidades Se propone unificar medidas 58 y 63.Nos parece muy importante impulsar este tipo
en las diferentes zonas de Aragon. Impulsar eventos omi de eventos a que a la vez que fomentamos los productos de nuestra
Zaragoza 1 30/10/2020 68 58 " ) o pu's ) o > vad g produ
Medida 63.Creacién de una marca tnica unficando medidas 58 y 63. comarca, animamos a turistas a que vengan a probarlos y a su vez impulsamos el
gastronémica consensuada con todo el sector hostelero y de restauracién
sector.

Se mejorara segun la propuesta indicada. En la medida de las posibilidades y
recursos humanos y econdmicos disponibles.

NO SE ACEPTA

Es competencia de las comarcas, y si es producto comarcal con mas razén.

Se trabaja en crear una newsletter

PARCIALMENTE. Se estudiara en coordinacion con el Dpto. competente en

SE ACEPTA PARCIALMENTE 5 . . A
Agricultura y Ganaderia competente por razén de la materia

Eso se busca y en esa direccién se va por todas las partes interesadas

Se programan eventos todo el afio

Se contempla en simplificacién del plan

Se haran todos los que se puedan

Se acepta en funcion de los presupuestos

NO SE ACEPTA Se dirige a todos los perfiles en general

Se estudiara

Si se publicitan y hay Agenda Gastrondmica publicada

Si son parecidas se pueden unificar

En la medida que haya presupuesto, y no solo turismo hace promocion, también
agricultura

PARCIALMENTE. Se trata de impulsar ese tipo de eventos y se seguird haciendo.

SE ACEPTA PARCIALMENTE La unificacién de medidas dispares se estudiard




Medida 58. Promover las jornadas
gastronémicas en sus diversas modalidades

Mantener medida y dar visibilidad a las.

Se propone mantener la medida y dar visibilidad a estas jornadas, vincularlas con la

Huesca 1 04/11/2020 85 o las ornadas oferta hostelera y de restauracién de la zona. Es decir crear eventos mas globales que En parte se hace, se puede reforzar
J N eri
tengan un tirén turistico claro.
s8 diferentes zonas de Aragén. 8 ! st
Medida 59.Impulsar la marca ‘Enoturismo
Aragon’ Fomentar marca . . . " N
Zaragoza 1 30/10/2020 69 59 8 N . . Se propone fomentar la marca paraguas Enoturismo de Aragén Ya es una marca utilizada y financiada. Se continuara fomentando
con las cuatro rutas del vino creadas a través Enoturismo de Aragén
de distintas acciones promocionales.
Medida 59.Impulsar la marca ‘Enoturismo
Aragén’ Se propone promover sinergias con Alimentos de Aragén y con Gastronomia de
Zaragoza 1 30/10/2020 70 59 8 N N Promover sinergias prop P inerel ! . eony " Se fomentara
con las cuatro rutas del vino creadas a través Aragén
de distintas acciones promocionales.
Medida 59.Impulsar la marca ‘Enoturismo Se propone potenciarla y desarrollarla todavia mas la marca de Enoturismo Aragén,
Aragon’ es uno de los productos que mas fuerza tiene, con su propio observatorio turistico "~ . . . "
Zaragoza 1 30/10/2020 71 59 8 . . Potenciar y desarrollar mas P g y prop - .y Ya es una marca utilizada y financiada. Se fomentara mas si cabe
con las cuatro rutas del vino creadas a través con un gran desarrollo, donde se apuesta por la calidad y la sostenibilidad del medio
de distintas acciones promocionales. rural
Medida 59. Impulsar la marca “Enoturismo
Aragén” con las cuatro rutas del vino creadas Se propone ampliar las rutas del vino para incluir a otras comarcas en el producto No es una competencia de DG Turismo, sino de las DOy tienen que ser rutas
Zaragoza2 03/11/2020 72 59 8 ! Ampliar las rutas del vino prop Pl o para incli P NO SE ACEPTA P ! urismo, st v au
a ‘Enoturismo". certificadas
través de distintas acciones promocionales.
Se propone que dentro de la marca enoturismo de aragon, intentar contar con
Huesca 1 04/11/2020 86 Enoturismo de Aragén privadas que "vendieran” las rutas de ismo en cada zona. Mas all de NO SE ACEPTA Eso es cosa de la empresa privada, podemos promocionar pero no vender
59 Medida 59. Impulsar la marca ‘Enoturismo Ar: la creacion de una marca y rutas, falta venderla (a mi juicio)
Medida 60. Aprovechar los canales de . - Se propone el Apoyo de la marca de "Alimentos de Aragén" en plataformas
icaci iali en Apoyar la marca "Alimentos de Aragon’ iovi idas o ue tengan buena penetracion entre posibles PARCIALMENTE. En colaboracién con el Departamento competente en
Teruel 1 26/10/2020 47 60 en plataformas audiovisuales con gran . . g . 8 P P SE ACEPTA PARCIALMENTE - N P P
para fomentar este sector y los enclaves ” clientes: MasterChef, de portales de recetas... agricultura y ganaderia. Esta marca es de ese Dpto.
o repercusion
turisticos donde se desarrolla.
Medida 60. Aprovechar los canales de
icacio iali en i Se propone impulsar un listado, web o aplicacion donde se pueda conocer y fomentar PARCIALMENTE. Ya hay una web especial para resaltar la gastronomia de todos
Huesca 2 06/11/2020 109 60 Impulsar prop P > 2P e P v SE ACEPTA PARCIALMENTE v una\ pecial pi 8
para fomentar este sector y los enclaves de cada territorio lo gastronomico los territorios, pero no se va a crear una app.
turisticos donde se desarrolla.
Medida 61. Realizar campafias de formacion Se sefialada como Importantisimo que se OFREZCAN nuestros productos en los
ara el uso, adecuacién y transformacion de Potenciar el uso y consumo de los establecimientos. No se si hay que incidir en restaurantes, en distribuidores o en PARCIALMENTE. En colaboracion con el Departamento competente en
Teruel 1 26/10/2020 48 61 P Y uaciony ! ! ¥ consu i ! hay que incidi stribul SE ACEPTA PARCIALMENTE ract pa P
los productos autéctonos en los restaurantes productos pero es no encontrar nuestros productos en los restaurantes agricultura y ganaderia.
y bares aragoneses.
Se propone Formar también a los trabajadores de los restaurantes para que conozcan
Medida 61. Realizar campafias de formacién » X los productos de Aragén, los denominen con el nombre correcto y sepan explicar al . ) o
ara el uso, adecuacion y transformacién de Formacion de los trabajadores para que cliente las caracteristicas y ventajas de estos productos. PARCIALMENTE. Las jornadas de formacion se pueden incluir en las
uso, adecuaci i i isti 3 - o L
Teruel 1 26/10/2020 49 61 P naciony sepan vender adecuadamente el yventaj P SE ACEPTA PARCIALMENTE ias anuales de dirigidas a sin animo de
los productos autéctonos en los restaurantes ) AN
producto aragonés lucro para promocién turistica.
y bares aragoneses.
Medida 61. Realizar campafias de formacion . - . .
ara el uso, adecuacion y transformacién de Se plantea intensificar medida, para el fomento de la cultura y a eduacién PARCIALMENTE. En colaboracién con el Departamento competente en
Huesca 1 04/11/2020 87 P ’ Intensificar medida gastrondmica entre la juventud desde el principio SE ACEPTA PARCIALMENTE ) N .
los pi en los agricultura y ganaderia.
bares aragoneses.
61 Y g
Medida 61. Realizar campafias de formacion
ara el uso, i i6n de - Se propone que el sector de la restauracién ofrezca a lo largo del todo el afio platos <
Huesca 2 06/11/2020 110 61 P Y ) v tipica y local propone g § ! . 8 elano p! NO SE ACEPTA Compete al dmbito privado y de que impulsen esas sinergias
los productos autéctonos en los restaurantes tipicos de nuestra tierra y por supuesto realizados con productos "Km 0".
y bares aragoneses.
Medida 61.Realizar campafias de formacién
para el uso, adecuacién y transformacién de
los pi en los
y bares aragoneses.
Medida 62.Coordinacién con el Se propone refundir algunas medidas de este objetivo para potenciar que la
Departamento de Desarrollo Rural astronomia aragonesa sea integral. A dia de hoy no puede haber una oferta PARCIALMENTE. No se estudia refundicion, si simplificacion. Se estudiara la
Huesca 2 06/11/2020 11 61 par ’ v Refundir medidas 61 + 62 + 63 gastion & @ integra. Vo P e SE ACEPTA PARCIALMENTE P
Sostenibilidad del Gobierno de Aragén para gastronémica con marca propia si no utiliza mayormente productos de proximidad y marca
los asuntos relacionados con el turismo y la ecolégicos.Se debe conseguir la integracion de toda la cadena de valor.
gastronomia.
Medida 63.Creacién de una marca Gnica
gastrondmica consensuada con todo el
sector.
Medida 61.Realizar campafias de formacion Realizar campaiias de formacién para el uso, adecuacién y transformacién de los
para el uso, adecuacion y transformacion de p en los y bares + Coordinacién con el
los productos autdctonos en los restaurantes Departamento de Desarrollo Rural y Sostenibilidad del Gobierno de Aragén para los
P P ; v . Aragon p PARCIALMENTE. En colaboracién con el Departamento competente en
y bares aragoneses. asuntos relacionados con el turismo y la gastronomia. Reforzar la imagen de la agricultura y ganaderfa. Las jornadas de formacién pueden ser incluidas en las
Huesca 2 06/11/2020 112 61 Medida 62.Coordinacién con el Unificar y reforzar 61y 62 gastronomia aragonesa, mediante cursos, programas de television, concursos... SE ACEPTA PARCIALMENTE 8! V& - Las ) P

Departamento de Desarrollo Rural y
Sostenibilidad del Gobierno de Aragon para
los asuntos relacionados con el turismo y la

gastronomia.

Creacion de un sello de "Establecimiento Aragén Food" o algo asi (Es una idea), para
identificar los imi que ofrezcan platos tipicos
aragoneses. Que los famtrip de AAVV contraten servicios de comida en estos
establecimientos.

convocatorias anuales de subvencién dirigidas a asociaciones sin animo de lucro
para promocién turistica.




Medida 61.Realizar campafias de formacién

para el uso, adecuacién y transformacién de Me parece muy importante seguir trabajando en las medidas M61 y M64, apoyando
Huesca 2 06/11/2020 13 7 61 los pi en los Reforzar e impulsar medidas al producto local y de proximidad como valor diferenciado respecto de otros Se hace y se seguird haciendo
y bares aragoneses. territorios
Medida 62. Coordinacion con el
Departamento de Desarrollo Rural
. - . Se propone que, en coordinacién con el departamento de desarrollo rural PARCIALMENTE. Se coordinara dentro del posible Plan de acciones formativas.
Zaragoza 1 30/10/2020 72 7 62 y Sostenibilidad del Gobierno de Aragén para Campafias de formacién propone q ‘ " ¢l depart 8 raly SE ACEPTA PARCIALMENTE ° P ) nes
3 ) sostenibilidad del gobierno de Aragon, se realicen campafias de formacion. Colaborar con diferentes departamentos a través del Objetivo 1.
los asuntos relacionados con el turismo y la
gastronomia.
Medida 62. Coordinacion con el PN
Se propone que en coordinacién con el departamento de desarrollo rural y
Departamento de Desarrollo Rural Promover e impulsar sostenibilidad del gobierno de Aragon se promuevan e impulsen los eventos
Zaragoza 1 30/10/2020 73 7 62 y Sostenibilidad del Gobierno de Aragén para P " P & o 8 P . p SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Impulso en funcién de la disponiblidad presupuestaria.
N 2 eventos os de manera conjunta en todo Aragén, incentivando el producto
los asuntos relacionados con el turismo y la . . . -
- autéctono de cada localidad asi como fomento de productos ecoldgicos.
gastronomia.
Medida 63.Creacién de una marca Gnica N, L Es importante distinguir entre la promocion de la marca gastrondmica aragonesa (sus L . . . .
o Distincion entre promocion I . - Distincion confusa puesto que el fin turistico es el mismo: capacidad de
Zaragoza 1 30/10/2020 74 7 63 gastronémica consensuada con todo el M productos) y la utilizacién de eventos y gastronoma aragonesa como aliciente para NO SE ACEPTA - - o
de marcay utilizacién de eventos 8 e atraccién de posibles visitantes.
sector. atraer turistas al territorio.
Medida 63. Creacién de una marca tnica éAlimentos de Aragén? ya funciona como una marca , para que crear otra, mejor
Zaragoza2 03/11/2020 73 7 63 gastrondmica consensuada con todo el Potenciar las marcas ya existentes trabajar y potenciar las ya creadas. El publico se vuelve loco con tanta marca. Se va en esa linea, no obstante se somete a debate
sector.
Medida 63. Creacién de una marca Gnica
- eliminar medida: marca tnica Se propone eliminar medida, porque hay demaisadas marcas paraguas que tampoco PARCIALMENTE. Cabe abrir un debate con los sectores afectados acerca de la
Huesca 1 04/11/2020 88 7 gastronémica consensuada con todo el P prop porq M paraguas q P SE ACEPTA PARCIALMENTE 3
63 sector. gastronémica aportan mucho al productor. necesidad de crear o no una nueva marca.

Medida 64.Fomento de los productos ‘Km 0,
Zaragoza 1 30/10/2020 75 7 64 ecolégicos y de proximidad vinculados con la
calidad y excelencia en el territorio.

Coordinacién con el sector agricolay | Se propone coordinarlo con con el sector agricola y el sector ganadero fomentando

" . . . Depende de agricultura y del productor
ganadero asi el asentamiento y manteniento de estos sectores en el medio rural. P © vdelp

Medida 64. Fomento de los productos “Km
Zaragoza2 03/11/2020 74 7 64 0", ecolégicos y de proximidad vinculados con|Se estd haciendo a través de los famtrips
la calidad y excelencia en el territorio.

Se informa que ya se hace a través de famtrips el fomento de los productos 0y

P Se seguira haciendo
ecolégicos

Medida 64. Fomento de los productos “Km
Zaragoza2 03/11/2020 75 7 64 0", ecoldgicos y de proximidad vinculados con
la calidad y excelencia en el territorio.

Mapear los mejores productos con los mejores destinos y relacionarlos de forma

L N Se estudia con el IGEAR mapear donde estan los establecimientos que venden
original y atractiva.

alimentos, geolocalizar

Mapear y relacionar mejores productos y|
destinos

Se propone afadir, que para el fomento de los productos “Km 07, ecoldgicos y de
proximidad, se coordinen con otros departamentos con el etiquetado y su
promocion.

Medida 64. Fomento de los productos “Km
Huesca 1 04/11/2020 89 7 0”, ecologicos y de proximidad vinculados con Afiadir coordinacién
la calidad y excelencia en el territorio.

Es agricultura exclusivamente

64

Se propone el FOMENTO DEL CONOCIMIENTO Y CONSUMO DE LOS PRODUCTOS DE
PROXIMIDAD ENTRE LA POBLACION LOCAL. Normalizar su uso es la forma més
Cconocimiento y consumo de productos | natural de poner en valor y dar a conocer estos productos a quienes nos visitan .
de proximidad COMENTARIOS EN SALA: Potenciar el consumo sobre todo en la restauracion,
incorporando los productos locales en sus menis y cartas

Medida 64. Fomento de los productos “Km
Huesca 1 04/11/2020 90 7 0”, ecoldgicos y de proximidad vinculados con
la calidad y excelencia en el territorio.

Competencia de agricultura y sanidad

64
. Se propone potenciar la creacion y mayor produccién de productos autoctonos,
Medida 64. Fomento de los productos "Km Potenciar la creacién y mayor mediante ol compromis de s conbumd en comercioy esabledimlentos turistces
Huesca 1 04/11/2020 91 7 0", ecologicos y de proximidad vinculados con " ¥ may P! Y Es voluntario y depende del turista
- . L produccién de productos autoctonos del entorno.
64 la calidad y excelencia en el territorio.
Medida 64. Fomento de los productos “Km Se propone utilizarel sello ECOLOGICO en los productos y en la gastronomia
« PARCIALMENTE. Si bajo | ision del Comité Al és de Agricult
Huesca 1 04/11/2020 2 7 0", ecologicos y de proximidad vinculados con|  Sello ecolégico como atractivo aragonesas como MARCA DE ATRACCION de turistas gastronGmicos a nivel SE ACEPTA PARCIALMENTE lempre bajo la 5":::{:'::’; ¢! Comite Aragones de Agricultura
64 la calidad y excelencia en el territorio. internacional gica.
Medida 64.Fomento de los productos Km0, ) ) Me parece muy importante seguir trabajando en las medidas M61y M64, apoyando -
Huesca 2 06/11/2020 114 7 64 - L . Reforzar e impulsar medidas al producto local y de proximidad como valor diferenciado respecto de otros Se seguira
ecolégicos y de proximidad vinculados con la territorios

calidad y excelencia en el territorio.

Medida 64.Fomento de los productos ‘Km 0,
Huesca 2 06/11/2020 115 7 64 ecoldgicos y de proximidad vinculados con la Fomentar productos KMO Se propone fomentar productos KMO tanto a nivel profesional como personal
calidad y excelencia en el territorio.

Como futura medida del Plan de Gastronomia

Se plantea Facilitar incentivar la incorporacién de los alumnos de las escuelas de
Medida 65. Potenciacién de las escuelas de Ayuda a la incorporacién laboral de hosteleria en los establecimientos, sobre todo en el mundo rural.
Teruel 1 26/10/2020 50 7 65 hostelerfa como centros de informacién, Y P °

i y alumnos de hosteleria
formacién y promocién del sector.

PARCIALMENTE. En colaboracién con los Departamentos competentes en
materia de educacién y empleo.

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Medida 65. Potenciacién de las escuelas de

Huesca 1 04/11/2020 - B hosteleria como centros de informacion, | E"CUEMtTOY colaboracion de los centros Se propone propiciar el ENCUENTRO Y CDI’.ABL.)RACIDN entre los centros de Se contemplaré en un futuro plan gastronomico. Las escuelas dependen de
" ) de formacion del sector FORMACION de todos los niveles en el dmbito gastronémico y turistico educacion
65 formacién y promocién del sector.
Medida 65. Potenciacion de las escuelas de Se propone fadir mercado laboral a la redaccién de la medida para que sea mas
Huesca 1 04/11/2020 94 7 hosteleria como centros de informacién, | Afiadir "mercado laboral" a la redaccién accesible. Es algo muy amplio

formacién y promocién del sector.

65




Medida 65.Potenciacion de las escuelas de

Huesca 2 06/11/2020 116 65 hosteleria como centros de informacién, Potenciar medida Se propone potenciar medida. Se refuerza y se mantiene. Las mesas deben seguir funcionando y reuniéndose
formacién y promocion del sector.
Medida 66. Establecer una agenda
gastrondmica, con objeto de promocionar el . _ _ . PARCIALMENTE. Esta creada. Hay en pdf y en la web de Turismo de Aragon,
calendario gastronémico en la promocion Se propone una Agenda Gastronémica online, por comodidad y también para que donde te lleva a la agenda. Ademds estd la web de Gastronomia aragonesa. Se
Teruel 1 26/10/2020 51 66 turistica y recuperacion y actualizacion de Crear Agenda Gastronémica online llegue a mas gente. SE ACEPTA PARCIALMENTE . L . .
recetas tradicionales as! como su intentara implementar de manera interactiva con la newSlettelj que se cree y
N i P que un de eventos
incorporacién a la oferta gastronémica
aragonesa
Medida 66. Establecer una agenda
gastrondmica, con objeto de promocionar el
i icoen la Se propone crear una agenda actualizada que incluya todos .
Teruel 2 28/10/2020 49 66 turistica y recuperacion y actualizacion de Creaci6n de una agenda actualizada los eventos gastronémicos y rutgas que se desarrollan en Aragon para que se SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE, porque’va existe una agen.da anual con todos los eventos. Se
- . N N N oo retomard cuando se normalice todo para 2021
recetas tradicionales asi como su promocionen en conjunto y sirvan de reclamo turistico.
incorporacién a la oferta gastronémica
aragonesa
Medida 66.Establecer una agenda
gastronémica,
Zaragoza 1 30/10/2020 76 66 ;:;;Tz::s::ﬁ?:z:‘:;;c::;::::; Agenda gastronémica Se propone orientar la Agenda Gastronémicavc".le manera global con recuperacion de SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. En la web de gastronomia aragonesla h?y hastava paginas de
- o de manera global recetas, y fomentando también los productos km 0 recetas. Fomentar km0 depende de actores piiblicos y privados
recuperacién y actualizacion de recetas
tradicionales asi como su incorporacién a la
oferta gastrondmica aragonesa
Medida 66. Establecer una agenda Se propone elaborar un calendario que recogiera todos los eventos gastronémicos
gastrondmica, con objeto de promocionar el serfa muy positivo. La agenda gastrondmica que elabora Aragon cada afio deberia de
calendario Calendario de eventos gastronémicos y | 2P3recer como un calendario en la web, no solo de eventos gastronémicos sino de PARCIALMENTE, porque ya existe una agenda anual con todos los eventos y la
Zaragoza2 03/11/2020 76 66 gastronémico en la promocién turistica y culturales eventos culturales también. COMENTARIOS EN SALA Ademas de en la web, también SE ACEPTA PARCIALMENTE  |web de gastronomia. Se retomara cuando se normalice todo para 2021. Las Apps
recuperacion y actualizacién de recetas se pueden volcar datos y actualizaciones en un app, y recibir notificaciones en el estdn en desuso y no se contempla
tradicionales asi como su incorporacién a la movil
oferta gastronémica aragonesa
Medida 66. Establecer una agenda
gastronémica, con objeto de promocionar el
Huesca 1 04/11/2020 o gastronsmico e;a::r::::‘oocwn turisticay Agenda online y digital Se propone crear una agenda gastronémica online y digital SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE, porque ya existe una agenda anual con todos los eventos y en
recuperacion y actualizacién de recetas dos webs
tradicionales asi como su incorporacién a la
66 oferta gastrondmica aragonesa
Medida 66. Establecer una agenda
gastrondmica, con objeto de promocionar el
Huesca 1 04/11/2020 o eastronéimico e?::r;:z:“’ocién woristicay digitalizar agenda y online Se propone digitalizar la agenda gastronémica y hacerla online SE ACEPTA PARCIALMENTE | PARCIALMENTE, porque ya existe una agenda anual con todos los eventos y en
recuperacién y actualizacién de recetas dos webs
tradicionales asi como su incorporacién a la
66 oferta gastrondmica aragonesa
Medida 66. Establecer una agenda
gastronémica, con objeto de promocionar el
calendario gastronémico en la promocion Se propone establecer una agenda gastronémica, con el objeto de promocionar el PARCIALMENTE, porque ya existe una agenda anual con todos los eventos y en
Huesca 2 06/11/2020 117 66 turistica y recuperacién y actualizacion de Agenda Gastronémica calendario gastronémico en la promocién turfstica y recuperacién y actualizacién de | SE ACEPTA PARCIALMENTE dos webs (Turismo de Aragdn y Gastronomia de Aragén) , en una de ellas
recetas tradicionales asi como su recetas (Gastronomia de Aragén) hay amplia informacién de recetas
incorporacién a la oferta gastronémica
aragonesa
Medida 67. Coordinacién de acciones con Existe la asociacién Saborea Espafia, de la que Zaragoza Turismo es miembro, que
Zaragoza2 03/11/2020 77 67 asociaciones gastrondmicas desarrolladas en Saborea Espafia organiza varias acciones duranfe el afio, tanto a nivgl nacional como Fnternacional, SE ACEPTA PARCIALMENTE Siempre dentro del respeto de la aufévomia de las partes para tomar esa
la para dar a conocer la gastronomia y los productos tipicos de cada destino, se propone decision.
actualidad. mantenerla y potenciar esta asociacion.
Huesca 2 06/11/2020 118 ueva Medid: Sensibilizacién al sector hostelero Se propone incentivar la Sens'h'l'zac'on, 3l sector hostelero para que hagan _ Se hara en un futuro Plan Gastronmico Aragonesa
gastronomia tipica
NUEVA MEDIDA: Sello identificativo para Establecer un sello que garantice al cliente que ese establecimiento ofrece PARCIALMENTE. EI posible sello d_Eb_e SLII'.gII' de.la |n.|c|at|va del Se,cmr afectadoy
Teruel 1 26/10/2020 52 Nueva Medida establecimientos que usen producto productos de Aragén. "Restaurantes de Aragon"??? SE ACEPTA PARCIALMENTE contar con el apoyo de las Administraciones implicadas. Deberd aclararse el
autondmico concepto de qué se entienda por "producto aragonés”, puesto quel hay
empresas aragonesas productoras y distribuidoras de alimentacion.
Se propone que dentro del Gobierno de Aragon se impulse desde el CITA, sector
agricola y ganadero, turismo de Aragon, el impulso de iniciativas para la puesta en
Teruel 2 28/10/2020 50 Nueva Medida Impulso de iniciativas magrcha de etermi productos gr, icolas-g de km0 de Aragon desde su | SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Con el concurso de los Departamentos competentes en
) ] i o investigacién y agricultura y ganaderfa.
produccién asegurada en aragén hasta su comercializacién en el territorio. Sobre
todo productos emergentes.
Se propone facilitar normativamente la venta directa del productor, del Departamento competente en agricultura y ganaderia. Ya existe la Ley
Teruel 2 28/10/2020 51 Nueva Medida Facilitar la venta directa del productor seguir el ejemplo de Francia donde puedes comprar a pie de carretera ricos NO SE ACEPTA 7/2017, de 28 de junio, de Venta Local de Productos Agroalimentarios en
productos tipicos Aragén.
Se propone no olvidar otros productos "menores" a la hora de hablar de gastronomia, Un plan integral abordaria todos, pero hay que centrarse en los productos
Teruel 2 28/10/2020 52 Nueva Medida Impulsar productos menores me refiero al pan y las pastas que son uno de los productos que mas compran los que g

nos visitan...no solo de vino vive el hombre

estrella, con sello identificado etc




Se plantea la realizacion de FAM Trip o viajes de familiarizacion con influencers, de
nuevo aprovechando la grandisima audiencia que pueden ofrecer, donde cada dia del
viaje se trate en exclusiva uno o dos productos, y ellos se encanguen de subir fotos /
videos y contenidos a las redes sociales consiguiendo audiencias de cientos de miles

Zaragoza2 03/11/2020 78 Nueva medida Promocién Online de personas en cuestion de horas. NO SE ACEPTA No es nueva, ya se esta haciendo exactamente eso y estd plasmada en laM 17
Un ejemplo seria la visita de unas bodegas por la mafiana, y la recogida de la trufa
negra por la tarde, haciendo menus degustacion basados en maridajes con los
productos locales a promocionar.
Se considera fundamental actualizar la normativa turistica a la nueva situacion,
potenciando la sostenibilidad y el ecoturismo. No podemos potenciar el turismo si la
imagen que ofrecemos es de saturacién de nuestro espacios naturales o no se
gen que : P PARCIALMENTE. El desarrollo normativo sobre espacios naturales protegidos y
ofrecen espacios para emergentes (ejem. autocaravanas). COMENTARIOS EN SALA: N L
¢ © ! 8 > espacios de la Red Natura 2000, entre otros, corresponde principalmente al
12. Colaborar con medio 2212 e un Departamento competente en medio ambiente. La modificacion del Reglamento
. X N N 3 i
Huesca 1 04/11/2020 97 Actualizacion normativa desde hace mucho en el sector, hay vacio legal en muchos aspectos, adaptacion y SE ACEPTA PARCIALMENTE P L p' ) o o 8
i : o de alojamientos turisticos al aire libre cuenta con Orden de inicio aprobada en
actualizacion de la normativa/32.que escuchen a la gente del territorio para la P - . )
) . octubre de 2020. Los términos de sostenibilidad y ecoturismo van a impregnar
adaptacién a la normativa o .
todas las politicas y acciones
0
Objetivo 8: Propiciar una imagen favorable de
Aragén con el objetivo de fidelizar al cliente, Todas las medidas de este objetivo son muy importantes , tenemos mucha PARCIALMENTE, porque es un comentario y ademas no es medida concreta estd
Huesca 2 06/11/2020 119 0 8 olett zar 8! cf ! Jetivo son muy imp! | SE ACEPTA PARCIALMENTE porque es un col v ademas |
el efecto repeticion y la recomendacién del naturaleza y diversa que ofrecer ya incluido en todo el objetivo
viaje
Crear una mesa de trabajo permanente con otros departamentos del Gobierno de
Aragén y especialmente con el de Comunicacién para que todas las noticias se Ya esd incluida en el Objetivo 1y deberiamos eso si estar mejor coordinados. La
Huesca 2 06/11/2020 120 [ Transversal Mejora de la imagen del destino Aragén.| comuniquen en clave positiva y se potencie la visualizacion de las noticias buenas. NO SE ACEPTA politica de comunicacion debe centrarse en potenciar el valor de los recursos
(Solemos contar mas detalladamente lo malo, y lo bueno a menudo ni lo turisticos de Aragon, sin menoscabo de la informacién publica de servicio .
nombramos).
Creacion de una figura de "Pueblo con Esta figura existe en Francia y permite visibilizar y promocionar lugares que no entran Seria una propuesta a implantar por los pueblos que se quisieran implicar con
Huesca 2 06/11/2020 121 0 Transversal lgura ¢ en categorias como "los ms bonitos del pais”., Para localidades que mantienen NO SE ACEPTA propues plantar porlos pueblos que se q P
carécter". L N s intereses comunes y de caracter asociativo.
autenticidad y sabor rural, esencia aragonesa. Y sefializarlos.
Medida 68. Utilizacion de los grandes eventos
en Aragén para la promocién e informacion
Teruel 1 26/10/2020 53 68 turistica de otros similares o que guarden Reforzar medida Reforzar Se reforzara
relacion con los mismos, facilitando la venta
de ofertas relacionadas .
Medida 68. Utilizacion de los grandes eventos
en Aragén para la promocién e informacion En este momento esta medida no tiene sentido.COMENTARIOS EN SALA :xq no se
Teruel 1 26/10/2020 54 68 turistica de otros similares o que guarden Actualmente no tiene sentido pueden hacer grandes eventos por la situacién actual COVID NO SE ACEPTA Es un plan a largo plazo. La pandemia es una circunstancia transitoria
relacion con los mismos, facilitando la venta
de ofertas relacionadas .
Medida 68. Utilizacion de los grandes eventos
en Aragén para la promocion Se propone potenciar los grandes eventos o no tan grandes pero con influencia en
Zaragoza 1 30/10/2020 77 68 e informacién turistica de otros similares o Potenciar Eventos con influencia medios creo que pueden servir mucho para dar a conocer otra oferta relacionada Se implementara en la medida de lo posible (presupuestariamente)
que guarden relacién con los mismos, directa o indirectamente.
facilitando la venta de ofertas relacionadas .
Medida 68. Utilizacion de los grandes eventos
- 8 . ) Se propone apoyar a la UNIZAR para la ORGANIZACION en ARAGON de CONGRESOS
en Aragén para la promocién e informacion ) ) ) ) . . . .
Huesca 1 04/11/2020 98 turistica de otros similares o que guarden Apoyo a la Unizar INTERNACIONALES sobre TURISMO generando sinergias con otras universidades y NO SE ACEPTA Es competencia de la propia UNIZAR y desde aqui se puede impulsar la
) . . potenciando nuestra IMAGEN. COMENTARIOS EN SALA: Tiene presupuesto para esto colaboracion en base al Objetivo 1
relacion con los mismos, facilitando la
: la UNIZAR?
68 venta de ofertas relacionadas.
Medida 68. Utilizacién de los grandes eventos Se propone aprovechar el tirén de los grandes eventos en Aragén para la promocién
en Aragén para la promocién e informacion turistica del territorio. COMENTARIOS : Es esencial vincular territorio con cualquier
Huesca 2 06/11/2020 122 68 turistica de otros similares o que guarden Promocién turistica otro evento, vendido en positivo. Para ello, es importante que haya coordinacién Se impulsard y se reconduce a las medidas del objetivol
relacién con los mismos, facilitando la venta entre Turismo y los otros departamentos que organicen eventos deportivos,
de ofertas relacionadas . culturales o de otro tipo, para aprovechar y sumar.
Medida 69. Atraccién de nuevos eventos N . o, =
deportivos como foco de nuevos turistas | Potenciar publicidad mediante la vuelta Se propone potenciar las etapas en Aragon de la vuelta ciclista Espafa. El locutor
Teruel 2 28/10/2020 53 69 : L puede dar informacién mas concreta de los territorios; que se vea aragon como Se tratara y tratara de implantar este tema con Dpto. de Comunicacién
relacionados con el deporte, naturaleza y ciclista 8 one :
- destino potente para el ciclismo de carreteray como destino potente.
desarrollo sostenible.
Algunos eventos deportivos retinen a miles de deportistas acompafiados de sus
familiares que provienen de toda la geografia espafiola. Un evento deportivo bien
Medida 69.Atraccion de nuevos eventos lares que provien Beogratta esp porti v
deportivos como foco de nuevos organizado y que cuide al que participa en estos eventos es uno de los mejores PARCIALMENTE por el SIT. Se esta revisando el Manual de Senderos de 2017
Zaragoza 1 30/10/2020 78 69 turis’t’as relacionados con el deporte, Potenciar Eventos deportivos escaparates de ese territorio para promover que repita su estancia en otro SE ACEPTA PARCIALMENTE para incorporar los Espacios Trail como una especializacién de los senderos
porte, momento. Habria que aprovechar estos momentos, para sensibilizar a toda la oferta pedestres. Se implementaré en la medida de lo posible (presupuestariamente).
naturaleza y desarrollo sostenible. . . -
que cuide esa buena imagen y aprovechar la organizacién de esos eventos con
propuestas interesantes de promocion turistica
Medida 69.Atraccién de nuevos eventos
deportivos como foco de nuevos " . Nos parece muy interesante la promocion turistica por esta via, rutas cicloturisticas, Ya se estd trabajando en estos productos. La promocién llegard, en BTT ya se ha
zaragoza 1 30/10/2020 79 69 P Promacién turfstica P v P uristica p loturt ) o e o € ¥

turistas relacionados con el deporte,

naturaleza y desarrollo sostenible.

promocién de la pesca sostenible, Rutas fluviales




Zaragoza2

03/11/2020

79

Medida 69. Atraccién de nuevos eventos

deportivos como foco de nuevos turistas

relacionados con el deporte, naturaleza y
desarrollo sostenible.

Potenciar pruebas deportivas

Se propone potenciar la creacion y realizacion de pruebas deportivas que ayuden
ademds a aumentar el gasto en la Aragon y a la promocion del territorio y sus
atractivos turisticos, ya que el turismo deportivo es un segmento muy rentable para
el sector.

PARCIALMENTE. En la medida en que corresponde por la competencia turistica
SE ACEPTA PARCIALMENTE | de este tipo eventos y del presupuesto. Patrocinios va a cargo de TURAR, que ya
da dinero a las pruebas

Huesca 2

06/11/2020

123

69

Medida 69.Atraccién de nuevos eventos

deportivos como foco de nuevos turistas

relacionados con el deporte, naturaleza y
desarrollo sostenible.

Huesca 2

06/11/2020

124

69

Reorientar medida

Se propone mantener la medida (en el sentido de que hay que crear nuevos eventos),
pero habria que utilizar los grandes eventos existentes para dar a conocer a Aragén
fuera de nuestro propio territorio .

PARCIALMENTE, porque no se tiene competencia tnicamente esta DG, se
coordinaré con el resto de Dptos.

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Medida 69.Atraccién de nuevos eventos

deportivos como foco de nuevos turistas

relacionados con el deporte, naturaleza y
desarrollo sostenible.

Huesca 2

06/11/2020

125

70

Reforzar medida

Se propone reforzar medida ya que es imprescindible la promocién en eventos
turisticos y/o deportivos de relevancia nacional e internacional. Ej: Masterchef,
IronMan, Pedales del Mundo

Se realizara en la medida en que haya disponibilidad presupuestaria y
estratégica

Medida 70.Patrocinio de eventos con perfil
turistico de reconocida importancia que
puedan atraer mas visitantes a Aragén o

fidelizar a los visitantes tradicionales.

Reforzar medida

Se propone reforzar el patrocionio de eventos con perfil turistico Se estudiara la de eventos turisticos.

de ampliar en

Teruel 1

26/10/2020

55

71

Medida 71. Creacién de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocién del destino integral, asi como
para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragon.

Estrategia de trabajo comun entre la
Film Commission, Film Office y Film
Commission provinciales

Establecer un programa de trabajo conjunto de la Film Commission Aragonesa con las
Film Office y Flim commission provinciales con el objetivo de mantener una
estrategia de trabajo comun y conocer las distintas localizaciones de otros lugares asi
como sus ventajas para los rodajes. De esta forma, intentar retener en la Aragén el

. . Se pretende fortalecer la coordinacion entra las Film Comission
mayor nimero de rodajes

Teruel 2

28/10/2020

54

71

Medida 71. Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocién del destino integral, asi como
para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragén.

Modificar medida

Modificar medida. Ya existe una film comision y, no solo eso, cada dia hay mas. Se
estén creando en determinados territorios. Es necesario que exista solo una porque
es lo que los profesionales del cine y la publicidad necesitan, un unico interlocutor.
COMENTARIOS EN SALA: El profesional necesita un unico interlocutor que le hable
del territorio, fundamental una buena coordinacién que la tnica film comision sea de
Aragén.

Existen film comissions antes que la de Aragén, que tienen derecho a existir. En
Spain Film comission solo esta la Aragén Film Comission

Teruel 2

28/10/2020

55

71

Medida 71. Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocion del destino integral, asi como
para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragon.

Impulsar Film Comission

Se propone impulsar la film comision.
En este momento en el que tenemos espacios vacios, y disponibles para poder grabar
sin complicaciones.

Desde Turismo de Aragén ya se trabaja con Aragén Film Comission proponiendo
espacios de rodaje.

Zaragoza 1

30/10/2020

80

71

Medida 71.Creacién de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar
y ofrecer los lugares de rodaje aragoneses
como venta y promocion del destino integral,
asi como para el desarrollo de experiencias
literarias sobre Aragén.

Trabajar en conjunto con FilmComission

Se propne trabajar en conjunto con la Film Comisién de Aragén, para incentivar la
atraccion de rodajes que desestacionaliza , posiciona y deja una importante entrada
de capital. Habria que luchar por tener una especial fiscalidad si se rueda en Aragén
asi como poder tener una rapida capacidad de otorgar permisos y para ello hace falta
una gran coordinacién interdepartamental que nos leva de nuevo al objetivo 1.

Se trabaja en coordinacion con la Film Comission.

Zaragoza 1

30/10/2020

81

71

Medida 71. Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar
y ofrecer los lugares de rodaje aragoneses
como venta y promocion del destino integral,
asi como para el desarrollo de experiencias
literarias sobre Aragén.

Se propone la creacion de la fflm C darfa mucha visibili a

Ya creada y en funcionamiento. No es competencia directa de Turismo y en la

Creacion de Film Comission Arag

nuestra i ino Aragén . Algunas zonas ya estan en la nacional pero de
esta manera se daria acceso y se ampliarfa las posibilidades ya que la CCAA tiene
mucha diversidad para ofrecer escenarios.

medida de nuestras posibilidades coordinaremos accién conjunta para atraer
rodajes

Zaragoza2

03/11/2020

80

Medida 71.Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocién del destino integral, asi como
para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragén.

Impulsar la accion de la Film Commission

Ya creada y en funcionamiento. No es competencia directa de Turismo y en la
medida de nuestras posibilidades coordinaremos accién conjunta para atraer
rodajes

Se plantea impulsar la accién de la Film Commission

Huesca 1

04/11/2020

99

71

Medida 71. Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocién del destino integral,
asi como para el desarrollo de experiencias
literarias sobre Aragén.

Apoyo a la Film Comission y otras
entidades

Ya creada y en funcionamiento. No es competencia directa de Turismo y en la
medida de nuestras posibilidades coordinaremos accién conjunta para atraer
rodajes

Se propone aprovechar la FILM COMISSION ya existente. Y otras entidades que se
dedican a ello

Huesca 2

06/11/2020

126

71

Medida 71. Creacion de una Film Commission

Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer

los lugares de rodaje aragoneses como venta

y promocién del destino integral, asi como

para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragén.

Crear red Film Comission

Se propone empoderar a los territorios para poder crear una red de Film Commission
en todo Aragén que puedan trabajar de forma coordinada

Ya creada y en funcionamiento, y en coordinacién con otras Film comission
existentes en Aragén




Medida 71. Creacion de una Film Commission
Aragonesa con objeto de detectar y ofrecer
los lugares de rodaje aragoneses como venta
y promocién del destino integral, asi como
para el desarrollo de experiencias literarias
sobre Aragén.

Dinamizar Film Comission

Se propone dinamizar la existente Aragén Film Commission y seguir trabajando en
comun

Medida 72. Retomar la figura de
“Embajadores de Aragdn ” dirigida a
prescriptores aragoneses asi como a

personajes de reconocido prestigio que
puedan actuar como tales.

Ampliar y reformar la figura
"Embajadores de Aragén" para
promocioén turistica aragonesa

Ampliar y reforzar la figura de “Embajadores de Aragén” dirigida a prescriptores
asi como a jes de re prestigio que puedan actuar como
tales en la promocién turistica aragonesa.

Medida 72. Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores aragoneses asi como a

personajes de reconocido prestigio que
puedan actuar como tales.

Impulsar figura de Embajadores de
Aragon

Se propone impulsar la figura de
"Embajadores de Aragén", como personas y personajes de referencia del territorio.

Medida 72.Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores
aragoneses asi como a personajes de
reconocido prestigio que puedan actuar
como tales.

Fomentar medida

Se propone fomentar la figura de Embajadores de Aragén

Medida 72.Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores
aragoneses asf como a personajes de
reconocido prestigio que puedan actuar
como tales.

Buscar buenos prescriptores

Se propone buscar "buenos prescriptores",
no son faciles de encontrar

Medida 72. Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores
aragoneses asi como a personajes de
reconocido prestigio que puedan actuar
como tales.

Potenciar figura "Embajadores de
Aragon"

Se propone potenciar la figura del embajador de Aragén no solo a través de
influencers sino también de estudiantes universitarios, por ejemplo 12. El Club
Kitesurf La Loteta organiza desde hace 8 afios el CIERZO FESTIVAL, campeonato de
kitesurf... Este afio fue nuestra edicién mas exitosa, con deportistas venidos de 13
CCAA.

29, Ya es el evento de kitesurf mas importante de todo el norte de Espafia. Desde
2019 contamos con el patrocinio de ARAGON TURISMO como sponsor principal

32.Se puede optar a realizar pruebas del Campeonato de Espafia e incluso del
Europeo. La cuestién es, como siempre, la inversion... que obviamente es mayor.

Existen muchos deportistas espafioles en el Campeonato del Mundo que ya conocen
el embalse de La Loteta y lo valoran como un lugar ideal para practicar kitesurf

42,Méas informacion en www.ckll.org/cierzofestival2020

Medida 72. Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores
aragoneses asi como a personajes de
reconocido prestigio que puedan actuar
como tales.

Embajador de Aragén

Se indica que es una buena idea tener embajadores de aragon. Si tomamos el
ejemplo de jesus calleja por ejemplo, nos puede gustar mas o menos lo que hace
pero si que es cierto que sus programas van intrinsicamente asociados al nombre de
castilla y leén. Seria interesante enontrar un buen embajador que se asociara al
nombre de Aragén. Creo que en ese sentido, posiblemente un deportista o actor
seria un buen embajador

Medida 72. Retomar la figura de
“Embajadores de Aragén” dirigida a
prescriptores aragoneses asi como a

personajes de reconocido prestigio que
puedan actuar como tales.

Embajadores de Aragén

Se propone retomar la figura de "Embajadores de Aragén" con personas populares de
nuestro territorio.

Medida 73.Impulsar précticas de turismo
sostenible que impliquen el cuidado de los
recursos naturales, en coordinacion con el
Departamento competente en medio
ambiente y sostenibilidad del Gobierno de
Aragon, dada la importancia que la naturaleza
y el ecoturismo mantiene en Aragén..

Coordinacién con los Agentes de
proteccion de la naturaleza.

Se propone la coordinacién con los Agentes de proteccion de la naturaleza. A veces
los intereses turisticos chocan con sus criterios haciendo que muchas acciones no
puedan realizarse.

Huesca 2 06/11/2020 127 71
Teruel 1 26/10/2020 56 72
Teruel 2 28/10/2020 56 72
Zaragoza 1 30/10/2020 82 72
Zaragoza 1 30/10/2020 83 72
Zaragoza2 03/11/2020 81 72
Huesca 1 04/11/2020 100
72
Huesca 2 06/11/2020 128 72
Zaragoza 1 30/10/2020 84 73
Huesca 1 04/11/2020 101

73

Medida 73. Impulsar practicas de turismo
sostenible que impliquen el cuidado de los
recursos naturales, en coordinacién con el
Departamento competente en medio
ambiente y sostenibilidad del Gobierno de
Aragon, dada la importancia que la
naturaleza y el ecoturismo mantiene en
Aragon.

Impulsar medida

Se consider prioritario impulsar practicas de turismo sostenible en el nuevo PAET

Ya creada y en funcionamiento. No es competencia directa de Turismo y en la
medida de nuestras posibilidades coordinaremos accién conjunta para atraer
rodajes

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcion de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campaiia recientemente con personajes de
renombre

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcién de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campafia recientemente con personajes de
renombre

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcién de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campaiia recientemente con personajes de
renombre

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcién de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campaia con jes populares y
de lo més variado. Aragon pruébalo y veras

Ampliado a todos los productos turisticos existentes.

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcién de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campaia con jes populares y
de lo més variado. Aragon pruébalo y veras

Se trabaja en la medida de lo posible, en funcién de los presupuestos, y por
ejemplo ya se ha hecho una campaia con jes populares y
de lo més variado. Aragon pruébalo y veras

PARCIALMENTE. Cada departamento tiene sus competencias. Se puede impulsar
la colaboracién y el didlogo para intentar facilitar.

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Es uno de los objetivos y ya esté incluida y ya se est trabajando en ello




Huesca 2
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Medida 73. Impulsar practicas de turismo
sostenible que impliquen el cuidado de los
recursos naturales, en coordinacién con el

Departamento competente en medio
ambiente y sostenibilidad del Gobierno de
Aragon, dada la importancia que la naturaleza
y el ecoturismo mantiene en Aragén..

Mantener e incrementar medida

Se propone mantener e incrementar esta medida por su alto valor actual y de futuro,
por cohesién de territorio

Huesca 2

06/11/2020
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Medida 73. Impulsar practicas de turismo
sostenible que impliquen el cuidado de los
recursos naturales, en coordinacién con el

Departamento competente en medio
ambiente y sostenibilidad del Gobierno de
Aragon, dada la importancia que la naturaleza
y el ecoturismo mantiene en Aragén..

Acampadas

Se propone trabajar con el departamento de medioambiente las acampadas

Huesca 2

06/11/2020
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Medida 73. Impulsar practicas de turismo
sostenible que impliquen el cuidado de los
recursos naturales, en coordinacién con el

Departamento competente en medio
ambiente y sostenibilidad del Gobierno de
Aragon, dada la importancia que la naturaleza
y el ecoturismo mantiene en Aragén..

Incrementar medida

Se propone dar un valor afiadido a la medida, en cuanto a la experiencia (en y no solo
en el Pirineo) de ese valor ecoldgico, medio ambiental y que llega desde las propias
gentes y profesionales del territorio

Teruel 2

28/10/2020

57

74

Medida 74. Realizacion de campafias de
ici y creativas,
hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragén, del
resto del Estado e internacionales.

Mantener y reforzar

Mantener la medida y reforzarla para continuar estando,
seria conveniente que Teruel estuviera mas presente de lo que suele estar en estas
campafias.

Huesca 1
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Medida 74. Realizacion de campafias de
ici i y creativas,
hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragén, del
resto del Estado e internacionales.

Apoyar audiovisuales

Se propone apoyar realizaciones AUDIOVISUALES (cortos y largos) que muestren la
historia, relatos sobre ARAGON que se visibilicen en el MUNDO

Huesca 1

04/11/2020
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74

Medida 74. Realizacion de campafias de
ici i y creativas,

hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragon, del
resto del Estado e internacionales.

Mantener e impulsar

Mantener e impulsar, el turismo emocional y experiencial, est4 en auge.

Huesca 1

04/11/2020

74

Medida 74. Realizacion de campafias de

y creativas,
hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragén, del
resto del Estado e internacionales.

Mantener y promocionar

Se propone MANTENER MEDIDA y destinar dinero a ello (publicidad en television y
redes)

Huesca 2

06/11/2020
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Medida 74. Realizacion de campafias de

y creativas,
hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragén, del
resto del Estado e internacionales.

Reforzar medida

Se propone para la realizacién de fias de idad ,
con el departamento de Comunicacién del Gobierno de Aragén y con otros
depar .Y promover la i6n de noticias del territorio Aragén "en
positivo" durante todo el afio.

NO SE ACEPTA

SE ACEPTA PARCIALMENTE

SE ACEPTA PARCIALMENTE

Es uno de los objetivos y ya esta incluida

No esta prevista la modificacion a corto plazo del Reglamento de acampadas

Se trabajara este tipo de turismo en coordinacién con los Dptos. Implicados

PARCIALMENTE porque se hacen ya esas campafias pero con la premisa
fundamental de comprender todo el territorio.

Ya se hace mediante el patrocinio con Turismo de Aragén, se potenciard

Se mantiene y se impulsa

Se mantiene y se haré en la medida en que permita el Pte

PARCIALMENTE, hay que hacer camapafia pero si Se coordinara con el Dpto. de
Comunicacién y que haya noticias continuas




Medida 74. Realizacion de campafias de

y creativas,
hacia el marketing emocional y de

experiencias que consigan captar la atencién

Se propone trabajar en la medida dada la importancia que se da en estos momentos

Huesca 2 06/11/2020 133 74 s e N Implementar medida N N i . Se mantiene y se impulsa
del publico final tanto on line como al marketing emocional y al turismo sensorial.
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragén, del
resto del Estado e internacionales.
Medida 74. Realizacion de campafias de
ici y creativas,
hacia el marketing emocional y de
experiencias que consigan captar la atencién
Huesca 2 06/11/2020 134 74 P . .q . & P . Campafias de publicidad Se considera muy importante mantener esta medida y mas con la que esté cayendo. Se mantiene y se impulsa adaptado al escenario actual
del publico final tanto on line como
presencial con objeto de favorecer la imagen
de Aragén y atraer turistas de Aragon, del
resto del Estado e internacionales.
Se propone realizar una mayor inversion en geolocalizacion, para estar presente
tambien en otras plataformas mas visibles. Renovar sefializaciones (por tema de
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la imagen). Renovar sefializaciones fisicas deterioradas con el paso del tiempo de
Teruel 2 28/10/2020 58 75 sefializacion turistica de los principales Inversion en Geolozalizacion titularidad del GA. COMENTARIOS EN SALA: Afiadir territorios inteligentes, empezar a| ~ SE ACEPTA PARCIALMENTE PARCIALMENTE. Habria que consultar con el IGEAR
destinos aragoneses. trabajar con personas y territorio, geolocalizacion de recursos y personas, detras de
cada producto hay personas, si somos capaces de geolocalizar a las personas o
entidades 0 empresas en un mapa, podriamos trazar conexiones
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la Se propone impulsar la sefializacién en todos los destinos y no sélo en los PARCIALMENTE. Las sefializaciones que ejecuta o pretende ejectar la DG de
Teruel 2 28/10/2020 59 75 sefializacion turistica de los principales Impulsar sefializacion "principales”. La sefialética en muchos pueblos pequefios esta en mal estado y da SE ACEPTA PARCIALMENTE Turismo lo son de destinos relevantes (SISTHO y otros), no en localidades
destinos aragoneses. mala imagen al visitantoe pequeias que deberian financiarlas a través de las DD.PP.
Medida 75.Impulsar el desarrollo de la
Zaragora 1 30/10/2020 a5 75  sefializacion ) inclusién de codigos QR y sefializacion | Se propone fa inclusion de los cédigos QR y de Ia sefializacion turistica para personas | (b » oo bapca vene PARCIALMENTE. Ya se hace en los paneles de senderos, en otras sefiales
turistica de los principales destinos para personas con dicapacidad con discapacidades (carreteras) no procede
aragoneses.
Medida 75.Impulsar el desarrollo de la
Zaragora 1 30/10/2020 86 75 B seﬁaliz.aci.én ) Mejora de iunft.nm.a’cién sobre Se propone mejorar la infurTacién de cL'?mo s.eﬁaliz.ar. en carreteras (nacionales). T m— PARCIALMENTE. En el SIT ya se asesora a todas las personas o entidades que
turistica de los principales destinos sefializacion Siempre aparecenlos mismos espacios, sin posibilidad de otros nuevos. solicitan informacién al respecto
Medida 75.Impulsar el desarrollo de la [ " "
l sZ:aliza i6n Se propone mejorar la sefialetica en las carreteras, hay lugares complicados de PARCIALMENTE. Las sefializaciones que ejecuta o pretende ejectar a DG de
Zaragoza 1 30/10/2020 87 75 - o . Mejorar la sefialetica en las carreteras prop ! ©  hay g P SE ACEPTA PARCIALMENTE Turismo lo son de destinos relevantes (SISTHO y otros), no en localidades
turistica de los principales destinos encontrar en el medio rural como bodegas, almazaras... " ) . .
pequefias que deberfan financiarlas a través de las DD.PP.
Se propone que haya una buena sefializacién turistica de los principales destinos
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la ° Propone qué naya ina Sue uristica de os princta . o 5
sefalizacion turisticos, pero sin perder de vista que debe haber una visién global tratando de no Exisite un Manual de sefializacion turistica de Aragon desde 2001, y uno nuevo
Zaragoza 1 30/10/2020 88 75 s L . Sefializacién turistica de calidad sobrecargar de sefializacién. Un exceso o mala distribucion puedo confundir en al que lo sustituy6 desde 2018. Las cuestiones a las que se refiere se contemplan
turistica de los principales destinos o i o - it )
visitante. Se tendria que tender a la unificacion de la imagen de la sefializacion en en dicho Manual y en el Manual SISTHO.
aragoneses. o MR .
todo el territorio tratando de minimizar diferencias.
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la - : - . i
sefializacion tu‘::’lstica de los principales Mejorar la sefializacion turistica de la comunidad Exsisiten partidas presupuestarias para este fin en la Direccién General de
Zaragoza2 03/11/2020 82 75 destinos P P Seiializacion turistica d Turismo. No obstante, habria que involucrar al resto de adminisitraciones por
i ” .
ser una cuestion compleja y cara.
aragoneses.
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la Completar la sefialética de las rutas "Slowdriving". . . . N . L
sefializacién turistica de los principales Completar y mejorar seialitica Exsisiten partidas presupuestarias para este fin en la Direccién General de
Zaragoza2 03/11/2020 83 75 _ princip pletary mejorar s Turismo. No obstante, habria que involucrar al resto de adminisitraciones por
destinos 'slowdriving". L .
ser una cuestion compleja y cara.
aragoneses.
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la Se propone impulsar la sefializacién de los destinos menos conocidos, va que los PARCIALMENTE. Las sefializaciones que ejecuta o pretende ejectar la DG de
Huesca 2 06/11/2020 135 75 sefializacién turistica de los principales Impulsar prop pulsar N o »¥a q SE ACEPTA PARCIALMENTE Turismo lo son de destinos relevantes (SISTHO y otros), no en localidades
N principales destinos ya suelen tenerlos sefializados. . . )
destinos aragoneses. pequefias que deberian financiarlas a través de las DD.PP.
Medida 75. Impulsar el desarrollo de la Se propone impulsar que se pueda colocar sefializacion turistica en las autovias que PARCIALMENTE. EI Manual SISTHO que rige en las carreteras del Estado no
Huesca 2 06/11/2020 136 75 sefializacion turistica de los principales Impulsar dan acceso a las capitales de provincia para impulsar a que los visitantes entren y no SE ACEPTA PARCIALMENTE permite en principio sefializar capitales de provincia, salvo excepciones (Teruel-
destinos aragoneses. pasen de largo Patrimonio Mundial)
Se propone limpiar el nombre de Aragon como lugar de alto contagio de coronavirus, PARCIALMENTE. Este es un plan a l/p, y no es una nueva medida. Ahora bien se
Huesca 2 06/11/2020 137 Nueva Medida Mejorar imagen de Aragon propone fimp) 80N como uga (0 contagt 'S\ SE ACEPTA PARCIALMENTE un plan al/p, y Y
ya que la imagen que hemos dado hacia el exterior ha sido pésima y desastrosa esta impulsando
Se propone de forma general al objetigo 8:
. . . De manera conjunta a la ia de ing de incorporar una
Incluir conjuntamente estratega de estrategia de marketing experiencial recogida en el mismo plan.
Teruel 1 26/10/2020 57 Nueva medida marketing de contenidos y experimental 8! '8 exp! 8! plan. Se incluye todo en la estrategia de marketing, contemplada en otro objetivo
en el mismo plan
i - - Se propone el desarrollo de la imagen de Turismo Gastronémico, .
Zaragoza 1 30/10/2020 89 Nueva Medida Turismo Gastronémico N - " Se desarrollan productos concretos, como el Turismo Halal
creo que falta trabajar mas este producto que puede fidelizar al cliente
Se han desarrollado una linea de ayudas y subvenciones para ayudar a paliar la
Se propone apoyar y no permitir desaparecer los "top turisticos”, si alguno tiene crisis al sector turistico. Pero no pueden disponerse fondos especificamente
Zaragoza 1 30/10/2020 %0 Nueva Medida Top turisticos propone apoyary no p parec op turlsticos?, st alg NO SE ACEPTA para ninguna empresa. Aunque se ayudara en la medida de lo posible, con la
problemas por la pandemia, no dejarlo "morir o N N N
promocioén turistica Siempre dentro del respeto al marco normativo y las
disponibilidades presupuestarias. Se apoya a todo el sector
Es algo que ya se viene desarrollando con campanas desde el verano, a través de
" . . Fortalecer la imagen de Aragén como destino seguro fias, con la i ion de sellos de imi de i
Zaragoza 1 30/10/2020 91 Nueva Medida Aragén como destino seguro - 3 e 8 L ! B

y al aire libre, etc.)

COVID-19... etc. Se seguira trabajando en la linea para favorecer al destino en
todo lo posible.




Siendo que Aragén ya conlleva una vinculacién con el turismo sostenible, y
atravesando este 2020 en el que el tema salud es més prioritario que nunca, enfocar
nuestra promocion a esa imagen de territorio saludable, utilizando la despoblacién y
la amplitud y gran oferta de espacios natutales como oferta de un turismo saludable

y poco saturado, en contacto con la naturaleza y respirando aire puro y libre.

Zaragoza2 03/11/2020 84 Nueva medida Fomentar turismo saludable De algiin modo hacer incapie en esta era Covid-19 y la que nos viene de post Covid- Es una de las lineas estratégicas de la promocioén a ¢/py a I/p
19 que Aragén es naturaleza, aire libre y espacios abiertos y poco saturados.
COMENTARIOS EN SALA: En este sentido, se puede incluir los deportes relacionados
con el viento (kitesurf) Es un deporte en pleno contacto con la naturaleza y al aire
libre, sin apenas contacto estrecho con otros deportistas. Encaja muy bien en esta
idea
Se propone crear una estrategia de difusion y fidelizacion basada en una serie de
Joragos2 03/11/2020 as Nueva medida storytelling de Aragén historias eligiendo los mejores destinos. Apelar a a emocién a través de la Yase ha trabajado en storytellings en varias ocasiones y de cara a Plan de
herramienta del storytelling de Aragon. Estrategia Online se puede reforzar
Se propone crear i c que permitan la i i6n con los
Zaragoza2 03/11/2020 86 Nueva medida Herramientas cooperativas, app. visitantes y les animen a volver. Por ejemplo: App que apueste por fidelizar al Estamos de acuerdo en herramientas colaborativas, y se hace hincapié en el
visitante. soporte web como herramienta trascendental
Se propone la iacion de marcas idas al turismo de iencias. Por - . N
Asociacion de marcas conocidas al ejemplo, experiencias con el Melocotén de Calanda tas son por el sector, ideas privadasy
Zaragoza2 03/11/2020 87 Nueva Medida c cono - elemplo, experiencias anda... NO SE ACEPTA desde aqui se recopilan y se potencian. En la practica son muchas las
turismo de experiencias incluir en turismo experiencial, Transversal a los Objetivos 6y 8 R .
experiencias que se vinculan con la gastronomia, lo cual se apoya
La situacion que vivimos nos ha mostrado la importancia de contar con un excelente
sistema de comunicaciones digitales. Es imprescindible que desde todos los sectores PARCIALMENTE. Estamos de acuerdo pero no es competencia de este Dpto.,
Zaragoza2 03/11/2020 88 Nueva Medida Mapa de banda ancha se potencie aragon como una comunidad bien conectada que nos permita ofrecer SE ACEPTA PARCIALMENTE podemos trasladar la prop al 6rgano I en
destinos smart y bien posicionados. telecomunicaciones
Para ello deberia dotarse a toda la comunidad de acceso a banda ancha de calidad.
Se propone la creacién de indicadores de sostenibilidad en los territorios y en las
empresas. Dotar de recursos , formacion y herramientas a las administraciones
" . locales como al sector privado para llevarlo a cabo. PARCIALMENTE. Se tratara de implementar dentro de los objetivos de desarrollo
Huesca 1 04/11/2020 105 Nueva Medida Nueva medida ) e P P a ca! SE ACEPTA PARCIALMENTE ‘ 2 plemer ovlett ’
Trabajar con el indicador de la Huella de Carbono como posible imagen favorable de sostenible. Es hacia donde va el turismo. Futuro trabajo del observatorio
Aragén.




